APSTIPRINĀTS

Iepirkuma komisijas

2016.gada 11.novembra sēdē

(protokols Nr.1)

______________________________________

Iepirkumu komisijas priekšsēdētāja J. Lepiksone
Saskaņā ar Publisko iepirkumu likuma 8.2pantu 

Slimību profilakses un kontroles centra organizētā iepirkuma
„Sabiedrības informēšanas kampaņas izstrāde un īstenošana par difteriju” 
 (iepirkuma identifikācijas Nr. SPKC 2016/22)
INSTRUKCIJA PRETENDENTIEM

1. Pasūtītājs: Slimību profilakses un kontroles centrs, reģ. Nr. 90009756700, Duntes iela 22, Rīga, LV-1005, tālrunis 67501590, fakss 67501591.

2. Iepirkuma priekšmets un CPV kods: sabiedrības informēšanas kampaņas izstrāde un īstenošana par difteriju (turpmāk – Pakalpojums), CPV kods: 79341400-0 (reklāmas kampaņu pakalpojumi).
3. Līguma izpildes vieta: Latvijas Republika.

4. Kontaktpersona: Juridiskā atbalsta un iepirkumu nodaļas vecākais juriskonsults Jānis Jakobovičs, tālr.: 67387674, e-pasts: janis.jakobovics@spkc.gov.lv.

5. Informācijas sniegšana: visi jautājumi par iepirkuma priekšmetu un piedāvājumu iesniegšanas kārtību adresējami iepirkuma instrukcijas (turpmāk – Instrukcija) 4.punktā minētajai kontaktpersonai savlaicīgi (ne vēlāk kā divas darba dienas pirms piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām).

6. Piedāvājuma iesniegšana:

6.1. piedāvājumu iesniegšanas vieta – Slimību profilakses un kontroles centrs, Duntes iela 22, Rīga, LV-1005, 208. kabinets (sekretariāts);

6.2. piedāvājumu iesniegšanas laiks – līdz 2016.gada 23.novembra, plkst.10:00;

6.3. piedāvājumu var iesniegt personīgi vai nosūtīt pa pastu slēgtā, ar uzņēmuma zīmogu apzīmogotā aploksnē vai cita veida necaurspīdīgā iepakojumā, uz tās norādot:

6.3.1. pretendenta nosaukumu, adresi, kontakttālruni un faksa numuru;

6.3.2. norādi, kas satur iepirkuma nosaukumu un identifikācijas numuru;

6.3.3. norādi „Neatvērt līdz 2016.gada 23.novembra, plkst. 10:00”.

6.4. pretendents piedāvājumu iesniedz 2 (divos) eksemplāros ar norādi „ORIĢINĀLS” un „KOPIJA”;

6.5. pēc piedāvājuma iesniegšanas termiņa beigām pretendents savu piedāvājumu nevar mainīt, grozīt, papildināt vai labot;

6.6. visi izdevumi, kas saistīti ar piedāvājuma sagatavošanu un iesniegšanu, jāsedz pretendentam;

6.7. piedāvājumi, kas iesniegti pēc Instrukcijas 6.2.apakšpunktā norādītā termiņa, netiks vērtēti.

7. Piedāvājuma noformēšana: 

7.1. piedāvājumam jāatbilst Instrukcijai un tās pielikumiem;

7.2. piedāvājums jāiesniedz atbilstoši pielikumos pievienotajām formām;

7.3. piedāvājuma dokumenti jāiesniedz latviešu valodā. Piedāvājumam jābūt cauršūtam (caurauklotam) vienā sējumā un piedāvājuma lapām jābūt secīgi sanumurētām. Uz piedāvājuma pēdējās lapas aizmugures cauršūšanai izmantojamais diegs nostiprināms ar pārlīmētu papīru, uz tā norādāms cauršūto lapu skaits, ko ar savu parakstu un pretendenta zīmogu apliecina pretendenta pārstāvis; 

7.4. piedāvājumu paraksta persona, kurai ir pārstāvības tiesības. Ja piedāvājumu paraksta pilnvarota persona, piedāvājumam jāpievieno pilnvara vai normatīvajos aktos noteiktā kārtībā apliecināta pilnvarojuma kopija;
7.5. piedāvājuma dokumentiem jābūt skaidri salasāmiem. Vārdiem un skaitļiem jābūt bez iestarpinājumiem vai labojumiem. Ja kāds no piedāvājumā iekļautajiem dokumentiem ir svešvalodā, tad pretendents pievieno apliecinātu šī dokumenta tulkojumu latviešu valodā. Par kaitējumu, kas radies dokumenta tulkojuma nepareizības dēļ, pretendents atbild normatīvajos aktos noteiktajā kārtībā; 

7.6. piedāvājuma dokumentiem ir jābūt noformētiem atbilstoši Ministru kabineta 2010. gada 28. septembra noteikumiem Nr. 916 „Dokumentu izstrādāšanas un noformēšanas kārtība” un Dokumentu juridiskā spēka likumam.        

8. Iepirkuma priekšmets: sabiedrības informēšanas kampaņas izstrāde un īstenošana par difteriju. Iepirkuma priekšmets nav dalīts daļās, pretendentam piedāvājums jāiesniedz par pilnu apjomu saskaņā ar tehnisko specifikāciju.
9. Kvalifikācijas prasības pretendentam:

9.1. pretendents ir reģistrēts normatīvajos aktos noteiktajā kārtībā;

9.2. pretendents pēdējo 3 (trīs) gadu laikā (skaitot līdz piedāvājuma iesniegšanas termiņam) ir īstenojis vismaz 2 (divas) integrētās komunikācijas kampaņas
, tajā skaitā  vismaz 1 (vienu) kampaņu par sociālās vai veselības aprūpes jautājumiem.;
9.3. pretendenta rīcībā ir nepieciešamais personāls, kas nepieciešams Pakalpojuma izpildei, t.i., Pakalpojuma sniegšanā uz visu Pakalpojuma īstenošanas periodu pretendents piedāvā iesaistīt speciālistus ar atbilstošu kvalifikāciju
, t.i.: 

9.3.1. ne mazāk kā vienu projektu vadītāju
, kuram pēdējo 3 (trīs) gadu laikā (skaitot līdz piedāvājuma iesniegšanas termiņam) ir pieredze integrētās komunikācijas kampaņu plānošanā, organizēšanā un vadīšanā;

9.3.2. ne mazāk kā vienu speciālistu ar pieredzi integrētās komunikācijas kampaņu īstenošanā pēdējo 3 (trīs) gadu laikā (skaitot līdz piedāvājuma iesniegšanas termiņam);

9.3.3. ne mazāk kā 1 (vienu) ārstniecības personu – infektologu, kura izglītība, pieredze un kvalifikācija atbilst šādām prasībām:

a) ir sertifikāts, kas apliecina, ka speciālistam ir tiesības praktizēt attiecīgajā specialitātē;

b) ir ne mazāk kā 3 (trīs) gadu darba pieredze ārstnieciskajā darbā (strādājot savā specialitātē).
10. Prasības pretendentam un iesniedzamie dokumenti. Pretendentam jāiesniedz:

10.1. pretendenta pieteikums dalībai iepirkumā atbilstoši Instrukcijas 2.pielikuma formai;

10.2. iepirkumu komisija par Instrukcijas 9.1.punktu veiks pārbaudi Uzņēmumu reģistra datubāzē. Ārvalstī reģistrētam Pretendentam jāiesniedz kompetentas attiecīgās valsts institūcijas izsniegts dokuments, kas apliecina, ka Pretendents ir reģistrēts atbilstoši tās valsts normatīvo aktu prasībām;

10.3. Latvijas Republikas Uzņēmumu reģistra izsniegta izziņas kopija vai izdruka no Lursoft datu bāzes vai līdzvērtīgas komercdarbību reģistrējošās iestādes citā valstī izsniegta izziņas kopija par amatpersonu ar paraksta tiesībām uzskaitījumu, kas izsniegta vai izdrukāta ne agrāk kā 1 (vienu) mēnesi pirms piedāvājuma iesniegšanas;

10.4. pretendenta pieredzes apraksts atbilstoši Instrukcijas 3.pielikuma formai, kurā tas apliecina atbilstību Instrukcijas 9.2.punktam; 

10.5. ne mazāk kā 2 (divas) pozitīvas atsauksmes no ne mazāk kā 2 (diviem) dažādiem pretendenta pieredzes aprakstā (Instrukcijas 3.pielikums) minētajiem pasūtītājiem, kas apliecina, ka pretendents kvalitatīvi un savlaicīgi veicis pieredzes aprakstā minētos pakalpojumus;
10.6. pretendenta parakstīts apliecinājums (oriģināls), kas apliecina, ka Pretendenta rīcībā ir Pakalpojuma izpildei nepieciešamais personāls un Pretendents Pakalpojuma izpildei piesaistīs Instrukcijas 9.3.punktā noteiktos speciālistus. Apliecinājumā norāda Pakalpojuma izpildē piesaistīto speciālistu vārdu un uzvārdu un tā lomu Pakalpojuma izpildē, kā arī apliecinājumam pievieno speciālistu parakstītu dzīvesgājuma aprakstu (CV) atbilstoši Instrukcijas 4.pielikumam;
10.7. Tehnisko un finanšu piedāvājumu sagatavo saskaņā ar Instrukcijas 1.pielikumā noteiktajām prasībām:
10.7.1. tehniskā piedāvājuma formā pretendentam jānorāda apraksts par katru pozīciju, katrā sniedzot pasūtītājam papildus informāciju tehniskajā specifikācijā noteiktajam prasību minimumam, proti, kā un ar kādiem līdzekļiem tiks nodrošināta kvalitatīva pakalpojuma izpilde;

10.7.2. finanšu piedāvājumā cenas norāda euro (EURO), noapaļojot līdz 2 (diviem) cipariem aiz komata, bez pievienotās vērtības nodokļa (PVN). Cenā jāietver visi tieši un netieši saistītie izdevumi un visi piemērojamie nodokļi, un valsts noteiktie obligātie maksājumi, izņemot PVN.

10.8. Gadījumā, ja piedāvājumu iesniedz piegādātāju apvienība, jāiesniedz katra piegādātāju apvienības dalībnieka parakstīts dokuments (apliecinājums vai vienošanās), kurš apliecina katra piegādātāju apvienības dalībnieka pilnvarojumu vienam no dalībniekiem pretendenta vārdā iesniegt piedāvājumu un apliecina katra dalībnieka uzņemtās saistības attiecībā uz dalību līguma izpildē, un slēgt līgumu gadījumā, ja pasūtītājs izvēlēsies šo piedāvājumu. 

10.9. Pretendents iesniedz visu to apakšuzņēmēju sarakstu, kuru sniedzamo pakalpojumu vērtība ir 20 procenti no kopējās iepirkuma līguma vērtības vai lielāka, un katram šādam apakšuzņēmējam izpildei nododamo pakalpojumu līguma daļu, kā arī iesniedz attiecīgā apakšuzņēmēja apliecinājumu par piedalīšanos iepirkuma līguma izpildē. 

11. Piedāvājumu vērtēšana un lēmuma pieņemšana. Iepirkuma komisija:

11.1. pārbaudīs piedāvājumu atbilstību Instrukcijā pretendentiem norādītajām piedāvājumu noformējuma prasībām. Ja piedāvājums neatbilst kādai no noteiktajām prasībām, iepirkuma komisija lemj par pretendenta izslēgšanu no turpmākās dalības iepirkumā;

11.2. pārbaudīs pretendentu atbilstību Instrukcijā pretendentiem noteiktajām atlases prasībām. Ja piedāvājums neatbilst kādai no noteiktajām atlases prasībām, komisija lemj par pretendenta izslēgšanu no turpmākās dalības iepirkumā;

11.3. pārbaudīs Tehniskā un finanšu piedāvājuma atbilstību Instrukcija prasībām. Pretendenti, kuru piedāvājums neatbildīs Instrukcijas prasībām, tiks izslēgti no turpmākās dalības iepirkumā.

11.4. piedāvājuma izvēle – no visiem prasībām atbilstošajiem piedāvājumiem par iepirkuma uzvarētāju Iepirkumu komisija atzīs Pretendentu, kurš iesniedzis saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu. Par saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu iepirkuma komisija atzīst to piedāvājumu, kas ieguvis vislielāko kopējo punktu skaitu atbilstoši Instrukcijas 11.5.punktā noteiktajiem vērtēšanas kritērijiem. 

11.5. Tiek noteikti šādi saimnieciski visizdevīgākā piedāvājuma vērtēšanas kritēriji un tiem atbilstošie maksimāli iegūstamie punkti:
	Nr.
	Kritērijs
	Vērtēšanas aspekti
	Maksimālais punktu skaits

	
	
	
	

	S1
	Kopējā cena
	Kopējā cena 

                 Zemākā piedāvātā cena 

S1 = --------------------------------------- X 30

               Pretendenta piedāvātā cena
	30

	S2
	Piedāvājuma kvalitāte 

(veicamo uzdevumu izpildes apraksts un plānojums, kā arī darba uzdevuma izpratne)
	Tiks vērtēta piedāvājuma kvalitāte un atbilstība tehniskās specifikācijas prasībām. Tiks vērtēts, vai iesniegtais piedāvājums parāda Pretendenta izpratni par to, kādā veidā notiks tehniskās specifikācijas izpilde. 


	70


Vērtēšanas kritērijā S2 punkti tiks piešķirti atbilstoši šādai vērtēšanas metodikai:

	Nr.

p.k.
	Vērtēšanas kritērijs
	Vērtēšanas metodika
	Vērtējums

	S2.1.
	Kampaņas stratēģijas apraksts atbilstoši tehniskās specifikācijas prasībām
(maksimālais punktu skaits 40)
	Pretendenta piedāvātā radošā ideja un rīcības virzieni ir pamatoti. Pretendents ir iesniedzis detalizētu kampaņas stratēģijas aprakstu, pamatojot piedāvāto risinājumu izvēli attiecīgās mērķauditorijas sasniegšanai, kas skaidri un detalizēti izklāsta Pretendenta plānotās ieceres un uzdevumus atbilstoši tehniskajai specifikācijai, pilnībā izprotot definēto mērķi.  
	40

	
	
	Pretendenta piedāvātā radošā ideja un rīcības virzieni ir pamatoti. Pretendents ir iesniedzis kampaņas stratēģijas aprakstu, pamatojot piedāvāto risinājumu izvēli attiecīgās mērķauditorijas sasniegšanai, kas izklāsta Pretendenta plānotās ieceres un uzdevumus atbilstoši tehniskajai specifikācijai, izprotot definēto mērķi.  
	30

	
	
	Pretendents ir iesniedzis kampaņas stratēģijas aprakstu, pamatojot piedāvāto risinājumu izvēli, kas izklāsta Pretendenta plānotās ieceres un uzdevumus atbilstoši tehniskajai specifikācijai, daļēji izprotot definēto mērķi.  


	20

	
	
	1.Pretendents ir iesniedzis kampaņas stratēģijas aprakstu, pilnībā neizprotot tehniskajā specifikācijā definēto mērķi.
	5

	
	
	2. Pretendents radošo konceptu un ideju nav aprakstījis.  
	0

	S2.2.
	Kampaņā izmantojamie reklāmas kanāli
(maksimālais punktu skaits 30)

	Aprakstīto reklāmas kanālu skaits pārsniedz tehniskajā specifikācijā izvirzītās minimālās prasības. Ir detalizēti pamatota kanālu izvēle atbilstoši mērķauditorijai un norādīts katra kanāla potenciāli sasniedzamās mērķauditorijas lielums (pamatojot to ar mediju pētījumu, aptauju vai paša konkrētā medija sniegtajiem datiem par tā auditoriju) atbilstoši tehniskajai specifikācijai, pilnībā izprotot definēto mērķi. Ir sniegts detalizēts skaidrojums par paredzēto reklāmas izvietojumu (potenciālo reklāmas materiālu atkārtojuma biežums/skaits) katram izvēlētajam kanālam un mediju izvietošanas laika grafiks.

	30

	
	
	Aprakstīto reklāmas kanālu skaits pārsniedz tehniskajā specifikācijā izvirzītās minimālās prasības. Ir pamatota kanālu izvēle atbilstoši mērķauditorijai un norādīts katra kanāla potenciāli sasniedzamās mērķauditorijas lielums atbilstoši tehniskajai specifikācijai, daļēji izprotot definēto mērķi. Ir sniegts skaidrojums par paredzēto reklāmas izvietojumu (potenciālo reklāmas materiālu atkārtojuma biežums/skaits) katram izvēlētajam kanālam.

	20

	
	
	Aprakstīto reklāmas kanālu skaits atbilst tehniskajā specifikācijā izvirzītajām minimālajām prasībām. Ir sniegts pamatojums kanālu izvēlei, daļēji izprotot definēto mērķi.
	10

	
	
	1.  Pretendents ir aprakstījis izmantojamos reklāmas kanālus, pilnībā neizprotot definēto mērķi.  
	5

	
	
	2. Pretendents ir aprakstījis izmantojamos reklāmas kanālus, nepaskaidrojot izvēlētos risinājumus.
	

	
	
	3. Aprakstīto reklāmas kanālu skaits neatbilst tehniskajā specifikācijā izvirzītajām minimālajām prasībām.
	0

	
	
	4. Pretendents nav aprakstījis izmantojamos reklāmas kanālus.


	


11.6. Maksimālais punktu skaits, ko iespējams iegūt Pretendentam, ir 100 punkti.

11.7. Katrs komisijas loceklis piedāvājumu vērtē individuāli, aizpildot un parakstot savu individuālo novērtēšanas tabulu, norādot piešķirto punktu pamatojumu.
11.8. Kopējo piedāvājuma punktu skaitu aprēķina, saskaitot komisijas locekļu individuālos vērtējumus par katru vērtēšanas kritēriju, izdalot ar komisijas locekļu skaitu (iegūstot vidējo aritmētisko). Iepirkumu komisijas locekļu individuālos novērtējumus komisija apkopo kopējā tabulā.

11.9. Par saimnieciski izdevīgāko piedāvājumu atzīst to piedāvājumu, kurš, apkopojot komisijas locekļu individuālos vērtējumus, ir saņēmis vislielāko punktu skaitu.

11.10. Gadījumā, ja vairāki pretendenti atbilst Instrukcijas 11.9.punktam, komisija slēdz līgumu ar Pretendentu, kurš ir piedāvājis zemāko cenu. 

11.11. attiecībā uz pretendentu, uz pretendenta norādīto personu, uz kuras iespējām pretendents balstās, lai apliecinātu, ka tā kvalifikācija atbilst instrukcijā noteiktajām prasībām, kā arī uz personālsabiedrības biedru, ja pretendents ir personālsabiedrība, kuram būtu piešķiramas līgumu slēgšanas tiesības, pārbauda Publisko iepirkumu likuma (PIL) 8.2 panta piektajā daļā norādīto izslēgšanas gadījumu esamību PIL 8.2 panta septītajā daļā noteiktajā kārtībā. Ja pasūtītājs informāciju par pretendentu, kas ir par pamatu pretendenta izslēgšanai no turpmākās dalības Iepirkumā, iegūst tieši no kompetentās institūcijas, datubāzēs vai no citiem avotiem, pretendents ir tiesīgs iesniegt izziņu vai citu dokumentu par attiecīgo faktu gadījumos, kad pasūtītāja iegūtā informācija neatbilst faktiskajai situācijai.

11.12. 3 (trīs) darba dienu laikā pēc iepirkuma komisijas lēmuma pieņemšanas visi pretendenti tiks informēti par iepirkuma komisijas pieņemto lēmumu.

12. Lēmums par iepirkuma pārtraukšanu: iepirkuma komisija var pieņemt lēmumu par iepirkuma pārtraukšanu, ja ir objektīvs pamatojums.

13. Līguma slēgšana un tā darbības termiņš: 

13.1. iepirkuma līgumu slēdz uz pretendenta piedāvājuma pamata;

13.2. Pakalpojuma izpildes termiņš: līdz 2017.gada 31.martam;

13.3. Plānotā līguma summa: līdz euro 42 000,00 bez PVN;

13.4. samaksa un termiņš: 10 (desmit) dienu laikā no pieņemšanas – nodošanas akta abpusējas parakstīšanas un rēķina saņemšanas dienas;

13.5. pretendents, kuram ir piešķirtas līguma slēgšanas tiesības, paraksta iepirkuma līgumu ne vēlāk kā 3 (trīs) dienu laikā pēc pasūtītāja rakstveida pieprasījuma. Ja pretendents neparaksta iepirkuma līgumu noteiktajā termiņā pretendenta vainas dēļ, pasūtītājs to uzskata par atteikumu slēgt līgumu; 

13.6. ja pretendents, kuram ir piešķirtas līguma slēgšanas tiesības, atsakās noslēgt līgumu, iepirkuma komisija līguma slēgšanas tiesības piešķir pretendentam, kura iesniegtais piedāvājums ir nākamais saimnieciski izdevīgākais piedāvājums.

1.pielikums – Tehniskā specifikācija, tehniskā un finanšu piedāvājuma forma uz 6 (sešām) lapām.
2.pielikums – Pretendenta pieteikuma forma dalībai iepirkumā uz 1 (vienas) lapas.
3.pielikums – Pretendenta pieredzes apraksta forma uz 1 (vienas) lapas.

4.pielikums – CV forma uz 1 (vienas) lapas.

1. pielikums

iepirkuma
„Sabiedrības informēšanas kampaņas izstrāde un īstenošana par difteriju”
(iepirkuma identifikācijas Nr. SPKC 2016/22)
Tehniskā specifikācija, tehniskā un finanšu piedāvājuma forma
1. Situācijas apraksts:

Difterija ir ļoti lipīga un dzīvībai bīstama infekcijas slimība, ko izraisa difterijas baktērija (Corynebacterium diphteriae).

Kāmēr vairākās Eiropas Savienības (ES) valstīs (Francijā, Vācijā, Zviedrijā, Apvienotajā Karalistē) tiek reģistrēti tikai atsevišķi difterijas gadījumi, saslimstība ar difteriju Latvijā jau vairākus gadus ir pati augstākā ES un Eiropas Ekonomikas Zonas (EEZ) valstu vidū. Laika posmā no 2010.gada līdz 2014.gadam no visiem 126 ES un EEZ valstīs reģistrētajiem laboratoriski apstiprinātajiem difterijas gadījumiem 39 gadījumi (31%) jeb katrs trešais difterijas slimnieks tika reģistrēts Latvijā
.

Saskaņā ar Slimību profilakses un kontroles centra epidemioloģiskās uzraudzības datiem laika periodā no 2011.gada līdz 2015.gadam reģistrēts 51 difterijas saslimšanas gadījums, no kuriem trīs beigušies letāli, kā arī 16 Corynebacterium diphtheriae toksigēnā celma nēsāšanas gadījumi. No visiem iepriekšējo piecu gadu laikā reģistrētajiem difterijas gadījumiem 16 gadījumi (31,4%) bija bērniem. Savukārt 80% saslimušo pieaugušo piederēja kādai sociālā riska grupai (personas bez noteiktas dzīvesvietas, bezdarbnieki, personas ar invaliditāti, ar atkarību no alkohola), kā arī personas, kuru darbs saistīts ar paaugstinātu inficēšanās risku. Saslimšanas gadījumi ar difteriju novērojami arī senioriem, kuri neapmeklē ģimenes ārstu un nevakcinējas, ir vientuļi un dzīvo vieni. 

Laika posmā no 2011.gada līdz 2014.gadam tika novērota difterijas saslimšanas gadījumu pieauguma tendence (no 2 gadījumiem 2010.gadā līdz 13 gadījumiem 2014.gadā)
. 2016.gada pirmajā pusgadā reģistrēti jau 6 difterijas saslimšanas gadījumi 23 – 83 gadus veciem pieaugušajiem. 

Saskaņā ar Sabiedrības veselības pamatnostādnēm 2014.-2020.gadam (apstiprinātas ar Ministru kabineta 2014.gada 14.oktobra rīkojumu Nr.589) līdz 2017.gadam jāsasniedz vismaz 95% vakcinācijas aptvere pret difteriju bērniem līdz 7 gadiem, 93% - pusaudžiem, pieaugušajiem iedzīvotājiem – 62% un vairāk. Dati par 2015.gadu liecina, ka vakcinācijas aptvere pret difteriju un stingumkrampjiem pieaugušajiem (3.pote vai balstvakcinācija) bija 65,3%, bērniem 7 gadu vecumā – 97,4%, savukārt, pusaudžiem 14 gadu vecumā (6.pote) – 91%. 

Difterijas infekcijas avots var būt gan ar difteriju slims cilvēks, gan arī vesels cilvēks, kurš neslimo ar difteriju, bet ir difterijas baktērijas nēsātājs.

Visbiežāk cilvēka organismā difterijas nūjiņas nokļūst caur mandelēm, rīkles un deguna gļotādu. Ar difteriju var inficēties, ieelpojot gaisu, kas satur mikroskopiskus pilienus ar baktērijām, kuras runājot, klepojot vai šķaudot izplata difterijas slimnieks vai baktēriju nēsātājs. Inficēties iespējams arī, saskaroties ar inficētās personas iepriekš lietotiem priekšmetiem vai nonākot tiešā kontaktā ar inficēto personu (piemēram, skūpstoties, vai ar rokām, uz kurām atrodas difterijas izraisītājs, aizskarot muti/degunu). Ar difteriju iespējams inficēties jebkur – sabiedriskajā transportā, darba vietā, veikalā, kafejnīcā, klubā, kinoteātrī, u.c. sabiedriskās vietās. 

Visbiežāk ar difterijas nūjiņu tiek inficēti elpceļi, retāk – dzimumorgānu gļotāda, acu gļotāda un āda. Nonākot uz kādas no augstāk minētājām vietām, mikroorganisms tur sāk vairoties un izdalīt toksīnus.

Ar difteriju var saslimt:

· pret difteriju vispār nevakcinēti cilvēki, no tiem visuzņēmīgākie ir bērni vecumā līdz 10 gadiem; 

· cilvēki, kuri nav saņēmuši pilnu vakcinācijas kursu atbilstoši vecumam;

· pieaugušie, kuriem kopš pēdējās vakcinēšanās pagājuši vairāk kā 10 gadi.

Ar difteriju var saslimt jebkurā gadalaikā, tomēr visbiežāk ar difteriju slimo aukstajos gada mēnešos – ziemā, rudenī, pavasarī.

Slimības inkubācijas periods ir no 2 līdz 5 dienām, bet dažos gadījumos tas var būt pat līdz 10 dienām. Dažkārt slimības sākumā var novērot nedaudz paaugstinātu temperatūru, nespēku, svīšanu. Šie simptomi pakāpeniski progresē un attīstās difterijai raksturīgās pazīmes:

· nespēks;

· temperatūras paaugstināšanās virs 38°C;

· kakla sāpes, apsārtums, tūska, rīšanas grūtības;

· galvassāpes un apetītes zudums; uz mandelēm parādās netīri pelēks aplikums, kas var izplatīties pa visu rīkli. Aplikums ir biezs, ādai līdzīgs, bāli pelēcīgā krāsā;

· maziem bērniem aplikums var sākties no balsenes, šādā gadījumā rodas klepus, balss aizsmakums un apgrūtināta elpošana.

Vienlaicīgi ar citām pazīmēm difterijas toksīni uzsūcas asinīs un ar asins plūsmu izplatās pa visu organismu. Tie iedarbojas toksiski uz sirds muskuli, radot muskuļu iekaisumu jeb miokardītu, skar nervu sistēmu, bojājot nervu šķiedras, kā arī rada nieru, aknu un virsnieru audu bojāeju jeb nekrozi.

 Ja cilvēks savlaicīgi nevēršas pēc medicīniskās palīdzības vai specifiskā slimības ārstēšana tiek uzsākta pārāk vēlu, difterija rada nopietnas veselības problēmas, invaliditāti, bet smagākos gadījumos saslimšana var beigties ar nāvi.


No saslimšanas ar difteriju pasargā tikai savlaicīga un regulāra vakcinācija pret difteriju.
Bērniem Latvijā vakcināciju pret difteriju veic 2, 4, 6 un 12 līdz 15 mēnešu vecumā, bet pēc tam – 7 un 14 gadu vecumā. Imunitāte nesaglabājas visu mūžu - ik pēc 5 – 10 gadiem ir nepieciešams veikt revakcināciju (atkarībā no inficēšanās riska, to iespējams noskaidrot pie sava ģimenes ārsta). 
Pēc difterijas pārslimošanas neveidojas pilnvērtīga imunitāte pret difteriju, tāpēc arī cilvēkiem, kuri ir slimojuši ar difteriju, regulāri ir jāveic revakcinācija.

Cilvēkam, kurš pret difteriju nav potēts, jāsaņem potēšanās kurss - trīs potes. Pēc pirmās potes jāpaiet pusotram mēnesim, tad jāsaņem otrā pote. Trešā pote jāsaņem pēc sešiem mēnešiem. 

Vakcīna ir valsts apmaksāta un vakcināciju bez maksas var saņemt jebkurš pie sava ģimenes ārsta vai ārsta norādītā Vakcinācijas kabinetā.

Jāatceras, ka neviena vakcinācija no saslimšanas nepasargā 100%. Ļoti reti saslimst arī vakcinētie, taču šajā gadījumā slimība noris vieglā formā, ar angīnai līdzīgām pazīmēm – rīkles gala apsārtumu, kakla sāpēm. Šādi slimnieki ātri izveseļojas, un viņiem nav komplikāciju.

2. Kampaņas komunikācijas mērķis:

· saprotamā, saistošā un uz rīcību motivējošā veidā informēt mērķauditoriju par nepieciešamību vakcinēties pret difteriju.

3. Mērķa auditorija:

Tiešā mērķauditorija – Latvijas iedzīvotāji, īpašu uzmanību vēršot uz Rīgas un Pierīgas reģionos dzīvojošiem iedzīvotājiem darbaspējas vecumā, senioriem,  bērnu un pusaudžu vecākiem, sociālā riska grupām (t.i., iedzīvotājiem, kas vairāk slimojuši ar difteriju – bezdarbnieki, personas ar invaliditāti, atkarību no alkohola, personas bez noteiktas dzīves vietas).

4. Kampaņas aktīvās īstenošanas
 laiks: 2016.gada decembris – 2017.gada 31.marts.
5. Minimālās prasības kampaņas īstenošanai:

5.1. Kampaņa tiek īstenota saskaņā ar Pretendenta iesniegto koncepciju;

5.2. Pretendents nodrošina, ka kampaņas pamatā nav uz bailēm balstītas motivācijas radīšana, bet uz aicinājumu un pozitīvo piemēru veidota kampaņas komunikācijas ziņu nodošana mērķauditorijai;

5.3. Pretendents nodrošina integrēto komunikācijas kampaņu ne mazāk kā trīs (3) mediju formātos (t.sk. internetā un radio);

5.4. Pretendents nodrošina, ka kampaņas aktivitātes ir piemērotas mērķauditorijai;

5.5. Pretendents izstrādā kampaņas īstenošanas laika grafiku, izdalot katrā kampaņas posmā (t.sk. apakšposmos) īstenojamās aktivitātes;

5.6. Pretendents nodrošina, ka kampaņas īstenošanas posms ir sadalīts 2 (divos) apakšposmos – pirmais līdz 2016.gada 23.decembrim, otrais no 2017.gada 1.janvārim līdz 31.martam, paredzot, ka vismaz 30% no kampaņas aktivitātēm, tai skaitā reklāmas izvietošanas, tiek nodrošinātas kampaņas īstenošanas pirmajā apakšposmā;

5.7. Pretendents izstrādā vizuālos, audiālos un digitālos risinājumus, kurus izmanto kampaņas realizācijā;

5.8. Pretendents izstrādā visas informatīvās ziņas;

5.9. Pretendents nodrošina preses relīžu tulkošanu krievu valodā;

5.10. Pretendents nodrošina visu informatīvo ziņu izplatīšanu un izvietošanu (t.sk. preses relīzes krievu valodā), izņemot preses relīžu valsts valodā nosūtīšanu, ko nodrošina Pasūtītājs;

5.11. Pretendents sagatavo komunikācijas plānu Pasūtītāja sociālo mediju kontiem, t.i., SPKC kontam Twitter.com, Facebook.com (profilam “Slimību profilakses un kontroles centrs”), Draugiem.lv (profilam “Sveiks un vesels”), norādot publicējamo ziņu biežumu un paredzamo saturu;

5.12. Pretendents nodrošina reklāmas izplatīšanu, pamatojoties uz iepriekš izstrādātu un saskaņotu kampaņas īstenošanas grafiku;

5.13. Pretendents nodrošina mediju pasākumu, kurā tiek nodrošināta vismaz vienas ziņu aģentūras, televīzijas, radio un drukātā medija klātbūtne. Mediju pasākums pēc Pretendenta izvēles un saskaņā ar kampaņas koncepciju var tikt papildināts ar tiešraidi internetā; filmētu mediju pasākuma formātu, no kā tiek sagatavoti galvenie runātāju citāti; video relīzi; īsu video interviju (piem., Q&A formāts) vai citām aktivitātēm pēc Pretendenta izvēles. Tāpat Pretendents tiek aicināts piedāvāt inovatīvu paša mediju pasākuma norises formātu vai norises vietu;

5.14. Pretendents izstrādā video 30 (trīsdesmit) sekunžu garumā un nodrošina tā izvietošanu vismaz 1 (vienā) nacionāla mēroga televīzijas kanālā, video iekļaujot pozitīvo piemēru un aicinājumu mērķauditorijai veikt revakcināciju pret difteriju;

5.15. Pretendents nodrošina audio reklāmas sagatavošanu un izvietošanu radio, pēc iespējas efektīvāk sasniedzot mērķa auditoriju;

5.16. Pretendents izstrādā un nodrošina vides reklāmas izvietošanu visos Latvijas statistiskajos reģionos, reklāmu izvietojot sabiedriskā transporta pieturvietās un/ vai reklāmu stendos;

5.17. Pretendents īsteno sadarbību par informatīvu plakātu izvietošanu sabiedriskajā transportā (piemēram, VAS “Latvijas dzelzceļš” pasažieru vagonos, SIA “Rīgas satiksme”, u.c.);

5.18. Pretendents izstrādā interneta reklāmas baneri latviešu un krievu valodā par vakcinācijas pret difteriju veikšanas nepieciešamību, kā arī nodrošina tā izvietošanu interneta portālos (tostarp, www.delfi.lv, www.tvnet.lv, www.e-klase.lv, u.c.), pēc iespējas efektīvāk sasniedzot kampaņas mērķa auditoriju;

5.19. Pretendents nodrošina, ka kampaņas ietvaros tiek organizēta informatīva un izglītojoša rakstura akcija vai pasākumi, kas vērsti uz augstākās izglītības iestāžu studentiem, īpaši uzsverot ar medicīnu, veselības aprūpi saistītu studiju programmu (piemēram, ārstniecības, māszinību) studentu iesaisti, izglītojot par nepieciešamību veikt revakcināciju pret difteriju;

5.20. Pretendents nodrošina sadarbību ar valsts un pašvaldību sociālās palīdzības un aprūpes iestādēm, patversmēm, t.sk. izvietojot minētajās iestādēs kampaņas ietvaros izstrādātos informatīvos materiālus, kā arī informējot par iespējām minēto iestāžu darbiniekiem aktīvi iesaistīties vakcinācijas pret difteriju aktualizēšanā, strādājot ar klientiem;

5.21. Pretendents īsteno sadarbību ar darba devējiem (uzņēmumiem, asociācijām), aicinot darbiniekus vakcinēties pret difteriju (tostarp, izplatot informatīvos materiālus darbavietās, organizējot izglītojošus pasākumus, u.c. aktivitātes, kuras Pretendents uzskata par piemērotām un atbilstošām).

6. Pretendents veic pēckampaņas novērtējumu. Pēckampaņas novērtējumā iekļauj:
6.1. kampaņas publicitātes atskaiti ar publicitātes rezultātu kopsavilkumu, t.sk. visu publikāciju hronoloģisks uzskaitījums; kopējās publicitātes analīze pēc reģioniem, pēc mediju kanāla veida un valodas, publikāciju kopumā sasniegtās auditorijas apjoms, vērtējot pēc mediju kanāla auditorijas;
6.2. organizēto izglītojošo pasākumu apmeklētāju skaits, reģistrācijas lapas, fotogrāfijas, prezentācijas (ja attiecināms);
6.3. reklāmas sasniegtās auditorijas lielums, t.sk. atskaite par reklāmas izvietojumu, laika periodu un mediju kanāliem, kanālu efektivitātes analīze, kā arī sasniegtās auditorijas rezultātu kopsavilkums ar nozīmīgākajiem datiem;
6.4. kampaņas sociālo mediju kontu (Facebook.com (profilam “Slimību profilakses un kontroles centrs”) un Draugiem.lv (profilam “Sveiks un vesels”)) sekotāju skaita/apmeklējumu dati, t.sk. kopējie skatījumi, unikālie skatījumi, skatījumi pēc mērķauditorijas grupām, periodiem un reģioniem;
6.5. galvenie kampaņas īstenošanas procesā izdarītie secinājumi un gūtās atziņas, rekomendācijas kampaņas organizēšanai nākotnē; 

6.6. jāiesniedz publikāciju kopijas, radošo risinājumu izejas faili (t.sk. audio un video materiālu faili), visi kampaņas ietvaros izstrādātie materiāli (t.sk. radītie/pirktie vizuālie materiāli (bildes, baneri u.c.), reklāmas risinājumi u.c. materiāli)), 
6.7. atskaite tiek iesniegta gan drukātā, gan elektroniskā formātā.
7. Pretendenta tehniskajam piedāvājumam jāatbilst šādām prasībām:
Jāizstrādā kampaņas stratēģijas apraksts, pamatojot izvēlēto risinājumu atbilstību tehniskajai specifikācijai:

7.1. jāizstrādā kampaņas radošā ideja un rīcības virzieni, 

7.2. jāapraksta kampaņā izmantojamās sabiedrisko attiecību/reklāmas/mārketinga metodes un instrumenti;

7.3. jāapraksta kampaņas galvenās komunikācijas ziņas (t.sk. sauklis) atbilstoši izmantotajiem komunikācijas kanāliem (teksta/audio/video/vizuālie/digitālie risinājumi);

7.4. jāapraksta kampaņas aktivitātes (ņemot vērā tehniskajā specifikācijā norādītās minimālās prasības), laika grafiks un kampaņas rezultātā sasniedzamie rezultatīvie kvalitatīvie un kvantitatīvie rādītāji (kampaņas rezultātā sasniegtie rādītāji, kurus nosaka Pretendents atbilstoši izmantotajiem komunikācijas kanāliem. Piemēram, kampaņas publikāciju skaits, reklāmas sasniegtās auditorijas lielums u.tml.);

7.5. jāapraksta kampaņas reklāmas kanāli: jāapraksta izvēlētie mediji, detalizēti pamatojot to izvēli, un atbilstība mērķauditorijai, norādot mērķauditorijas sasniedzamības radītājus un mediju izvietošanas laika grafiku (potenciālo reklāmas materiālu atkārtojuma biežumu/skaitu) katram izvēlētajam kanālam;

7.6. jāapraksta pēckampaņas novērtējuma veikšanas kārtība.

Tehniskais piedāvājums (forma)

	Nr. 
	Prasības
	*Pretendenta piedāvājums

	1.
	Sabiedrības informēšanas kampaņas plāna un stratēģijas apraksts, pamatojot izvēlēto risinājumu atbilstību tehniskajai specifikācijai:
	

	1.1.
	Kampaņas radošā ideja, rīcības virzieni un pamatojums to izvēlei
	

	1.2.
	Kampaņā izmantojamās sabiedrisko attiecību/reklāmas/mārketinga metodes un instrumenti
	

	1.3.
	jāapraksta kampaņas galvenās komunikācijas ziņas (t.sk. sauklis) atbilstoši izmantotajiem komunikācijas kanāliem (teksta/audio/video/vizuālie/digitālie risinājumi)
	

	1.4.
	Kampaņas aktivitātes (ņemot vērā tehniskajā specifikācijā norādītās minimālās prasības), laika grafiks un kampaņas rezultātā sasniedzamie rezultatīvie kvalitatīvie un kvantitatīvie rādītāji (kampaņas rezultātā sasniegtie rādītāji, kurus nosaka Pretendents atbilstoši izmantotajiem komunikācijas kanāliem. Piemēram, kampaņas publikāciju skaits, reklāmas sasniegtās auditorijas lielums u.tml.)
	

	1.5.
	Kampaņas reklāmas kanāli: izvēlētie mediji, detalizēti pamatojot to izvēli, un atbilstība mērķauditorijai, norādot mērķauditorijas sasniedzamības radītājus un mediju izvietošanas laika grafiku (potenciālo reklāmas materiālu atkārtojuma biežumu/skaitu) katram izvēlētajam kanālam.u.tml.)
	

	1.6.
	Pēckampaņas novērtējuma veikšanas apraksts
	


2. Kampaņā izmantojamie reklāmas kanāli (ņemot vērā tehniskajā specifikācijā norādītās minimālās prasības)*:

	Nr.
	Kanāla nosaukums, apraksts


	Pamatojums kanāla izvēlei un atbilstība mērķauditorijai
	Kanāla potenciāli sasniedzamās mērķauditorijas lielums
	Reklāmas izvietojuma apraksts 

(mediju izvietošanas laika grafiks)

	
	Televīzija
	
	
	atkārtojuma biežums/kopējais pārraidīšanas laika periods/reklāmas garums/ izvietojumu skaits

	1.
	
	
	
	

	2.
	
	
	
	

	3.
	
	
	
	

	
	Radio
	
	
	atkārtojuma biežums/kopējais pārraidīšanas laika periods/reklāmas garums/ izvietojumu skaits

	1.
	
	
	
	

	2.
	
	
	
	

	3.
	
	
	
	

	
	Drukātie mediji
	
	
	atkārtojuma biežums/kopējais izvietošanas laika periods/reklāmas izvietošanas laukuma lielums vai raksta zīmju skaits/ izvietojumu skaits 

	1.
	
	
	
	

	2.
	
	
	
	

	3.
	
	
	
	

	
	Interneta mediji
	
	
	atkārtojuma biežums/kopējais izvietošanas laika periods/reklāmas izvietošanas laukuma lielums vai raksta zīmju skaits vai ekspozīciju skaits

	1.
	
	
	
	

	2.
	
	
	
	

	3.
	
	
	
	

	
	Vides reklāma/tās izvietošanas vietas
	
	
	skaits/izmērs un apjoms/izvietošanas vietas

	1.
	
	
	
	

	2.
	
	
	
	

	3.
	
	
	
	

	
	Sociālie mediji
	
	
	Kanālam atbilstošs informācijas izvietojuma apraksts

	1.
	
	
	
	

	2.
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	Cits 
	
	
	Kanālam atbilstošs informācijas izvietojuma apraksts

	1.
	
	
	
	

	2.
	
	
	
	

	Kampaņas laikā ar reklāmu potenciāli sasniedzamās kopējās mērķauditorijas lielums (aptveramo cilvēku skaits):
	


*Aizpilda pretendents, ņemot vērā tehniskās specifikācijas prasības. Lai Pasūtītājs izprastu piedāvātās Kampaņas koncepcijas radošās idejas, Pretendents ir tiesīgs iesniegt uzskates materiālus (vizualizācijas) un citus dokumentus.
Finanšu piedāvājums (forma)

	Kampaņas posmi
	*Piedāvātā cena EUR

(bez PVN)

	Kampaņas plānošana un izstrāde
	

	Kampaņas īstenošana
	

	Kampaņas īstenošanas 1.apakšposms
	

	Kampaņas īstenošanas 2.apakšposms
	

	Pēckampaņas novērtējums
	

	KOPĀ, EUR bez PVN:
	


* Cenā iekļauti visi piemērojamie nodokļi un valsts noteiktie obligātie maksājumi, kā arī visi tieši un netieši ar pakalpojuma sniegšanu saistītie izdevumi, izņemot pievienotās vērtības nodokli.
Datums

	Pretendenta paraksts:
	

	Vārds, uzvārds:
	

	Amats:
	


2.pielikums

iepirkumam
„Sabiedrības informēšanas kampaņas izstrāde un īstenošana par difteriju”
 (iepirkuma identifikācijas Nr. SPKC 2016/22)
Pretendenta pieteikums

	Informācija par pretendentu

	Pretendenta nosaukums:
	

	Reģistrācijas numurs un datums:
	

	Juridiskā adrese:
	

	Pasta adrese:
	

	Tālrunis:
	
	Fakss:
	

	E-pasta adrese:
	

	

	Finanšu rekvizīti

	Bankas nosaukums:
	

	Bankas kods:
	

	Konta numurs:
	

	

	Informācija par pretendenta kontaktpersonu (atbildīgo personu)

	Vārds, uzvārds:
	

	Ieņemamais amats:
	

	Tālrunis:
	
	Fakss:
	

	E-pasta adrese:
	


APLIECINĀJUMS:
Mēs apliecinām, ka nekādā veidā neesam ieinteresēti nevienā citā pretendenta piedāvājumā, kas iesniegts šajā iepirkumā, kā arī, ka nav tādu apstākļu, kuri liegtu mums piedalīties iepirkumā un pildīt iepirkuma Instrukcijās pretendentiem, tehniskajā specifikācijā norādītās prasības. Mēs apliecinām piedāvājumā sniegto ziņu patiesumu un precizitāti. 

Piesaistītie apakšuzņēmēji:

	Apakšuzņēmējs
	Apakšuzņēmējam izpildei nododamā līguma daļa
	Sniedzamo pakalpojumu vērtība no kopējās iepirkuma līguma vērtības 

	
	
	

	
	
	


Datums

	Pretendenta paraksts:
	

	Vārds, uzvārds:
	

	Amats:
	


3.pielikums

iepirkuma
„Sabiedrības informēšanas kampaņas izstrāde un īstenošana par difteriju”
(iepirkuma identifikācijas Nr. SPKC 2016/22)
PRETENDENTA PIEREDZE LĪDZĪGU PAKALPOJUMU VEIKŠANĀ (FORMA)
	Nr.p.k.
	Pasūtītāja nosaukums, kontaktpersona, tālruņa numurs
	Pakalpojuma nosaukums
	Pakalpojuma raksturojums
	Līguma summa, 

EURO bez PVN*
	Līguma izpildes periods

(no – līdz)

(mm/gggg)

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


*Lai nepārkāptu komercnoslēpumus par privātiem uzņēmumiem, norādīt to nosaukumus, vai plašāku informāciju iespēju robežās.

Datums

	3 Pretendenta paraksts:
	

	Vārds, uzvārds:
	

	Amats:
	


___________________
3 Formu paraksta Pretendentu pārstāvēt tiesīga persona vai pilnvarota persona (šādā gadījumā obligāti jāpievieno pilnvara)

4.pielikums

iepirkuma
„Sabiedrības informēšanas kampaņas izstrāde un īstenošana par difteriju”
(iepirkuma identifikācijas Nr. SPKC 2016/22)
CV forma3

	Vārds, uzvārds
	

	Amata nosaukums
	


*Izglītība:

	Gads (no/līdz):
	

	Izglītības iestāde:
	

	Specialitāte:
	

	Izglītību apliecinošs dokuments:
	


*Darba pieredze:

	Gads (no/līdz):
	

	Darbavieta:
	

	Amats:
	

	Pienākumi:
	


( Pakalpojuma sniegšanā iesaistīt paredzētais speciālists norāda savu izglītību un darba pieredzi, kas pierāda speciālista atbilstību Instrukcijas prasībām.

Pieredze integrētās komunikācijas kampaņu plānošanā, organizēšanā, vadīšanā vai īstenošanā (atbilstoši Instrukcijas 9.3.1. vai 9.3.2.punkta prasībām):

	Nr.
	Kampaņas nosaukums
	Īstenošanas laiks
	Speciālista ieguldījums

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	3.
	
	
	


Es, apakšā parakstījies, apliecinu, ka augstākminētais pareizi atspoguļo manu izglītību, kvalifikāciju un darba pieredzi.

Ar šo es apņemos:

	No
	Līdz

	<perioda sākums>
	<perioda beigas>


saskaņā ar Pretendenta ‑ <pretendenta nosaukums> (turpmāk - Pretendents) piedāvājumu piedalīties <pakalpojuma nosaukums>, gadījumā, ja tiek pieņemts lēmums slēgt iepirkuma līgumu ar Pretendentu.

	<Vārds, uzvārds>

	<Paraksts>

	<Datums>


__________________

3 Formu paraksta Pakalpojuma sniegšanā iesaistītais speciālists.
� Kampaņa,  kur tās mērķu sasniegšanai tiek izmantoti vairāki komunikācijas resursi/rīki - reklāma, sabiedriskās attiecības, interneta mārketings, sociālie mediji, īpašie pasākumi, utml.


� Pretendents var piesaistīt papildus speciālistus kvalitatīvai Pakalpojuma izpildei.


� Pretendents nedrīkst piesaistīt vienu un to pašu speciālistu vairākām lomām


� Informācija par difterijas profilaksi � HYPERLINK "http://www.spkc.gov.lv/arstniecibas-personam/1312/informacija-par-difteriju-latvija" �http://www.spkc.gov.lv/arstniecibas-personam/1312/informacija-par-difteriju-latvija� 


� SPKC Infekcijas slimību statistika: � HYPERLINK "http://www.spkc.gov.lv/infekcijas-slimibu-statistika/" �http://www.spkc.gov.lv/infekcijas-slimibu-statistika/�


� Pretendents pēc saviem ieskatiem nosaka kampaņas sagatavošanās posma izpildei nepieciešamo laiku.
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