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I nodala
IEPIRKUMA NOTEIKUMI

1. lepirkuma metode: atklats konkurss (turpmak — konkurss), kas tiek organizéts
saskana ar Publisko iepirkumu likumu (PIL).
2. Iepirkuma identifikacijas numurs: SPKC 2017/09
3. Pasutitajs:
Pasiititaja nosaukums: Slimibu profilakses un kontroles centrs
Adrese: Duntes iela 22, k-5, Riga, LV — 1005
Registracijas numurs: 90009756700
Talruna numurs: +371 67501590
Faksa numurs: +371 67501591
Interneta majaslapa: www.spkc.gov.lv
E-pasta adrese: info@spkc.gov.lv
Darba laiks: Darba dienas no 08:30 lidz 17:00.
Konkursu veic ar Slimibu profilakses un kontroles centra direktores 2017.gada
13.februara rikojumu Nr.1-1.1/12 ,Par pastavigas iepirkumu komisijas izveidosanu”
izveidota iepirkumu komisija (turpmak — Komisija).
4. Kontaktpersona:
Juridiska atbalsta un iepirkumu nodalas vecakais juriskonsults Janis Jakobovics
Adrese: Duntes iela 22, k-5, Riga, LV — 1005
Talruna numurs: +371 67387674
Faksa numurs: +371 67501591
E-pasta adrese: janis.jakobovics@spkc.gov.lv
Iepirkuma priekS§meta apraksts
5.1. Iepirkuma priekSmets ir sabiedribas informe&Sanas kampanas. Iepirkuma priekSmets
sadalits Cetras dalas:

5.1.1. Iepirkuma priekSmeta 1.dala — sabiedribas informe&Sanas kampana par
organiz€ta véza skrininga bitibu, sniegtajiem ieguvumiem un iedzivotaju
izpratnes veicinasanu Iidzestibas paaugstinasanai;

5.1.2.  Iepirkuma priekSmeta 2.dala — sabiedribas informéSanas kampana par sirds un
asinsvadu slimibu simptomu atpaziSanu;

5.1.3. Iepirkuma priekSmeta 3.dala — sabiedribas informéSanas kampana par bérnu
traumatisma noversanu,

5.14. lepirkuma prick§meta 4.dala — sabiedribas inform&Sanas kampana par HIV
infekciju.

saskana ar Tehnisko specifikaciju (II nodalas. 2.forma) un taja noteikto apjomu

(turpmak — Pakalpojums).

5.2. lepirkuma nomenklatiras CPV kods: 79416100-4 (sabiedrisko attiecibu vadibas
pakalpojumi).
6. Pretendents

Juridiska persona vai fizisko un juridisko personu apvieniba jebkura to kombinacija
(turpmak — piegadataju apvieniba), kura ir iesniegusi piedavajumu. Piegadataju
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7.1.
7.2.

8.1.
8.2.
8.3.
8.4.

9.1

9.2.

9.3.

9.4.

10.

10.1.

10.2.
10.3.

11.

11.1.

11.2.

11.3.

11.4.

11.5.

apvieniba izvirza vienu tas dalibnieku, kur§ piegadataju apvienibas varda ir pilnvarots
parakstit visu §1 konkursa dokumentaciju.

Liguma izpildes vieta un liguma darbibas laiks

Liguma izpildes vieta: Latvijas Republika.
Liguma termins: lidz 2017.gada 14.decembrim.

Planota kopé€ja liguma summa: lidz EURO 125 000,00 bez PVN:

par iepirkuma priekSmeta 1.dalu — Iidz EUR 30 000,00 bez PVN;

par iepirkuma priekSmeta 2.dalu — lidz EUR 30 000,00 bez PVN;

par iepirkuma priekSmeta 3.dalu — Iidz EUR 35 000,00 bez PVN;

par iepirkuma priekSmeta 4.dalu — Iidz EUR 30 000,00 bez PVN.

Piedavajumu iesniegSana

Pretendentam piedavajums jaiesniedz Iidz 2017.gada 19.aprila plkst. 10.00.
Piedavajumu var iesniegt personigi nolikuma 3.punkta min&taja adresé Pasutitaja
darba laika: no plkst. 8.30 — 17.00, vai nosiitit pa pastu ierakstita siitijuma. Pasta
sttfjums janogada nolikuma 3.punkta min&taja adres€ lidz $aja punkta min&ta termina
beigam.

Piedavajumi, kuri tiks sanemti péc piedavajuma iesniegSanai noteikta termina, netiks
izskatiti un tiks atdoti atpakal pretendentam neatverti.

Pasititaja parstavis registré sanemtos piedavajumus to iesniegSanas seciba, atzimgjot
ta iesniegSanas datumu un laiku.

Pretendents pirms piedavajuma iesniegSanas termina beigam rakstiski var grozit vai
atsaukt savu iesniegto piedavajumu.

Piedavajumu atvérSanas vieta, datums, laiks un kartiba

Piedavajumu atvérSanas sanaksme notiks 2017.gada 19.aprila plkst.10.00, Riga,
Duntes iela 22, K-5 zalé Nr. 210.

Piedavajumu atvérSana ir atklata, sanaksme var piedalities visas ieinteresétas personas.

Piedavajumi tiek atverti to iesniegSanas seciba. Péc katra piedavajuma atverSanas
komisija nosauc pretendentu, piedavajuma iesniegSanas datumu, laiku un piedavato
iepirkuma priek$meta kop€jo cenu.

Informacijas apmaina un papildus informacijas sniegSana

Pazinojums par atklato konkursu, ka ar1 pazinojums par iepirkuma procediiras
rezultatiem tiek ievietots Iepirkumu uzraudzibas biroja interneta majaslapa.

Pasiititajs nodroSina brivu un tieSu elektronisku pieeju iepirkuma dokumentiem
pasititaja majaslapa interneta http://www.spkc.gov.lv sadala
,Hhttps://www.spkc.gov.Iv/Iv/rightmenu/publiskie-iepirkumi”.

Informacijas apmaina starp pasiititaju un pretendentu notiek rakstveida latvieSu valoda
pa pastu, faksu vai e-pastu, nosiitot informacijas pieprasijumu nolikuma 4.punkta
noteiktajai kontaktpersonai.

Uz informacijas pieprasjjumiem un jautdjumiem obligati jabiit noradei: atklatam
konkursam ,,Sabiedribas informéSanas kampanu veselibas veicinaSanas jautajumos
izstrade un Tsteno$ana”, iepirkuma identifikacijas numurs SPKC 2017/09”.

Ja pretendents ir laikus pieprasijis papildu informaciju par iepirkuma dokumentos
ieklautajam prasibam attieciba uz piedavajumu sagatavoSanu un iesniegSanu vai
pretendentu atlasi, pasiititajs to sniedz piecu dienu laika, bet ne velak ka seSas dienas
pirms piedavajumu iesniegSanas termina beigam.
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11.6.

11.7.

12.
12.1.

12.2.

12.3.

12.4.

12.5.

12.6.

12.7.

12.8.

Pasttitajam ir tiesibas izdarit grozijumus iepirkuma procediiras dokumentos, ja
tadgjadi netiek butiski mainitas kvalifikacijas, tehniskas specifikacijas vai citas
prasibas. Ja Pasititajs izdarijis grozijumus iepirkuma dokumentos, tas ievieto
informaciju nolikuma 11.2.punkta noteiktaja majaslapa interneta, ka ari sagatavo
pazinojumu par grozijumiem, kas tiek ievietots Iepirkumu uzraudzibas biroja
majaslapa interneta.

Ja nolikuma 11.5.un 11.6.punkta minéto informaciju pasutitajs ir ievietojis nolikuma
11.2.punkta noteiktaja majaslapa interneta, tiek uzskatits, ka visas ieinteresétas
personas ir sanémusas papildu informaciju, kurai ir nodro§inata briva un tieSa pieeja.

Prasibas piedavajuma sagatavoSanai un noformeésanai.

Piedavajumu iesniedz 1 (viena) originala un 1 (vienas) kopijas cksemplara. Uz
piedavajuma originala un ta kopijas attiecigi norada ,,ORIGINALS” vai ,,KOPIJA”.
Piedavajums sastav no sadam dalam:

12.2.1. pretendenta atlases dokumenti, atbilstosi nolikuma 14.1.punktam;

12.2.2. tehniskais un finan$u piedavajums atbilstos$i nolikuma 15.punktam un Il
nodalas 2. un 5.formai.

Piedavajumu iesniedz slégta un aizzimogota aploksné vai cita veida necaurspidiga
iepakojuma (kaste vai tml.), uz kura norada:

12.3.1. pasititaja nosaukumu un adresi;

12.3.2. pretendenta nosaukumu, juridisko adresi, talruni un faksa numuru;

12.3.3. iepirkuma nosaukumu un identifikacijas numuru;

12.3.4. atzimi ,Neatveért lidz piedavajuma atvérSanas sanaksmei”. Ja aploksne nav
noforméta atbilstoSi §a punkta prasibam, pasititajs neuznemas atbildibu par
tas nesanemsSanu vai pirmstermina atvérSanu.

Piedavajumu iesniedz rakstveida (datora izdrukas veida). Piedavajuma ieklautajiem
dokumentiem jabut skaidri salasamiem un bez labojumiem. Ja labojumi ir izdariti,
komisija nem vera tikai tos labojumus, kas ir apstiprinati ar pretendenta pilnvarotas
personas parakstu.

Pretendenta piedavajuma dokumentus paraksta tam paredzetajas paraksta vietas
Pretendentu parstavét tiesiga (atbilstosi ierakstiem Komercregistros) vai Pretendenta
pilnvarota persona. Ja pretendents ir pilnvarojis kadu personu pretendenta varda
parakstit konkursam iesniedzamo dokumentaciju, tad papildus japievieno attieciga
pilnvara. Ja piedavajumu iesniedz piegadataju apvieniba, tad visi tas dalibnieki
paraksta pieteikumu dalibai konkursa (Il nodalas 1.forma). Pargjos piedavajuma
dokumentus paraksta piegadataju apvienibas pilnvarotais dalibnieks.

Pretendenta Atlases dokumentus un Tehnisko piedavajumu, un FinanSu
piedavajumu iesniedz kopa caurauklotu (caur§itu) viena s€juma ta, lai dokumentus
nebiitu iesp&jams atdalit. Piedavajuma lapam jabit secigi sanumurétam un uzraditam
satura raditaja. Piedavajuma aizmuguré izmantota diega gali nostiprinami ar parlimétu
lapu, kura noradits caursiito lapu skaits, ko ar savu parakstu un pretendenta zimogu
apliecina pretendentu parstavét tiesiga vai ta pilnvarota persona. Uz piedavajuma
titullapas janorada:

12.6.1. iepirkuma nosaukums un identifikacijas numurs;
12.6.2. pretendenta nosaukums, juridiska adrese, talrunis un faksa numurs.

Piedavajuma dokumentiem jabiit sagatavotiem atbilstoSi Ministru kabineta 2010.gada
28.septembra noteikumos Nr.916 ,,Dokumentu izstradaSanas un noformésanas kartiba”
noteiktajam prasibam un Dokumentu juridiska spéka likumam.

Ja komisijai rodas Saubas par iesniegtas dokumenta kopijas autentiskumu, ta pieprasa,
lai Pretendents uzrada dokumenta originalu vai iesniedz dokumenta notariali
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apliecinatu kopiju.
12.9. Piedavajums jasagatavo latviesu valoda. Ja Pretendenta atlases dokumenti vai tehniska

dokumentacija ir cita valoda, klat japievieno Pretendenta tulkojums latvieSu valoda.
Sada gadijuma tulkojums ir noteicosais dokuments piedavajuma izskatiSanas laika.

12.10. Neviens dokuments, kas tiek iesniegts ar pretendenta piedavajumu, netiek atdots
atpakal. Par jebkuru informaciju, kas ir konfidenciala, jabtt ipaSai noradei.

12.11. Tiek uzskatits, ka pretendenti, iesniedzot savus piedavajumus, ir iepazinusies ar visiem
Latvija speka esoSiem normativajiem aktiem, kas jebkada veida var ietekm@t vai var
attiekties uz liguma noteiktajam vai ar to saistitajam darbibam.

13.  Kovalifikacijas prasibas:

Pretendentam ir jaatbilst minimalajam finansialajam, profesionalajam un tehniskajam
prasibam. Ja Pretendents §Tm prasibam neatbilst, ta piedavajums tiek noraidits. Minimalas
prasibas attieciba uz Pretendenta saimniecisko un finansialo stabilitati, profesionalajam un
tehniskajam iesp&jam, lai veiktu Pakalpojumu, ir:

Prasibas attieciba uz pretendenta atbilstibu profesionalas darbibas veikSanai:

13.1. pretendents, atbilsto§i normativo aktu prasibam, ir registréts Komercregistra vai
registréts, licencéts vai sertificéts lidzvertiga registra arvalstis atbilsto$i attiecigas
valsts normativo aktu prasibam;

Prasibas attieciba uz pretendenta tehniskajam un profesionalajam spéjam:

13.2. pretendents ped&jo 3 (tris) gadu laika (skaitot lidz piedavajuma iesniegSanas bridim)
ir:
13.2.1. 1stenojis vismaz 3 (tris) integrétas komunikacijas kampagasl;
13.2.2. tai skaita 1stenojis vismaz 1 (vienu) integrétas komunikacijas kampanu par
socialas vai veselibas apriipes jautajumiem.

13.3. pretendenta riciba ir nepiecie$amais personals, kas nepiecieSsams pakalpojuma izpildei,
t.i., pakalpojuma sniegSana uz visu pakalpojuma TstenoSanas periodu Pretendents
piedava iesaistit $adus specialistus ar atbilstosu kvaliﬁkécijuz:

13.3.1. ne mazak ka 1 (vienu) projektu vaditaju, kas atbilst $adam prasibam:
13.3.1.1. augstaka izglitiba socialajas zinatnés (iegiits vismaz bakalaura
grads);
13.3.1.2. pé&dgjo 3 (tris) gadu laika (skaitot lidz piedavajuma iesniegSanas
bridim) ir pieredze integrétas komunikacijas kampanu planoSana,
organiz€S$ana un vadiSana (planotas organizetas un vaditas vismaz
2 (divas) integrétas komunikacijas kampanas);
13.3.2. ne mazak ka 1 (vienu) stratégisko vaditaju, kas atbilst $adam prasibam:
13.3.2.1. augstaka izglitiba socialajas zinatnés (ieglts vismaz bakalaura
grads);
13.3.2.2. pédgjo 3 (tris) gadu laika (skaitot lidz piedavajuma iesniegSanas
bridim) ir pieredze integrétas komunikacijas kampanu istenoSana
(istenotas vismaz 2 (divas) integrétas komunikacijas kampanas).

Viens specialists drikst pildit ne vairak ka vienu lomu pakalpojuma sniegSana.

Ja pretendents iesniedz piedavajumu par vairakam iepirkuma priek§meta dalam, katrai no
iepirkuma priekSmeta dalam jaiesaista savs projektu vaditajs un stratégiskais vaditajs; viens
specialists nedrikst pildit lomu vairakas iepirkuma priekSmeta dalas.

! Kampana, kur tds mérku sasniegianai tiek izmantoti vairaki komunikacijas resursi/iiki - reklama, sabiedriskas attiecibas,
interneta marketings, socialie mediji, Ipasie pasakumi, utml.
2 Pretendentam ir tiesibas p&c saviem ieskatiem piesaistit papildus personalu kvalitativakai pakalpojuma izpildei.
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14. lesniedzamie dokumenti:

14.1. Pretendenta atlases dokumenti:

14.1.1.

14.1.2.

14.1.3.

14.1.4.

14.1.5.

pretendenta pieteikums dalibai konkursa atbilsto$i Nolikuma II nodalas
1.formai. Ja pieteikumu paraksta pilnvarota persona, japievieno pilnvaras
originals;

Latvijas Republikas Uznémuma registra vai lidzvertigas komercdarbibu
registréjosas iestades cita valsti izsniegta izzinas kopija ar amatpersonu ar
paraksta tiestbam uzskaitfjumu, kas izsniegta ne agrak ka 1 (vienu) ménesi
pirms piedavajuma iesniegSanas.

iepirkumu komisija par nolikuma 13.1.punktu veiks parbaudi Uzpémumu
registra datubaze. Arvalstl registrétam Pretendentam jaiesniedz kompetentas
attiecigas valsts institiicijas izsniegts dokuments, kas apliecina, ka
Pretendents ir registréts atbilstosi tas valsts normativo aktu prasibam;
dokuments, kura norada, vai pretendenta vai ta piesaistita apakSuznemgja
uznémums atbilst maza vai vid€ja uzn€émuma statusam (mazais uznémums ir
uznémums, kurd nodarbinatas mazak neka 50 personas un kura gada
apgrozijums un/vai gada bilance neparsniedz 10 miljonus euro; vidgjais
uznémums ir uznémums, kas nav mazais uznémums, un kura nodarbinatas
mazak neka 250 personas un kura gada apgrozijums neparsniedz 50 miljonus
euro un/vai gada bilance kopa neparsniedz 43 miljonu euro);

pretendentam saskana ar PIL 49.pantu ir tiesibas izv€leties iesniegt Eiropas
vienoto iepirkuma procediiras dokumentu, lai apliecinatu, ka tas atbilst
pazinojuma par ligumu vai iepirkuma procediras dokumentos noteiktajam
pretendentu atlases prasibam, tas iesniedz So dokumentu ari par katru
personu, uz kuras iesp&am pretendents balstas, lai apliecinatu, ka ta
kvalifikacija atbilst pazinojuma par ligumu vai iepirkuma procediiras
dokumentos noteiktajam prasibam, un par ta noradito apakSuznemeju, kura
sniedzamo pakalpojumu vértiba ir vismaz 10 procenti no iepirkuma liguma
vertibas. Piegadataju apvieniba iesniedz atseviSku Eiropas vienoto iepirkuma
procediiras dokumentu par katru tas dalibnieku;

Eiropas vienoto iepirkuma procediiras dokuments pieejams sada timeklvietné:
http://www.iub.gov.lv/sites/default/files/upload/1_LV_annexe_acte_autonom
e_partl v4.doc (aizpildams un iesniedzams dokumenta 2.pielikums).

Tehniskaja un profesionalaja joma:

14.1.6.

14.1.7.

14.1.8.

pretendenta pieredzes apraksts, ar ko pretendents apliecina pretendenta
atbilstibu Nolikuma 13.2.punkta prasibam (Nolikuma II nodalas 3.forma);
pretendents ir san€mis ne mazak ka 3 (tris) pozitivas atsauksmes no ne mazak
ka 2 (diviem) pasutitajiem pedejo 3 (tris) gadu laika (skaitot Iidz piedavajuma
iesniegSanas terminam), kas apliecina, ka Pretendents kvalitativi un savlaicigi
veicis pieredzes apraksta (Nolikuma II nodalas 3.forma) min&tos
pakalpojumus;

Pretendenta parakstits apliecinajums (originals), kas apliecina, ka Pretendenta
riciba ir pakalpojuma izpildei nepiecieSamais personals un ka Pretendents
Pakalpojuma izpilde piesaistis Nolikuma 13.3.punkta noteiktos specialistus.
Apliecinajuma norada Pakalpojuma izpildé piesaistito specialistu vardu un
uzvardu un ta lomu pakalpojuma sniegSana, ka ari apliecinajumam pievieno
specialistu parakstitu dzivesgajuma aprakstu (CV) atbilstosi Nolikuma |l
nodalas 4.formai, izglitibu apliecino$u dokumentu kopijas.



http://www.iub.gov.lv/sites/default/files/upload/1_LV_annexe_acte_autonome_part1_v4.doc
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15.

15.2.

15.3.

16.

16.1.

16.2.

Tehniskais piedavajums:

15.1.1. sagatavo saskana ar Tehniskaja specifikacija (Nolikuma II nodalas 2.forma)
noteiktajam prasibam un atbilstosi Nolikuma II nodalas 2.formai, ka arT tas ir
pretendenta parakstits;

15.1.2. Tehniskaja piedavajuma pretendentam janorada 1iss apraksts par katru
poziciju, katra sniedzot pasiititajam papildus informaciju tehniskajas
specifikacijas noteiktajam prasibu minimumam, proti, ka un ar kadiem
lidzekliem tiks nodroSinata kvalitativa un nepartraukta pakalpojuma izpilde;

15.1.3. FinanSu piedavajuma (Nolikuma II nodalas 5.forma) cenas janorada EURO,
noapalojot lidz 2 (diviem) cipariem aiz komata, bez pievienotas vertibas
nodokla (PVN). Cena jaietver visi tieSi un netiesi saistitie izdevumi un visi
piemérojamie nodokli un valsts noteiktie obligatie maksajumi, iznemot PVN.

Gadijuma, ja piedavajumu iesniedz piegadataju apvieniba, jaiesniedz katra piegadataju
apvienibas dalibnieka parakstits dokuments (apliecinajums vai vienoS$anas), kurs
apliecina katra piegadataju apvienibas dalibnieka pilnvarojumu vienam no
dalibniekiem pretendenta varda iesniegt piedavajumu un apliecina katra dalibnieka
uznemtas saistibas attieciba uz dalibu liguma izpilde, un slégt ligumu gadijuma, ja
pasutitajs izvelesies So piedavajumu.
Ja pretendents liguma izpildeé paredz iesaistit apakSuznéméjus, pretendents iesniedz
apakSuznéméja paraksttiesigas amatpersonas parakstitu apliecinajumu (apliecinajums
vai vieno$anas) par to, ka apakSuzn€mgjs piekrit sadarbibai gadijuma, ja pasutitajs
izvelesies So piedavajumu iepirkuma liguma slégSanai, un kura neparprotami noraditas
apakSuznéméja uznemtas saistibas attieciba uz dalibu liguma izpildé un izpildama
pakalpojuma apjoms.

Piedavajuma vérteSana

Piedavajumu noform&uma parbaudi, pretendentu atlasi (atbilstos$i izslégSanas

nosacjumiem un noteiktajam tehniskajam un kvalifikacijas prasibam), tehnisko

piedavajumu atbilstibas parbaudi un piedavajuma izveli saskana ar izraudzito
piedavajuma izvéles kritériju (turpmak teksta — Piedavajumu veértéSanu) komisija veic
slégta sede.

Komisija piedavajuma veértéSanu veic Cetros posmos, katra nakamaja posma veértgjot

tikai tos piedavajumus, kas ka neatbilsto$i nav noraiditi ieprieks€ja posma:

16.2.1. piedavajuma noforméjuma parbaude - komisija parbauda, vai
piedavajums sagatavots un noforméts atbilstosi nolikuma 12.punkta
noraditajam prasibam. Ja piedavajums neatbilst kadai no noteiktajam
prasibam, komisija lemj par pretendenta izslégSanu no turpmakas dalibas
iepirkuma;

16.2.2. pretendenta atlase — komisija, nemot véra pretendenta iesniegtos atlases
dokumentus, noveérté pretendenta atbilstibu nolikuma 13.punkta noteiktajam
pretendenta kvalifikacijas prasibam. Ja pretendents neatbilst kadai no
mingtajam prasibam, komisija lemj par pretendenta izslégSanu no turpmakas
dalibas iepirkuma;

16.2.3. tehnisko piedavajumu atbilstibas parbaude un vértéSana — komisija
noveérté piedavajuma atbilsttbu nolikuma 15.punktam un tehniskajai
specifikacijai (Nolikuma II nodala 2.forma). Ja piedavajums neatbilst
tehniskas specifikacijas prasibam, komisija So piedavajumu noraida un talak
to neizskata;

16.2.4. finanSu piedavajuma parbaude un vérteSana — komisija parbauda, vai
finansu piedavajums atbilst nolikuma 15.1.3.punkta noteiktajam prasibam un
vai finan$u piedavajuma nav aritmé&tiskas kludas.
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16.2.5. piedavajuma izvéle — no visiem prasibam atbilsto$ajiem piedavajumiem par
iepirkuma uzvarétaju Iepirkumu komisija atzis Pretendentu, kurS iesniedzis
saimnieciski visizdevigako piedavajumu. Par saimnieciski visizdevigako
piedavajumu iepirkuma komisija atzist to piedavajumu, kas ieguvis vislielako
nolikuma 16.2.6.punkta

kop&jo punktu

skaitu atbilsto$i Konkursa

noteiktajiem vertesanas kriterijiem;

16.2.6. tiek noteikti §adi saimnieciski visizdevigaka piedavajuma vertéSanas kriteriji
un tiem atbilstoSie maksimali ieglistamie punkti:
i e Ly . Maksimalais
Nr. Kritérijs Vértesanas aspekti .
punktu skaits
Kopgja cena
Zemaka piedavata cena
S1 Kopé€ja cena 30
S1=--—-- X 30
Pretendenta piedavata cena
Piedavajuma . . . .
. J_ Tiks verteta piedavajuma kvalitate un
kvalitate o L R - -
atbilstiba tehniskas specifikacijas prasibam.
(veicamo uzdevumu | Tiks vertéts, vai iesniegtais piedavajums
S2 izpildes apraksts un | parada Pretendenta izpratni par to, kada 70
planojums, ka ar1 veida notiks tehniskas specifikacijas izpilde.
darba uzdevuma
izpratne)
VerteéSanas kritérija S2 punkti tiks pieskirti atbilsto$i §adai vertéSanas metodikai:
Nr. Vértesanas VerteSanas metodika Vertejums
Kkriterijs
p.k. :
S2.1. Kampanas Pretendenta piedavata radosa ideja ir 40
strat€gijas apraksts | originala, un ricibas virzieni ir pamatoti,
atbilstosi tehniskas | daudzpusigi. Pretendents ir iesniedzis
specifikacijas detaliz&tu kampanas stratégijas aprakstu,
prasibam pamatojot piedavato risinajumu izveli
s attiecigas mérkauditorijas sasniegSanai, kas
(maksimalais kaidri un det. i &ti izklasta Pretendent
punktu skaits 40) skaidri un detalizEti izklasta Pretendenta
planotas ieceres un uzdevumus atbilstosi
tehniskajai specifikacijai, pilniba izprotot
defineto merki. P&c apraksta secinams, ka
izveletie risinajumi nodrosinas
merkauditorijas uzrunasanu un kampanas
merku sasniegSanu.
Pretendenta piedavata radosa ideja un ricibas 25

virzieni ir pamatoti. Pretendents ir iesniedzis
kampanas strateégijas aprakstu, pamatojot
piedavato risindjumu izveli attiecigas
merkauditorijas sasnieg$anai, kas izklasta
Pretendenta planotas ieceres un uzdevumus
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atbilstosi tehniskajai specifikacijai, izprotot
definéto merki. P&c apraksta secinams, ka
izveletie risinajumi nepilnigi nodrosinas
mérkauditorijas uzrunasanu un/vai kampanas
mérku sasniegSanu.

Pretendents ir iesniedzis kampanas stratégijas 15
aprakstu, pamatojot piedavato risinajumu
izveli, kas izklasta Pretendenta planotas
ieceres un uzdevumus atbilstosi tehniskajai
specifikacijai, dal€ji izprotot definéto mérki.
P&c apraksta nav secinams, ka izveletie
risinajumi nodrosinas merkauditorijas
uzrunasanu un/vai kampanas mérku
sasniegSanu.

Pretendents ir iesniedzis kampanas stratégijas 5
aprakstu, pilniba neizprotot tehniskaja
specifikacija definéto merki.

Pretendents radoSo konceptu un ideju nav 0
aprakstijis.
S2.2. Kampana Aprakstito reklamas kanalu skaits parsniedz 30
izmantojamie tehniskaja specifikacija izvirzitas minimalas
reklamas kanali prasibas. Ir detalizgti pamatota kanalu izvele
s atbilstosi mérkauditorijai un noradits katra
(maksimalais _ T ; _
punktu skaits 30) kanala potenciali sasniedzamas

mérkauditorijas lielums (pamatojot to ar
mediju pétijumu, aptauju vai pasa konkréta
medija sniegtajiem datiem par ta auditoriju)
atbilstosi tehniskajai specifikacijai, pilniba
izprotot defin€to mérki. Ir sniegts detalizets
skaidrojums par paredzeto reklamas
izvietojumu (potencialo reklamas materialu
atkartojuma biezums/skaits) katram
izvéletajam kanalam un mediju izvietoSanas
laika grafiks.

Aprakstito reklamas kanalu skaits parsniedz 20
tehniskaja specifikacija izvirzitas minimalas
prasibas. Ir pamatota kanalu izvéle atbilstosi
merkauditorijai un noradits katra kanala
potenciali sasniedzamas merkauditorijas
lielums atbilstosi tehniskajai specifikacijai,
dal&ji izprotot defin€to merki. Ir sniegts
skaidrojums par paredz&to reklamas
izvietojumu (potencialo reklamas materialu
atkartojuma bieZums/skaits) katram
izvéletajam kanalam.

10
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1. Aprakstito reklamas kanalu skaits 10
parsniedz tehniskaja specifikacija izvirzitas
minimalas prasibas. Ir nepilnigi pamatota
kanalu izv€le, nesniedzot pamatotu
skaidrojumu par paredzeto reklamas
izvietojumu (potencialo reklamas materialu
atkartojuma biezums/skaits) katram
izveletajam kanalam.

2. Aprakstito reklamas kanalu skaits atbilst
tehniskaja specifikacija izvirzitajam
minimalajam prasibam. Ir sniegts
pamatojums kanalu izvelei, dalgji izprotot
definéto merki.

1. Pretendents ir aprakstijis izmantojamos 5
reklamas kanalus, pilniba neizprotot definéto
merki.

2. Pretendents ir aprakstijis izmantojamos
reklamas kanalus, nepaskaidrojot izveletos
risinajumus.

1. Aprakstito reklamas kanalu skaits neatbilst 0
tehniskaja specifikacija izvirzitajam
minimalajam prasibam.

2. Pretendents nav aprakstijis izmantojamos
reklamas kanalus.

16.3.
16.4.

16.5.

16.6.

16.7.

16.8.

17.

17.1.

17.2.

maksimalais punktu skaits, ko iesp&jams iegiit Pretendentam, ir 100 punkti;

katrs komisijas loceklis piedavajumu verté individuali, aizpildot un parakstot savu
individualo novértéSanas tabulu, noradot pieskirto punktu pamatojumu;

kop€jo piedavajuma punktu skaitu aprékina, saskaitot komisijas loceklu individualos
verte§jumus par katru vert€Sanas kriteriju, izdalot ar komisijas loceklu skaitu (iegtistot
vidgjo aritmétisko). Iepirkumu komisijas loceklu individualos novértgjumus komisija
apkopo kopgja tabula;

par saimnieciski izdevigako piedavajumu atzist to piedavajumu, kur§, apkopojot
komisijas loceklu individualos veért€jumus, ir sanemis vislielako punktu skaitu.
gadfjuma, ja vairaki pretendenti atbilst Konkursa nolikuma 16.6.punktam, komisija
sledz ligumu ar Pretendentu, kurs ir piedavajis zemako cenu;

attieciba uz pretendentu, kuram biitu pieSkiramas liguma slégSanas tiesibas, iepirkuma
komisija veic parbaudi saskana ar PIL 42.pantu par PIL 42.panta pirmaja dala noteikto
pretendentu izslégSanas gadijumu esamibu.

Lémuma par iepirkuma rezultatiem pienemsana un pazinoSana

Komisija, nemot véra kopgjas vertésanas rezultatus, pienem 1&émumu slégt iepirkuma
ligumu vai izbeigt iepirkumu, neizv€loties nevienu piedavajumu, ja nav iesniegts
neviens nolikumam atbilsto$s piedavajums vai ir Cits pamatots iemesls.

Péc lemuma pienemsSanas Pretendenti 3 (tris) darba dienu laika tiek informéti par
rezultatiem, nosiitot informaciju uz Pretendenta pieteikuma noraditajiem kontaktiem.

1
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18.
18.1.

18.2.

18.3.

19.
19.1.

19.2.

19.3.

20.
20.1.

Iepirkuma liguma slég§ana

Iepirkuma ligums slédzams saskana ar iepirkuma (Pakalpojuma) liguma projektu (111
nodala).

Izraudzitais Pretendents paraksta iepirkuma (Pakalpojuma) Iigumu ne vélak ka 3 (tris)
dienu laika péc Pasititaja rakstveida pieprasijuma. Ja izraudzitais Pretendents
neparaksta iepirkuma (Pakalpojuma) ligumu noteiktaja termina, Pasttitajs to uzskata
par atteikumu slégt ligumu.

Ja iepirkuma uzvarétajs atsakas noslégt ligumu, iepirkuma izpildes tiesibas pariet pie
Pretendenta, kura iesniegtais piedavajums atbilst visam iepirkuma prasibam un ir
nakamais saimnieciski izdevigakais piedavajums.

Komisijas darbibas pamatnoteikumi, tas tiesibas un pienakumi

Komisijas darbibas pamatnoteikumi:

19.1.1. komisijas priekSsedetajs organizé un vada komisijas darbu, nosaka komisijas
s€zu vietu, laiku un kartibu, sasauc un vada komisijas sédes;

19.1.2. komisija pienem lémumus ar vienkarsSu balsu vairakumu. Ja komisijas loceklu
balsis sadalas vienadi, izskirosa ir komisijas priekSsédétaja balss;

Komisijas tiesibas:

19.2.1. parbaudit nepiecieSamo informaciju kompetenta institlicija, publiski
pieejamas datu bazes vai citos publiski pieejamos avotos;

19.2.2. noteikt terminu, lidz kuram pretendentam jasniedz atbilde, ja komisija
pieprasa, lai pretendents preciz€ informaciju par savu piedavajumu;

19.2.3. pagarinat piedavajumu iesniegSanas un citus konkursa terminus normativajos
aktos noteiktaja kartiba;

19.2.4. pieaicinat ekspertus atzinumu sniegSanai;

19.25. lagt pretendentam vai kompetentai institlicijai papildinat vai izskaidrot
pretendenta iesniegtos dokumentus, ka ari pieprasit pretendentiem uzradit
iesniegto dokumentu kopiju originalus;

19.2.6. labot aritm&tiskas kludas pretendenta piedavajuma;

19.2.7. jebkura bridi partraukt iepirkumu normativajos aktos noteiktaja kartiba, ja
tam ir objektivs pamatojums;

19.2.8. veikt citas darbibas saskana ar Publisko iepirkumu likumu un citiem
normativajiem aktiem.

Komisijas pienakumi:

19.3.1. nodrosinat pretendentu brivu konkurenci, ka ari vienlidzigu un taisnigu
attieksmi pret tiem;

19.3.2. nodrosinat iepirkuma procediras dokumentu izstradasanu un protokol&t
iepirkuma procesa gaitu;

19.3.3. izvertet pretendentus un to iesniegtos piedavajumus saskana ar Publisko
iepirkumu likumu, nolikumu un citiem normativajiem aktiem.

19.3.4. nodrosinat piedavajumu glabasanu, lai lidz atv&rSanas bridim neviens
nevarétu piekliit tajos ietvertajai informacijai, un konfidencialitati Iidz
lémuma pienemsanai;

19.3.5. normativajos aktos noteiktajos gadijumos sniegt paskaidrojumus
pretendentiem par pienemtajiem lémumiem;

19.3.6. citi pienakumi saskana ar nolikumu un normativajiem aktiem.

Pretendenta tiesibas un pienakumi

Pretendenta tiesibas:

12
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20.2.

20.1.1.

20.1.2.
20.1.3.
20.1.4.

20.1.5.

20.1.6.

apvienoties ar citiem piegadatajiem un iesniegt 1 (vienu) kopé&ju
piedavajumu;

pilnvarot parstavi (parstavju grupu) piedalities piedavajumu atvérsana;
papildus nolikuma minétajiem dokumentiem iesniegt ari citus dokumentus,
kas apliecina pretendenta kvalifikaciju un ta spgjas veikt iepirkumu;
gadijumos, kad komisija ir ieguvusi informaciju 19.2.1.punkta miné&taja veida,
iesniegt izzinu vai citu dokumentu par attiecigo faktu, ja komisijas ieguta
informacija neatbilst faktiskajai situacijai;

lidz nolikuma 9.1.punktad noraditajam piedavajumu iesniegSanas termina
beigam, ieverojot rakstveida formu, var grozit vai atsaukt ieprieks iesniegto
piedavajumu. Uz slégtas aploksnes (iepakojuma) janorada nolikuma
12.3.punkta noteikta informacija, ka ar1 papildus norade — ,,Grozijumi” vai
»Atsaukums”. Atsaukums izslédz pretendenta talaku Iidzdalibu konkursa. P&c
piedavajuma iesniegSanas termina beigdm pretendents piedavajumu labot
nevar, ja vien nav izdariti grozijumi konkursa nolikuma un nav attiecigi
pagarinats piedavajumu iesnieg$anas termins;

parsiidzet komisijas pienemto lémumu Publisko iepirkumu likuma noteiktaja
kartiba.

Pretendenta pienakumi:

20.2.1.
20.2.2.

20.2.3.
20.2.4.

sagatavot un iesniegt piedavajumu atbilstosi nolikuma prasibam,;

rakstveida un komisijas noteiktaja termina sniegt papildu informaciju vai
paskaidrojumus par piedavajumu, ja komisija to pieprasa;

sniegt patiesu informaciju;

segt visas izmaksas, kas saistitas ar piedavajuma sagatavoSanu un
iesniegSanu.

13
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Il nodala
FORMAS PIEDAVAJUMA SAGATAVOSANAI

1.FORMA
PIETEIKUMS DALIBAI ATKLATA KONKURSA

atklatam konkursam
» Sabiedribas informéSanas kampanu veselibas veicinaSanas
jautajumos izstrade un istenosana”,
iepirkuma identifikacijas Nr. SPKC 2017/09

‘ Informacija par pretendentu*
Pretendenta nosaukums:
Registracijas numurs un datums:
Juridiska adrese:
Pasta adrese:
Talrunis: Fakss:
E-pasta adrese:

| Finan3u rekviziti*
Bankas nosaukums:
Bankas kods:
Konta numurs:

\ Informacija par pretendenta kontaktpersonu (atbildigo personu)*
Vards, uzvards:
Ienemamais amats:
Talrunis: Fakss:
E-pasta adrese:

Aro *
pretendenta nosaukums, piegadataju apvienibas gadijuma — papildus arT katra dalibnieka nosaukums

apliecinam savu dalibu atklata konkursa ,,Sabiedribas informeéSanas kampanu veselibas
veicinasanas jautajumos izstrade un istenosana”, iepirkuma identifikacijas Nr. SPKC 2017/09

1. Ar So apliecinam, ka nekada veida neesam ieinteres€ti neviena cita piedavajuma, kas iesniegts
Saja konkursa.

2. Apstiprinam, ka esam iepazinuSies ar konkursa nolikumu, taja skaita arT ar iepirkuma
(Pakalpojuma) liguma projektu, tie ir skaidri un saprotami, iebildumu un pretenziju pret tiem
nav.

3. Ja pasititajs izv€lesies So piedavajumu, apnemamies slégt iepirkuma (Pakalpojuma) ligumu
pasiititaja noteiktajos terminos un pildit visus liguma nosacijumus.

Pretendenta nosaukums™:

Pretendenta vards, uzvards*:

Pretendenta amats*:

'Pretendenta paraksts*:

Datums:

Z\V.

14



SPKC 2017/09 Slimibu profilakses un kontroles centrs

* Ja piedavajumu iesniedz piegadataju apvieniba, Sie lauki jaaizpilda par katru piegadatdju apvienibas
dalibnieku un pieteikums japaraksta visiem dalibniekiem (nolikuma 12.5.punkts).

Papildus jaiesniedz pilnvara ar informaciju par piegadataju apvienibas varda izvirzito atbildigo juridisko
personu un dokumentu parakstisanai attiecigi pilnvaroto fizisko personu, ka art papildus janorada katras

personas atbildibas apjoms.

Formu paraksta Pretendentu parstavet tiesiga persona vai pilnvarota persona ($ada gadijuma obligati japievieno pilnvara).

15
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2.FORMA
TEHNISKA SPECIFIKACIJA UN TEHNISKA PIEDAVAJUMA FORMA

atklatam konkursam ,,Sabiedribas informéSanas kampanu veselibas veicinaSanas jautajumos izstrade un istenosana”,
(iepirkuma identifikacijas Nr. SPKC 2017/09)

TEHNISKA SPECIFIKACIJA

Izstradajot tehnisko piedavajumu, pretendentam ir janem véra:

Attiectba uz Iepirkuma priekSmeta 1.dalu — sabiedribas informéSanas kampana par organizéta véZa skrininga bitibu, sniegtajiem
ieguvumiem un iedzivotaju izpratnes veicinasanu Iidzestibas paaugstinasanai

1. Situacijas raksturojums

V&éza savlaicigas atklasanas programma ietver valsts apmaksatas krits véza, dzemdes kakla véza un zarnu (kolorektala) veza profilaktiskas parbaudes (Saja gadijuma
netiek izshtitas uzaicingjuma véstules un izmekl&jumu piedava gimenes arsts). Valsts organizéta un apmaksata laundabigo audzgju savlaicigas atklasanas
programma uzsakta 2009. gada. Viens no galvenajiem programmas mérkiem ir samazinat mirstibu, kuras iemesls bijis v€zis. Lai pasargatu sevi no saslimsanas vai
slimibas ielaidanas, to laicigi diagnosticgjot, biitiskas ir profilaktiskas parbaudes un nenovélota arstésanas uzsak3ana.

Katru gadu izlases kartiba péc Iedzivotaju registra datiem Nacionalais veselibas dienests nosiita uzaicinagjuma véstules valsts apmaksatai dzemdes kakla parbaudei
sievietém, kuram attiecigaja gada paliek 25, 28, 31, 34, 37, 40, 43, 46, 49, 52, 55, 58, 61, 64, 67 gadi, un valsts apmaksata mammografijas izmekl&juma veikSanai
sievietém, kuram paliek 50, 52, 54, 56, 58, 60, 62, 64, 66, 68 gadi. Zarnu véza profilaktisko parbaudi valsts apmaksa sievietém un virieSiem vecuma no 50 Iidz 74
gadiem. Zarnu véza profilaksei uzaicinajuma véstule netiek izsatita. Lai veiktu mingto profilaktisko parbaudi, javérsas pie gimenes arsta.®

P&c Slimibu profilakses un kontroles centra datiem, 2015.gada virieSiem zarnu vézis bija tre$a biezak sastopama onkologiska slimiba — 526 gadijumi. Savukart,
sievietém biezak onkologiska slimiba bija krits vézis — 1168 saslim$anas gadijumi, zarnu vézis bija treSaja vieta ar 567 gadijumiem, bet dzemdes kakla v&zis
septitaja vieta ar 244 gadijumiem.

P&c Ar noteiktam slimibam slimojoSu pacientu registra par pacientiem, kuriem diagnosticéta onkologiska slimiba, datiem, 2015.gada no 1071 zarnu véza gadijuma
104 (9,7%) bija atklati, veicot valsts organizéta véza skriningu, no 1152 krits véza gadijumiem 228 (19,8%) bija atklati ar skrininga palidzibu, savukart, no 242
dzemdes kakla véza gadijumiem — 18 (7,4%) atklati ar skiiningu.’

Ka liecina dati, joprojam ir liels ipatsvars onkologisko slimibu gadijumu, kas netiek atklati agrinas stadijas. 2015.gada no 1071 diagnosticéta zarnu véZza gadijuma
11,4% gadijumu diagnozes noteikSanas bridi bija 1.slimibas stadija, 27,0% gadijjumu — 2.slimibas stadija, 23,3% — 3.slimibas stadija, 24,7% — 4.slimibas stadija,
13,4% — bez precizétas slimibas stadijas. No 1152 diagnosticétajiem krits véza gadijumiem 28,7% gadijumu diagnozes noteik$anas bridi bija 1.slimibas stadija,
34,3% gadijumu — 2.slimibas stadija, 20,4% — 3.slimibas stadija, 11,1% — 4.slimibas stadija, 5,4% — bez precizétas slimibas stadijas. No 242 diagnosticétajiem kriits

*http://www.vmnvd.gov.Iv/Iv/469-veselibas-aprupes-pakalpojumi/veza-savlaicigas-atklasanas-programma
“Latvijas veselibas apriipes statistikas gadagramata 2015.gads. Slimibu profilakses un kontroles centrs, 2016.
® https://www.spkc.gov.lv/Iv/statistika-un-petijumi/statistika/veselibas-aprupes-statistikal/get/nid/1
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véza gadijumiem 35,5% gadijumos diagnozes noteikSanas bridi bija 1.slimibas stadija, 9,9% gadijumu — 2.slimibas stadija, 28,5% — 3.slimibas stadija, 14,5% —
4.slimibas stadija, 11,2% — bez precizétas slimibas stadijas.’

Ka liecina 2012.gada pétfjuma dati, 81% respondentu norada, ka gimenes arsts nav informgjis par savlaicigas véza atklasanas programmu. Sie dati norada uz
nepiecie$amibu vairdk informét un motivét primaras veselibas apriipes specialistus, lai veicinatu to pilnigaku iesaisti skrininga programmas istenoana.’

Skrininga mérkauditorijas parstavji ka biezako iemeslu kolorektala véza skrininga testa neveikSanai min siidzibu neesamibu un labu paSsajiitu, tapéc uzskata, ka nav
nepiecieSams veikt jebkadas parbaudes. Liela méra ar1 bailes par rezultatiem un informacijas trilkums ir noteicoSie faktori, kapéc iedzivotaji izvélas nepiedalities
skrininga.’

Latvijas Republikas Veselibas ministrija un Nacionalais veselibas dienests ieprieksgjos gados ir 1stenojis sabiedribas informesanas kampanas par valsts organizéto
véza skriningu. 2012.gada norisinajas kampana ,,Parbaudi veselibu, valsts maksa” un 2016.gada tika organizéta kampana ,,Ripes par veselibu ir gimenes laime”,
kuras laika tik% 9izvietota vides reklama, izveidoti informativie materiali un video materials par skrininga profilaktisko parbauzu veikSanas nepiecieSamibu, uzsverot
gimenes lomu.”

2. Kampanas komunikacijas merkis: mérkauditoriju uzrunajosa veida skaidrot skrininga biitibu un ieguvumus, paaugstinot mérkauditorijas atsaucibu valsts
organizeétajam véza skriningam.

3. Kampanas mérkauditorija:
3.1. primara mérkauditorija — sievietes no 25 Iidz 68 gadu vecumam;
3.2. sekundara mérkauditorija — viriesi no 50 Iidz 74 gadu vecumam, sievietes no 69 lidz 74 gadu vecumam, gimenes locekli, gimenes arsti;
3.3. netiesa mérkauditorija — nevalstiskas organizacijas, arstniecibas iestades, plassazinas lidzeklu parstavji.

4. Planotais kampanas istenosanas laiks: 2017.gada maijs — septembris.
5. Minimalas prasibas kampanas IstenoSanai:
5.1. Kampana tiek Tstenota saskana ar Pretendenta iesniegto koncepciju. Pasiititajs patur tiesibas kopa ar Pretendentu korig€t un veikt izmainas kampanas
satura;

5.2.  Pretendents nodro$ina integrétas komunikacijas kampanu vismaz 3 (tr1s) mediju formatos (t.sk. televizija un radio);

5.3. Pretendents nodroSina, ka kampanas aktivitates ir piemerotas katrai no mérkauditorijas grupam;

5.4. Pe&c Pretendenta ieskatiem un nepiecie$amibas, kampanas TstenoSanas posmu ir iesp&jams sadalit apak§posmos (ne vairak ka 2 (divi));

5.5.  Pretendents izstrada kampanas 1stenoSanas laika grafiku, izdalot katra kampanas posma (t.sk. apakSposmos, ja tadi ir paredzeti) istenojamas aktivitates;

5.6. Pretendents turpina izmantot 2016.gada Nacionala veselibas dienesta (turpmak — NVD) istenotas kampanas ,,Ripes par veselibu ir gimenes laime
vizualo identitati un saukli;

5.7. Pretendents izstrada vizualos, audialos un digitalos risinajumus, kurus izmanto kampanas realizacija;

12

6Latviias veselibas apripes statistikas gadagramata 2015.gads, Slimibu profilakses un kontroles centrs, 2016
"Leja M., Santare D. Zinojums par kolorektala véza skrininga pilotpétijuma rezultatiem. 2012.
8http://www.vmnvd.gov.lv/Iv/par-nvd/informatvs-kampaas/rupes-par-veselibu-ir-gimenes-laime
®http://www.vmnvd.gov.Iv/Iv/par-nvd/informatvs-kampaas/prbaudi-veselbu-valsts-maks
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5.8.
5.9.
5.10.
5.11.

5.12.

5.13.

5.14.

5.15.
5.16.
5.17.
5.18.

5.19.
5.20.

5.21.

Pretendents izstrada visas informativas zinas (t.sk. preses relizes);

Pretendents nodros$ina visu informativo zinu izplatiSanu un izvietoSanu, iznemot preses relizu nosiitiSanu, ko nodrosina Pastitajs;

Pretendents nodro$ina reklamas sagatavosanu un izplatiSanu, pamatojoties uz ieprieks izstradatu un saskanotu kampanas istenoSanas grafiku, péc iesp€jas
efektivakai mérkauditorijas sasniegSanai. Pasiititajs patur tiesibas kopa ar Pretendentu koriget un aktualizet laika grafiku atbilstosi faktiskajai situacijai,
Pretendents sagatavo kampanas komunikacijas planu visam kampanas stenoSanos periodam Pasiititaja socialo mediju kontiem, t.i., Slimibu profilakses
un kontroles centra kontam Twitter.com, Facebook.com (profilam “Slimibu profilakses un kontroles centrs”), Draugiem.lv (profilam “Sveiks un vesels”),
noradot public&jamo zinu biezumu un paredzamo saturu;

Pretendents nodrosina kampanas Tpaso notikumu vai mediju pasakumu, kura tiek nodro$inata vismaz vienas zinu agentiiras, televizijas, radio un drukata
medija klatbiitne. Pasakums péc Pretendenta izveéles un saskana ar kampanas koncepciju var tikt papildinats ar tieSraidi interneta; filmétu pasakuma
formatu, no ka tiek sagatavoti galvenie runataju citati; videorelizi; 1su videointerviju (piem., Q&A formats) vai citam aktivitatém p&c Pretendenta izvéles.
Tapat Pretendents tiek aicinats piedavat inovativu pasa pasakuma norises formatu vai norises vietu;

Pretendents nodros$ina, ka kampanas aktivitates tiek iesaistiti mérkauditorijas viedokla Iideri — eksperti, arstu profesionalo asociaciju parstavji, nevalstisko
organizaciju parstavji, ka arm mérkauditorijas parstavji un sabiedriba pazistami cilvéki, piedavajuma noradot iesp&jamas iesaistamas personas, kuras var
tikt mainttas p&c saskanosanas ar Pasiititas;

iestad€m u.c. organizacijam, piedavajuma noradot iespgjamas iesaistamas organizacijas;

Pretendents sagatavo un izvieto vismaz 3 (tris) tematiskos rakstus drukatajos plassazinas lidzeklos un vismaz 3 (tris) tematiskos rakstus elektroniskajos
plassazinas Iidzeklos, piesaistot vismaz 1 (vienu) jomas vadoSo ekspertu, piedavajuma skaidrojot t€mas un izv€leto plaSsazinas Iidzeklu efektivitati
primaras mérkauditorijas sasniegSanai;

Pretendents izstrada 30 (trisdesmit) Iidz 60 (seSdesmit) sekundes garu video latviesu valoda (papildus izstradajot versiju ar subtitriem latvieSu valoda un
versiju ar subtitriem krievu valoda), kura ietverts véza izarstéta/-u pacienta/-u vai ta/-o gimenes locekla/-u stasts/-i un mudinajums veikt véza skrininga
profilaktisko parbaudi — uzsverot gimenes lomu, atbildibu un vienkar$o parbaudes veik$anas procesu, atspogulojot ieguvumu no $is parbaudes; video
skanas, att€la kvalitates u.c. tehniskas prasibas ir atbilstoSas demonstréSanai gan TV, gan kino, gan ievietoS§anai www.youtube.com;

Pretendents nodroSina 5.16.punkta mingta video periodisku izvietoSanu kopa vismaz 3 (tr1s) ned€las visa kampanas TstenoSanas laika, vismaz 2 (divos)
elektroniskajos plassazinas lidzeklos, p&c iespgjas efektivak sasniedzot mérkauditoriju;

Pretendents nodrogina jau eso$a'® 1idz 30 (trisdesmit) sekundeém gara video (p&c Pasiititaja noradijumiem javeic korekcijas — saisinot video un mainot
logotipus) demonstrésanu televizija, kampanas IstenoSanas perioda nodrosinot ta periodisku parraidisanu vismaz 4 (Cetras) nedelas kopa visa kampanas
istenosanas laika, vismaz 2 (divos) nacionala un vismaz 2 (divos) regionala Iimena TV kanalos, péc iespéjas efektivak sasniedzot mérkauditoriju;
Pretendents nodro$ina 5.18. punkta min&ta video demonstré$anu vismaz 3 (tris) kinoteatros Riga un vismaz 3 (tris) kinoteatros citos regionos, nodro$inot
reklamas izvietojumu péc iespgjas efektivakai primaras mérkauditorijas sasniegSanai;

Pretendents Tsteno sadarbibu ar AS ,,Rigas Taksometru parks”, pilnsabiedribu ,,Rigas mikroautobusu satiksme”, RP SIA ,,Rigas satiksme”, arstniecibas
iestadeém, u.c. uzn@mumiem un iestadeém visa Latvija par 5.18. punkta min&ta video demonstréSanu;

Pretendents nodrosina vides reklamas (makets' ir pieejams pie Pasititja, péc Pasititdja noradijumiem javeic korekcijas) izvietoSanu sabiedrisko
transportlidzeklu pieturas gan Riga, gan Latvijas regionos, péc iesp&jas efektivak sasniedzot mérkauditoriju. Izvieto vismaz 130 (viens simts trisdesmit)

10 hitps://www.youtube.com/watch?v=kTaMdjJnMhA
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5.22.

5.23.

5.24.

5.25.

5.26.

5.27.

5.28.
5.28

reklamas plaknés visa Latvijas teritorija (40% no vides reklamas izvietojot Rigas pils&tas teritorija), plakatu ekspon&Sanas periods — ne mazak ka 2
(divas) reizes pa 2 (divam) nedélam;

Pretendents izstrada 30 (trisdesmit) sekundes garu audio reklamu latvieSu valoda, kura tiek nodots vestijums ar pozitivu iznakumu agrini atklata véza
gadijuma, pateicoties veiktajam skrininga profilaktiskajam parbaudem (Iidzigi ka 5.18. punkta min&ta video vestijuma), ka arT nodrosSina So reklamu
vismaz 3 (tris) nacionala un 3 (tris) regionala méroga radiostacijas, pec iesp&jas efektivak sasniedzot merkauditoriju;

Pretendents, sadarbojoties ar NVD, sagatavo visbiezak uzdoto jautdjumu sarakstu par valsts organizéto véza skrininga bitibu, profilaktisko parbauzu
veikSanu, ricibu, ja profilaktiskaja parbaudg atklats vézis, un citiem atbilstoSiem, aktualiem jautdjumiem, un sadarbiba ar jomas vadosajiem specialistiem
nodrosina atbilzu sagatavoSanu gan informativa materiala veida, gan atskanos$anu radio, p&c iespgjas efektivak sasniedzot mérkauditoriju;

Pretendents nodrosina jau esoSu informativo materiﬁlu12’13, t.i., bukletu, izplatiSanu gimenes arstu praks€s un citas sabiedriskas vietas visa Latvija,
skaidrojot Pretendenta izvél&to vietu efektivitati mérkauditorijas sasniegSanai,

Pretendents steno iedzivotajiem iesp&ju uzdot jautdjumus un sanemt atbildes no jomas vadoSajiem ekspertiem tieSsaist€ par valsts organizéto veza
skrininga butibu, profilaktisko parbauzu veiksanu, u.c. jautajumiem;

Pretendents Tsteno sadarbibu ar darba devgjiem (uzn€mumiem, asociacijam), aicinot darbiniekus veikt véza skrininga profilaktiskas parbaudes (tostarp,
izplatot informativos materialus darbavietas, organizgjot izglitojoSus pasakumus, u.c. aktivitates, kuras Pretendents uzskata par piem&rotam un
atbilstosam);

Pretendents nodro$ina gimenes arstu praks$u informéSanu par kampanas aktivitatém, uzsverot gimenes arstu un praksés stradajoso specialistu atbalsta
lomu v&Zza skrininga programmas Istenosana;

Pretendents veic peéckampanas novertgjumu. Peéckampanas novertejumu Pretendents iesniedz gan drukata, gan elektroniska formata, ieklaujot:

1. kampanas publicitates atskaiti ar publicitates rezultatu kopsavilkumu, t.sk. visu publikaciju hronologisku uzskaitijumu; kopg&jas publicitates analizi

péc regioniem, mediju kanala veida un valodas, publikaciju kopuma sasniegtas auditorijas apjomu, vértgjot péc mediju kanala auditorijas;

5.28
5.28

2. organizéto izglitojoSo pasakumu (ja attiecinams) apmekl&taju skaitu, registracijas lapas (originalus), fotografijas, prezentacijas (ja attiecinams);
.3. reklamas sasniegtas auditorijas lielumu, t.sk. atskaiti par reklamas izvietojumu, laika periodu un mediju kanaliem, kanalu efektivitates analizi, ka ar1

sasniegtas auditorijas rezultatu kopsavilkumu ar nozimigakajiem datiem,;

5.28

4. publikaciju kopijas, radoSo risinagjumu izejas faili (t.sk. audio un video materialu faili), visi kampanas ietvaros izstradatie materiali (t.sk.

raditie/pirktie vizualie materiali (bildes, baneri u.c.), reklamas risinajumi u.c. materiali));

5.28

6. Preten

.5. galvenie kampanas TstenoSanas procesa izdaritie secinajumi un giitas atzinas, rekomendacijas kampanas organizéSanai nakotné.

denta tehniskajam piedavajumam jaatbilst $adam prasibam:

6.1.Jaizstrada kampanas stratégijas apraksts, pamatojot izvél&to risinajumu atbilstibu tehniskajai specifikacijai:
6.1.1. jaizstrada kampanas radosa ideja un ricibas virzieni,
6.1.2. jaapraksta kampana izmantojamas sabiedrisko attiecibu/reklamas/marketinga metodes un instrumenti;

1 hitp:/www

.vmnvd.gov.lv/uploads/files/579f3f6¢c70b08.pdf

12 hitp:/www

.vmnvd.gov.lv/uploads/files/579f3f3234235.pdf

13 hitp://www

.vmnvd.gov.lv/uploads/files/579f3f43bblcl.pdf
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6.1.3. jaapraksta  kampanas  galvenas  komunikacijas  zinas  (t.sk.  sauklis)  atbilstoS§i  izmantotajiem = komunikacijas  kanaliem
(teksta/audio/video/vizualie/digitalie risinajumi);

6.1.4. jaapraksta kampanas aktivitates (nemot vera tehniskaja specifikacija noraditas minimalas prasibas), laika grafiks un kampanas rezultata sasniedzamie
rezultativie kvalitativie un kvantitativie raditaji (kampanas rezultata sasniegtie raditdji, kurus nosaka Pretendents atbilstosi izmantotajiem
komunikacijas kanaliem. Pieméram, kampanas publikaciju skaits, reklamas sasniegtas auditorijas lielums u.tml.);

6.1.5. jaapraksta visu pakalpojuma sniegSana iesaistito izpilditaju, mérkauditorijas viedokla lideru — ekspertu saraksts un to iesaistes veida pamatojums
(nevalstiskas organizacijas, citas valsts institiicijas u.c. iespgjamie kampanas izpilde iesaistitie).

6.2.Jaapraksta kampanas reklamas kanali: jaapraksta izveletie mediji, detaliz€ti pamatojot to izveli, un atbilstiba mé&rkauditorijai, noradot merkauditorijas
sasniedzamibas raditajus un mediju izvietoSanas laika grafiku (potencialo reklamas materialu atkartojuma biezumu/skaitu) katram izveletajam kanalam.
6.3. Jaapraksta peckampanas novért€§juma veiksanas kartiba.

Attieciba uz Iepirkuma priek§meta 2.dalu — sabiedribas informé$anas kampana par sirds un asinsvadu slimibu simptomu atpazi§anu

1. Situacijas raksturojums

Sabiedribas veselibas pamatnostadnou 2014. — 2020. gadam viens no apakSmérkiem ir samazinat priekslaicigu mirstibu no neinfekciju slimibam, mazinot
riska faktoru negativo ietekmi uz veselibu.**

Sirds un asinsvadu slimibas (SAS) ir nozimiga sabiedribas veselibas probléma gan Latvija, gan Eiropas Savieniba. Tas ir visizplatitakais naves c€lonis
Latvija (2015.gada - 57% no visiem naves gadijumiem). Kop&jais miruso skaits no SAS ik gadu ir ap 16 000 (2015. gada — 16 161), no kuriem piekta dala mirusi
lidz 64 gadu vecumam." Mirstibas raditaji SAS dél Latvija vecuma lidz 64 gadiem ir 3 reizes augstaki neka vidgji Eiropas Savieniba.™

Saskana ar Pasaules Veselibas organizacijas datiem SAS rada vislielako slogu sabiedribas veselibai, izraisot darba nesp&ju un palielinot mirstibu."’

Galvenais naves c€lonis SAS grupa ir sirds i$€miska slimiba, péc kuras seko kardiomiopatijas, insults un akiits miokarda infarkts. Dati liecina par
ieveérojamam atSkiribam Latvijas iedzivotaju veselibas stavokli, proti, 2015. gada standartiz&tais mirstibas raditajs (uz 100 000 iedzivotaju vecuma no 0-64 gadiem)
no akiita miokarda infarkta virieSiem bija 26,7 gadijumi attieciba pret sievietém — 5,1 gadijumi, savukart mirstibas raditajs no insulta virieSiem bija 30,1 gadijumi
attieciba pret 3o raditaju sievietém — 12,6 gadijumi.’®
Miokarda infarkta un insulta simptomi, kas liecina par akitu un dzivibai bistamu situaciju, kad nekavéejosi jaizsauc neatliekama mediciniska
palidziba:

Miokarda infarkts rodas, ja sirds art€rijas tiek nosprostotas, pieméram, ar trombu, tad dala sirds muskula asins apgadi nesanem un audi atmirst.
Simptomi: peksnas sapes kritis, kas var biit — dedzino$as, znaudzosas, plésosas, izstarojosas. Sapes var pavadit elpas trikums un svisana. Tas var ilgt 10-15 miniites
un ilgak. Ja sapes nepariet 20—30 miniis$u laika vai arT ir netipiski un neskaidri simptomi, noteikti jasauc neatlickama mediciniska palidziba. Dazkart infarkts

14 Sabiedribas veselibas pamatnostadnes 2014.-2020. gadam

15 Latvijas iedzivotaju naves célonu datu baze, SPKC

16 European health for all database (HFA-DB), WHO

7 De Jonge P. Cardiovascular disease and depression: caring for the brokenhearted // Dialogues in Cardiovascular Medicine, 2012; 17: 87-103.
18 L atvijas iedzivotdju naves c&lonu datu baze, SPKC
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var noritét ar bez izteiktam sapém vai tas var bt jitamas citas kermena dalas (védera, kakla, lapstinas rajona). Tapat var bt sirdsklauves — sajiita, ka sirds sitas
parak léni vai parak strauji, naves bailes, ka arT galvas reibonis un parmerigs nogurums, slikta diisa vai vemSana. Var paradities negaiditas sapes kriitis atpiitas mirkli.
Ja skabekli saturoso asinu plisma netiek atri atjaunota, var apstaties sirdsdarbiba un iestaties nave.

So simptomu gadijuma obligati jaizsauc neatlickama mediciniska palidziba!

Laiks ir svarigs faktors, ja runa ir par infarktu, un tikai tad, ja izdodas to laikus arstét, iespgjama cilvéka glabsana. Ja infarkts ir pamanits laikus un cilveks sanem
atbilstoSu mediku palidzibu, vina dzivildze un dzives kvalitate péc infarkta gandriz neatSkiras no vesela cilvéeka.

Velama riciba §ada situacija:

1. sajiitot sapes, nelabumu;

2. ja pec piecam lidz desmit miniitém tas nepariet;

3. jaizsauc neatlickama mediciniska palidziba;

4. ta nogada pacientu slimnica, kur veic atbilstoSo terapiju.

Insults ir akiiti asinsrites traucgjumi smadzenés. Insults var biit is€misks (to sauc ari par cerebralu infarktu) un hemoragisks.

ISémiska insulta (jeb cerebrala infarkta) gadijuma smadzenu asinsvadu nosprosto asins receklis (trombs vai embols). Rezultata ta smadzenu dala, par kuru
nosprostotais asinsvads “atbild”, vairs nesanem baribas vielas un nervu §tinas strauji iet boja. Galvenie simptomi:

vienas kermena puses vajums vai paralize;

vienas kermena puses notirpums, nejltiba;

valodas traucgjumi — nesp&ja runat vai saprast, neskaidra runa;

dubultosanas, reibonis, slikta diiSa, vemsana, lidzsvara un koordinacijas trauc€jumi, griitibas norit;

smagos gadijumos vai tad ja novélota palidziba — bezsamana, riSanas, elpoSanas, sirdsdarbibas traucgjumi.

Hemoragiska insulta (asinsizpliduma smadzenés) gadijuma smadzenu asinsvads plist, asinis izpliist smadzenu viela un to boja un nospiez. Simptomi ir lidzigi
iSemiska insulta simptomiem. Atskirt Sos divus insulta veidus iesp&jams tikai slimnica péc datortomografijas veikSanas smadzeném! Savukart hemoragiska insulta
— asinsizpliiduma ap smadzeném gadijuma smadzenu asinsvads plist, un asinis izpliist arT telpa apkart smadzeném. Sim insulta veidam raksturigi citadi simptomi:

e Joti stipras, necieSamas galvassapes;

e apjukums, uzbudinajums;

e krampju lekmes;

e smagakos gadijumos — bezsamana, paralize
Svarigi atceréties:

e laicigi nesniedzot palidzibu, nenogadajot slimnica, pacienta stavoklis var pakapeniski pasliktinaties;

e i$emiska insulta gadijuma tromba SkidinaSanu iespgjams veikt tikai pirmajas 4.5 stundas;

e lai to veiktu, pacients janogada stacionara p&c iesp€jas atrak, jo aptuveni | stunda nepiecieSama analizém un izmekl&jumiem, diagnozes preciz€sanai;

e pirms izmekl€Sanas stacionara insulta veidu nav iesp&ams noteikt, tadel nav iesp&jams veikt ar1 precizu arst€Sanu.
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Ir viegli parbaudit, vai cilvékam ir kads no insulta simptomiem, izmantojot testu ATRI:
e A - liekam slimniekam atsmaidit, parliecinoties, vai vinam nav sejas asimetrijas.
e T — liekam pacelt un turét roku vai kaju, parliecinoties, vai nav nespéka pazimes.
e R - ludzam runat vai atkartot vardus, kadu teikumu.
e | —izsaucam neatlickamo medicinisko palidzibu, ja cilvéks nespgj veikt kaut vienu no iepriek$ min&tajam darbibam.

Insults ir nopietna saslimsana, tacu to var izarsteét, agrini diagnosticgjot un sniedzot pareizu medicinisko palidzibu. Jo atrak tiek izsaukta neatlickama mediciniska
palidziba, jo atrak pacients nonak medicinas iestade un sanem medicinisko palidzibu, jo labaks ir rezultats pacienta atveseloSanas perioda.

Pasiititaja veikto iedzivotaju veselibu ietekméjoSo paradumu pétijumu dati liecina, ka virieSiem kopuma raksturigas nepietickamas riipes par savu veselibu. Vecuma
grupa 35-64 gadi gimenes arstu ped&ja gada laika nav apmeklIgjusi tresa dala respondentu, savukart sievietes $aja vecuma — vidgji 16%. Asinsspiediens pedéja gada
laika ir merits 61,4 % respondentu vecuma 35-44 gadi, 66,2% respondentu vecuma 45-54 gadi un 77,5% respondentu vecuma 55-64 gadi, savukart sievietém
iev@rojami biezak — attiecigi 80,4%, 86,1% un 94,1%. Holesteria limenis asinis un cukura Itmenis asinis pedéja gada laika ir mérits aptuveni treSdalai (31,2%)
respondentu vecuma grupa 35-34 gadi un pusei respondentu vecuma grupa 45-64 gadi."

Lai veicinatu savlaicigu infarkta un insulta agrinu pazimju un to simptomu, kas liecina par akiitu un dzivibai bistamu situaciju, atpaziSanu, ir batiski veérst
iedzivotaju, jo Tpasi viriesu, uzmanibu uz infarkta un insulta simptomu atpaziSanu un atbilstosu ricibu.

2014. gada Pasutitajs 1stenoja sabiedribas inform&Sanas kampanu ,,Mili savu sirdi”’, kuras mérkis bija veicinat iedzivotaju izpratni par hronisku SAS pazimé&m, kuru
gadijuma savlaicigi javersas pie gimenes arsta, ka ari atpazit miokarda infarkta un smadzenu insulta pazimes, kuru gadijuma nekavgjoties jasauc atra palidziba.
Kampanas ietvaros tika sagatavota un izvietota reklama (TV klipi, vides reklama sabiedriska transporta pieturvietas), sagatavoti informativi un izglitojosi materiali
(infografiki, on-line testi ,,Ka atpazit infarktu?” un ,,Ka atpazit insultu?”), organizgtas tieSsaistes diskusijas ar ekspertiem un informativi pasakumi iedzivotajiem
(Pasaules Insulta dienai un Pasaules Sirds dienai veltiti pasakumi).

2. Kampanas komunikacijas meérki: meérkauditorijai saprotama, vienkarSa, bet saisto$a veida skaidrot miokarda infarkta un insulta pazimes — ka atpazit
simptomus, kuru gadijuma nekavegjoties jasauc neatliekama mediciniska palidziba.

3. Meérkauditorija:
3.1. primara mérkauditorija — iedzivotaji vecuma no 30 1idz 50 gadiem, atseviski izdalot gan sievieSu, gan virieSu mérkauditoriju;
3.2. sekundara mérkauditorija — iedzivotaji vecuma no 50 lidz 60 gadiem;
3.3. netie$a mérkauditorija — gimenes arsti u.c. arstniecibas personas, nevalstiskas organizacijas, plassazinas lidzeklu parstavji u.c.

4. Kampanas istenoS$anas laiks: 2017. gada septembris — novembris

1 Latvijas iedzivotaju veselibu ietekmé&joso paradumu pétijums, 2014, Slimibu profilakses un kontroles centrs
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5. Minimalas prasibas kampanas istenoSanai:
5.1. Kampana tiek Tstenota saskana ar Pretendenta iesniegto koncepciju. Pasiititajs patur tiesibas kopa ar Pretendentu korigét un veikt izmainas kampanas

5.2.
5.3.
5.4.
5.5.
5.6.

5.7.

5.8.

5.90.

5.10.
5.11.

5.12.

5.13.

5.14.

5.15.

satura,
P&c Pretendenta ieskatiem un nepieciesamibas, kampanas TstenoSanas posmu ir iesp&jams sadalit apaksposmos (ne vairak ka divos (2));
Pretendents izstrada visas informativas zinas (t.sk. preses relizes);
Pretendents nodrosina visu informativo zinu izplatiSanu un izvietoSanu, iznemot preses relizu nosttiSanu, ko nodroSina Pasiititajs;
Pretendents izstrada vizualos, audialos un digitalos risinajumus, kurus izmanto kampanas Tstenosana;
Pretendents nodrosina, ka kampanas ietvaros tiek turpinats attistit Pasiititaja 2014. gada Tstenotas sabiedribas inform&Sanas kampanas “Mili savu sirdi!”
vizualo identitati attieciba uz miokarda infarkta un insulta simptomu atpazisanu;
Pretendents nodrosina reklamas sagatavosanu un izplatiSanu, pamatojoties uz ieprieks izstradatu un saskanotu kampanas istenosanas grafiku, péc iesp&jas
efektivakai mérkauditorijas sasniegSanai. Pasiititajs patur tiesibas kopa ar Pretendentu korigét un aktualizet laika grafiku atbilstosi faktiskajai situacijai;
Pretendents nodroSina, ka kampanas aktivitates ir piemerotas katrai no mérkauditorijas grupam, pielagojot informacijas nodosanas kanalus virieSu un
sievieSu mérkauditorijam,;
Pretendents nodro$ina kampanas Tpaso notikumu vai mediju pasakumu, kura tiek nodro$inata vismaz vienas zinu agentiiras, televizijas, radio un drukata
medija klatbiitne. Pasakums p&c Pretendenta izv€les un saskana ar kampanas koncepciju var tikt papildinats ar tieSraidi interneta; filmetu pasakuma
formatu, no ka tiek sagatavoti galvenie runataju citati; videorelizi; Tsu videointerviju (piem., Q&A formats) vai citam aktivitatém peéc Pretendenta izveles.
Tapat Pretendents tiek aicinats piedavat inovativu pasa pasakuma norises formatu vai norises vietu;
Pretendents nodro$ina integrétas komunikacijas kampanu ne mazak ka tris mediju formatos, t.sk. televizija un radio;
Pretendents nodrosSina, ka kampanas aktivitates tiek iesaistiti meérkauditorijas viedokla Iideri — eksperti, arstu profesionalo asociaciju parstavji, nevalstisko
organizaciju parstavji, ka arm mérkauditorijas parstavji un sabiedriba pazistami cilvéki, piedavajuma noradot iesp&jamas iesaistamas personas, Kuras var
tikt mainttas p€c saskanoSanas ar Pasiititas;
Pretendents kampanas TstenoSana iesaista un sadarbojas ar Neatlickamas mediciniskas palidzibas dienestu, ka ari kardiologus un neirologus
parstavoSajam profesionalajam organizacijam.
Pretendents sagatavo kampanas komunikacijas planu visam kampanas TstenoSanas periodam Pasiititaja socialo mediju kontiem, t.i., SPKC kontam
Twitter.com, Facebook.com (profilam “Slimibu profilakses un kontroles centrs”), Draugiem.lv (profilam “Sveiks un vesels”), noradot publicgjamo zinu
biezumu un paredzamo saturu.
nodrosina komunikaciju, informacijas sagatavoSanu, atjaunoSanu un regularu aktualiz€Sanu kampanas norises laika Pasiititaja socialo tiklu lapa
http://www.draugiem.lv/sveiksunvesels/ un citos Pasiititaja socialo tiklu kontos. Pretendents sagatavo komunikacijas planu (zinu kalendaru) Pasititaja
Twitter un Facebook kontiem, atbilstosi kampanas konceptam;
Pretendents nodrosina Pasititaja socialas reklamas TV klipu ,,Atpazisti miokarda infarkta simptomus”” un ,,Atpazisti insulta pazimes, veic testu ATRI"*!
(garums 30 sekundes, p&c pieprasijuma sanemams pie Pasiititaja) izvietoSanu televizija, kampanas Tstenosanas perioda nodrosinot to parraidiSanu vismaz
3 (tr1s) nedélas vismaz 2 (divos) nacionala méroga un vismaz 2 (divos) regionala méroga TV kanalos, péc iesp&jas efektivak sasniedzot mérkauditoriju.
Mingtajos TV klipos Pretendents veic nepiecieSamas korekcijas Veselibas ministrijas un Slimibu profilakses un kontroles centra logotipu noform&juma.

5520

20 https://youtu.be/JHgpg9ZPBX4

2! hitps://youtu.be/tusUrND5Bo4
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5.16. Pretendents izstrada radio reklamas rulliSus (garums 30 sekundes) latviesu valoda ar aicindjumu atpazit miokarda infarkta un insulta simptomus, kuru
gadijuma nekavéjoties jasauc neatliekama mediciniska palidziba, par pamatu izmantojot TV reklamas klipu saturu, un nodrosina to izvietoSanu radio, péc
iespgjas efektivak sasniedzot meérkauditoriju.

5.17. Pretendents izstrada vides reklamu, saglabajot 2014. gada Tstenotas sabiedribas informésanas kampanas “Mili savu sirdi!” vizualo identitati®**® un
nodrosina tas izvieto$anu sabiedrisko transportlidzeklu pieturas gan Riga, gan Latvijas regionos, péc iesp&jas efektivak sasniedzot mérkauditoriju.
Kampanas plaknu skaits — vismaz 150, tai skaita vismaz 70 Riga, plakatu ekspongSanas periods — ne mazak ka 2 ned€las. Pretendents péc saviem
ieskatiem piedava papildus vides reklamas izvietoSanu dzelzcela stacijas, autoostas un/vai citas sabiedriskas vietas, pec iesp&jas efektivak sasniedzot
merkauditoriju.

5.18. Pretendents veic pe&ckampanas novertgjumu. Péckampanas novertgjuma ieklauj:

5.18.1. kampanas publicitates atskaiti ar publicitates rezultatu kopsavilkumu, t.sk. visu publikaciju hronologisks uzskaitijums un kontentanalize (pozitivs,
negativs, neitrals); publikaciju skaita izdalfjums p&c katras aktivitates (laujot vertet katras atseviskas aktivitates publicitati); kopgjas publicitates
analize p&c regioniem, mediju kanala veida un valodas, publikaciju kopuma sasniegtas auditorijas apjoms, vért&jot pec mediju kanala auditorijas;

5.18.2. publikaciju kopijas, audio un video materialu faili;

5.18.3. sabiedribas iesaistes analize — pasakumu (ja attiecinams) apmeklI&taju skaits, diskusijas (komentari, jautajumi, kritika) socialajos tiklos;

5.18.4. reklamas sasniegtas auditorijas lielums, t.sk. atskaite par reklamas izvietojumu, laika periodu un mediju kanaliem, kanalu efektivitates analize, ka art
sasniegtas auditorijas rezultatu kopsavilkums ar nozimigakajiem datiem;

5.18.5. jaiesniedz radoSo risinajumu izejas faili, visi kampanas ietvaros izstradatie materiali (t.sk. raditie/pirktie vizualie materiali (fotografijas,
infografikas), reklamas risinajumi u.c. materiali);

5.18.6. atskaite tiek iesniegta gan drukata, gan elektroniska formata.

6. Pretendenta tehniskajam piedavajumam jaatbilst $adam prasibam:
6.1. Jaizstrada kampanas stratégijas apraksts, pamatojot izv€l&to risinajumu atbilstibu tehniskajai specifikacijai:

6.1.1. jaizstrada kampanas radosa ideja un ricibas virzieni;

6.1.2. jaapraksta kampana izmantojamas sabiedrisko attiecibu/reklamas/marketinga metodes un instrumenti;

6.1.3. jaapraksta kampanas galvenas komunikacijas zinas (teksta/audio/video/vizualie/digitalie risinajumi);

6.1.4. jaapraksta kampanas aktivitates (nemot véra tehniskaja specifikacija noraditas minimalas prasibas), laika grafiks un kampanas rezultata sasniedzamie
rezultativie kvalitativie un kvantitativie raditaji (kampanas rezultata sasniegtie raditaji, kurus nosaka Pretendents atbilstosi izmantotajiem
komunikacijas kanaliem. Piem&ram, kampanas publikaciju skaits, reklamas sasniegtas auditorijas lielums u.tml.).

6.2. Jaapraksta kampanas reklamas kanali: jaapraksta izvéletie mediji, detalizeéti pamatojot to izveli, un atbilstiba merkauditorijai, noradot mérkauditorijas
sasniedzamibas raditajus un mediju izvietosanas laika grafiku (potencialo reklamas materialu atkartojuma biezumu/skaitu) katram izvélétajam kanalam.

6.3. Jaapraksta visu pakalpojuma sniegSana iesaistito izpilditaju, mérkauditorijas viedokla Iideru — ekspertu saraksts un to iesaistes veida pamatojums
(nevalstiskas organizacijas, citas valsts institlicijas u.c. iespgjamie kampanas izpilde iesaistitie).

6.4. Jaapraksta peckampanas novert€juma veikSanas kartiba.

22 https://www.spke.gov.lv/upload/Bukleti/buklets_infarkts.jpg
28 hitps://ww.spke.gov.Iv/upload/Bukleti/buklets_insults.jpg
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Attieciba uz Iepirkuma priekSmeta 3.dalu — sabiedribas informé$anas kampana par bérnu traumatisma novérsanu
1.Situacijas raksturojums

Bérna attistiba un uzvediba ir loti cieSi saistita ar noteiktam traumam attiecigaja vecuma un attistibas posma. Mazu bérnu uzvediba butiski atSkiras no
pieaugusa cilvéka uzvedibas. Piem&ram, bérni rapo pa gridu, rapjas uz palodzém, spraucas cauri kapnu margam, $tpojas uz vartiem, skrien no telpas uz telpu,
izmanto telpas un priekSmetus viniem pienemama veida, kam patiesiba tas nav paredz&ts. Tomer janem véra, ka bérna zinkariba un vélme eksperimentét ne vienmer
atbilst vina spéjai apzinaties un reagét uz briesmam un apdraudéjumu. Sis bérniem piemito§as Tpasibas paaugstina risku iegit dazada veida traumas. Bérnam
pieaugot, ievérojami mainas gan vina fiziskas un kognitivas jeb izzinas spgjas, gan atkaribas pakape no apkartgjiem, ka ar1 aktivitates un uzvediba.

Bérniem vecuma grupa no 1 lidz 5 gadiem arg&jie naves celoni ir galvenais naves c€lonis. 2015. gada argjo c€lonu rezultata mirusi 6 bérni vecuma no 1 lidz 5
gadiem. Biezakais aréjais naves célonis $aja vecuma ir nosliksana.?*

Sliksanas vieta atSkiras bérniem dazada vecuma - zidaini visbiezak slikst vanna, savukart berni vecuma no 1 Iidz 5 gadu vecumam slikst diki, piemajas
baseina vai cita atklata Gdenstilpné. Novértét slikSanas gadijumus, kuru rezultata nav iestajusies nave, ir sarezgiti, ja par Siem gadijumiem netiek pazinots. Bérniem
slikSanas risks un apstakli galvenokart ir saistiti ar bérna attisttbas posmu. Zidaini atbilstosi attistibas Tpatnibam pasi nevar pieklat Gdenim, tapéc Sie slikSanas
gadijumi ir saisttti ar nepietickamu bernu pieskatiSanu, kad b&rni tiek atstati vieni pasi ideni vai Udens tuvuma. Savukart péc 1 gada vecuma b&rni ir daudz akttvaki
un loti zinatkari, bet joprojam neapzinas briesmas, tad€] var aizklist no pieskatitaja un iekrist vai ieiet tdeni.

Argju célonu izraisita nave ir nozimigakais traumatisma raditajs, bet tas nav vienigais un nav arl visbiezakais traumas iznakums, tomér ievainojuma giiSana
var atstat fiziskas un psihologiskas sekas un ietekmét bérna attistibu. Visbiezak péc giitas traumas nav nepiecieSama verSanas arstniecibas iestadé. Otrs bieZakais
traumu iznakums — traumu gadijumi, kas tiek arstéti arstniecibas iestadés.?

Ar noteiktam slimibam slimojoS$u pacientu registram par pacientiem, kuriem bijusas traumas, ievainojumi un saindé$anas, datus sniedz arstniecibas iestades
par pacientiem, kuri versuSies arstniecibas iestade péc neatliekamas mediciniskas palidzibas traumas, ievainojuma vai saindéSanas del. 2015. gada bérniem vecuma
lidz 5 gadiem registréti 534 traumu, ievainojumu un saindé$anas gadijumi. JaatzZimé, ka z&ni traumas gast biezak neka meitenes (57% no 2015. gada registrétajiem
traumu gadijumiem ir registréti zéniem)?°, turklat nereti tas ir smagakas. Par dzimumu at8kiribam traumu gii§ana ir izvirzitas vairakas teorijas, pieméram, uzskats, ka
zéni vairak neka meitenes uznemas risku, vinu aktivitates limenis ir augstaks un vini ir impulsivaki.”’

Bérnu Iidz 5 gadu vecumam galvena traumu giiSanas vieta ir majas (87% gadijumu). Biezakas traumu giiSanas vietas majas ir dzivojama zona, gulamistaba,
uz piebraucama cela, garaza, virtuve, darzs, rotalu laukums, kas atrodas dzivojama zona.

Bérniem vecuma lidz 5 gadiem biezakie ievainojumu veidi ir lazumi (20%), apdegumi, applaucgjumi (19%), valgja briice (18%) sasitumi, zilumi (15%) un
saindésanas (7%).

Kritiena, klupiena, leciena vai griidiena rezultata radies liizums, smadzenu satricindjums, sasitums, zilums ir biezakais traumu giiSanas mehanisms, kura dgl
b&rniem vecuma Iidz 5 gadiem ir sniegta neatlieckama mediciniska palidziba. Lielaka dala kritienu var tikt uzskatiti par normalu dalu no bérna attistibas un pieredzes
giiSanas procesa, be&rnam macoties staigat, kapt, rapties, lekat un skriet. Pieaugot beérna vecumam, bérni klist neatkarigaki, viniem ir piekluve plasakai teritorijai un
pieaug vinu sp&jas veikt dazada veida fiziskas aktivitates, ka arT biezi vien berni tiecas paveikt pardrosas darbibas. Lielaka dala b&rnu, kuri krit, negiist smagas

24 Slimibu profilakses un kontroles centra dati

25 World report on child injury prevention, WHO, 2008

2% Ar noteiktam slimibam slimojo$u pacientu registrs, par pacientiem, kuriem bijusas traumas, ievainojumu vai saindésanas, 2015.gada dati
2T World report on child injury prevention, WHO, 2008
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traumas — vien nobrazumus vai sasitumus. Tomer janem v&ra, ka b&rniem pastav daudz lielaks risks giit nopietnas traumas, kritot no augstuma, kas augstaks par 2
metriem. Jo augstaks kritiens, jo lielaka iesp&ja, ka ievainojums biis smagaks, jo 1pasi, ja virsma, uz kuras nokrit, ir cieta.

Applaucejumi ar karstiem Skidrumiem, édieniem un apdegumi no karstiem priekSmetiem ir vieni no sapigakajiem ievainojumiem, tiem ir nepiecieSama
ilgstosa arst€Sana un tie rada rétas, kas paliek uz miizu. Apdegumus b&rniem visbiezak izraisa kontakts ar karstu krasni, pliti. Applaucgjumus visbiezak rada karsti
dz@rieni (t&ja, kafija), karsts tidens no kriizes vai katla, mikrovilnu krasnt uzsildits &diens, karsts tidens vanna. Atskiriba no pieaugusa cilvéka adas bérna ada apdeg
dzilak un atrak un pie zemakas temperatiiras. Jaatceras, ka karsts tidens pat 30 miniites péc variSanas var applaucet bérna adu. Turklat janem veéra bérna kermena
virsmas attieciba pret karsta dzériena daudzumu — noteikts karsta skidruma daudzums bérnam rada daudz plasakus apdegumus, neka piecaugusajam, ka art bérnam
rodas lielaks skidruma zudums no apdegusas vietas, tapéc apdeguma arsté$ana bérnam ir sarezgitaka.

Saindésanas ar kimiskam un cita veida vielam. B&rna saind€Sanas var notikt jebkura laika, jo 1pasi, ja indigas vielas tiek glabatas bérnam viegli pieejama
vieta. Mazi bérni izp&ta apkartni, visu pagarSo un nesp€j atpazit bistamas vielas. P&tjjumi pierada, ka sainde$anas gadijumu skaits ievérojami pieaug ap divu gadu
vecumu, kad beérns klust mobilaks un vinam ir lielaka piekluve bistamam vielam. Visbiezak beérni saindgjas ar zalem un sadzives kimiju. Galvenais bernu
saind@Sanas riska faktors majas vide ir dazadu kaitigu un bistamu vielu (zales, sadzives kimija) uzglabasana beérnam pieejama vieta, ka art indigu vielu parliesana un
uzglabasana cita trauka ar neatbilstoSu mark&umu.

99% gadijumu b&rniem traumas, ievainojumi, saindeésanas radusies netiSi. Galvenais traumu iemesls ir nedro$a vide majas, nepietickama bérnu pieskatiSana,
nepietickama vecaku atbildiba un zinaSanas par traumu gtiSanas riskiem un iesp&jam savu bérnu pasargat. Pe&c Pasaules Veselibas organizacijas aprékiniem apméram
divas treSdalas no visiem traumatisma gadijumiem ir noveérsami, turklat berniem §is novérSamo traumu Tpatsvars ir pat augstaks.

Pastav pavisam vienkarsi soli, ko vecaki var veikt, lai samazinatu traumatisma risku be&rnam:

e padarit be&rnam drosaku majas vidi, novertgjot situaciju maja, to izmainot, iegadajoties drosakus produktus un nodrosinot bé&rnu uzraudzibu;
e macit bernus par piesardzibas pasakumiem, kas jaievero, lai sevi pasargatu no traumam. Pasa b&rna uzvediba un atticksme pret drosibas pasakumiem
un to ieveroSanu ir svarigs faktors traumatisma profilakse.

Galvenie profilakses pasakumi, lai novérstu bérnu slikSanu, ir:
e Neatstat bernu vienu pasu bez pieaugusa uzraudzibas tidenTt vai ta tuvuma, pat ja bérns prot peldet.
lezogot tidens rezervuarus (diki, peldbaseinu) pie majas.
Peldoties lietot peldvestes, pieptiSamie uzro¢i nevar pasargat bérnu no noslikSanas.
Mactt bernu peldet jau no agrina vecuma.
Skaidrot bernam drosibas pasakumus, kas jaievero, atpusoties pie tidenstilpnem.

Galvenie profilakses pasakumi, lai berniem novérstu sasitumu, lizumu, smadzenu satricinajuma gasanu, ir:

e Ne mirkli neatstat bez uzraudzibas bemu uz partiSanas galda un nenoverst uzmanibu no b&rna, vinu partinot.

e Padarit drosaku majas vidi, izmantojot droSibas ierices, pieméram, vartinus kapn€m, ierices pret pirkstu iespieSanu durvis, stiru sargus, loga
atversSanas ierobezotajus u.c., kas var palidz&t nodrosinat to, ka aktivais b&rns neveic bistamas darbibas, izmantojot paklajus, ¢ibas ar neslidosu zoli,
aplimgjot pakapienus ar pretslides lenti, lietojot gumijas paklajinu vannas istaba, nostiprinot kumodes, skapjus pie sienas.

e Iekartot drosu rotalu laukumu — nodrosinot, ka ta aprikojums (t.sk. batutu) ir dross, no atbilstosa materiala un uzturéts kartiba.
leverot drosibu fizisko aktivitaSu un atpitas laika, lietojot aizsargekipgjumu (kiveres, celu sargus u.c.);

e Jeverot drosibu un piesardzibu, kontaktgjoties ar majdzivniekiem.
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Galvenie profilakses pasakumi, lai noverstu apdegumu giiSanu bérniem, ir:
¢ Nenovietot traukus ar karstu saturu bérniem pieejamas un viegli aizsniedzamas vietas (uz galda, plaukta vai plits malas, uz zemes).
Novietot pannas un katlus uz plits talakajiem rinkiem.
Neatstat brivi pieejamus te€jkannu un gludeklu vadus, jo bérns tos var uzraut sev virsi.
Vanna vienmér pirmo liet auksto Gideni, nevis karsto.
Parbaudtt, cik karsts ir dz€riens/€diens, pirms to dod bérnam.
Nevert vala krasni, kad bérns ir tuvuma.
Neatstat beérnam pieejama vieta ieslégtas elektriskas ierices. Stastit bernam par elektrodrosibas noteikumiem.
Izmantot specialos aizsargus elektroiericu kontaktligzdam.
Parliecinaties, ka bérns nevar piekliit aizdedzinatam ugunskuram, grilam, kaminam, svecém, sérkociniem.
Maja izvietot dimu detektorus.

Galvenie pasakumi b&rnu saindé$anas profilaksei ir:
e Bistamas vielas (zales, sadzives kimija, kait€klu apkarosanas lidzekli u.c.) uzglabat bérnam nepieejama, vislabak aizslégta vieta to orginalajos
iepakojumos.
e Kimiskus un indigus Skidrumus neparliet partikas produktu traukos.
e Majas neaudzgt indigos augus.

2012. gada sabiedribas informésanas kampanas b&rnu traumatisma samazinasanai un zidainu peksnas naves sindroma noverSanai ietvaros tika izstradats
informativs materials — e-gramata “B&rnu traumatisms” un video “Sainde$anas”, “AizriSanas”, “NoslikSana”, “Apdegumi un applaucgjumi” un “Kritieni no
augstuma”. Sie materiali ir pieejami Slimibu profilakses un kontroles centra vietng.”®

Lai informétu sabiedribu par bieZakajiem ievainojumu veidiem un biezakajiem mehanismiem, ka bérni vecuma Iidz 5 gadiem giist traumas vai ievainojumus,
ka arT ieteiktu istenojamos droSibas pasakumus majas, kuras uzturas bérni attiecigaja vecuma, Slimibu profilakses un kontroles centrs (turpmak — SPKC) ir
izstradajis infografikas “Bérnu traumatisms” un “Pariip&jies par berna drosibu majas!”. Tas ir pieejamas SPKC vietng®.

Lai gimenes arstu praksém sniegtu atbalstu komunikacija ar bérniem un vinu vecakiem, parrunajot ar traumatisma profilaksi saistitus jautajumus, Slimibu
profilakses un kontroles centrs ir apkopojis ieteikumus par traumatisma profilakses pasakumiem gimengs ar bérniem.*

2.Kampanas komunikacijas meérkis:
2.1. merkauditorijai saprotama, saistosa un emocionala veida skaidrot, kadi ir biezakie traumu veidi beérniem vecuma lidz 5 gadiem, to giisanas vietas un
apstakli majas;

2 https://www.spke.gov.Iv/lv/tavai-veselibai/traumatisms/bernu-drosibal
29 https://www.spke.gov.Iv/Iv/informativi-izdevumi/infografikas
% Informacija péc pieprasijuma ir pieejama Slimibu profilakses un kontroles centra
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2.2. sniegt praktiskus padomus vecakiem par butiskakajiem traumatisma profilakses pasakumiem un to, ka majas vidi padarit bérnam drosaku, lai novérstu
iesp&jamas traumas.

3. Mérkauditorija:
3.1.Primara mérkauditorija — beérnu vecuma lidz 5 gadiem vecaki, vecvecaki un pieskatitaji.
3.2.Sekundara merkauditorija — gimenes arsti.
3.3.Netiesa merkauditorija — sabiedriskas organizacijas un to auditorijas, plassazinas lidzeklu parstavji.

4. Kampanas izstrades un istenosanas laiks: 2017. gada maijs lidz septembris

5. Minimalas prasibas kampanas istenoSanai:

5.1. Kampana tiek istenota saskana ar Pretendenta iesniegto koncepciju. Pasititajs patur tiesibas kopa ar Pretendentu korigét un veikt izmainas kampanas satura;

5.2. Pretendents nodrosina integrétas komunikacijas kampanu ne mazak ka 3 (tr1s) mediju formatos (t.sk. interneta un drukatajos medijos);

5.3. Pretendents nodroSina, ka kampanas aktivitates un komunikacijas kanali ir pieméroti katrai no mérkauditorijas grupam,;

5.4. P&c Pretendenta ieskatiem un nepieciesamibas, kampanas TstenoSanas posmu ir iesp&jams sadalit apakSposmos (ne vairak ka 2 (divos));

5.5. Pretendents izstrada kampanas 1stenoSanas laika grafiku, izdalot katra kampanas posma (t.sk. apakSposmos, ja tadi ir paredzeti) istenojamas aktivitates;

5.6. Pretendents izstrada kampanas aktivitaSu TstenoSanai nepiecieSamos vizualos, audialos un digitalos risinajumus, kurus izmanto kampanas istenosana;

5.7. Pretendents izstrada visas informativas zinas (t.sk. preses relizes);

5.8. Pretendents nodrosina visu informativo zinu izplatiSanu un izvieto$anu, iznemot preses relizu nosttiSanu, ko nodrosina Pasititajs;

5.9. Pretendents nodrosSina reklamas sagatavosanu un izplatiSanu, pamatojoties uz ieprieks izstradatu un saskanotu kampanas TstenoSanas grafiku, péc iesp&jas
efektivakai mérkauditorijas sasniegSanai. Pasiititajs patur tiesibas kopa ar Pretendentu korigét un aktualizét laika grafiku atbilstosi faktiskajai situacijai;

5.10. Pretendents sagatavo kampanas komunikacijas planu visam kampanas stenoSanas periodam Pasiititaja socialo mediju kontiem, t.i., Slimibu profilakses un
kontroles centra kontam Twitter.com, Facebook.com (profilam “Slimibu profilakses un kontroles centrs”), Draugiem.lv (profilam “Sveiks un vesels”), noradot
publicgjamo zinu bieZumu un paredzamo saturu;

5.11. Pretendents nodro$ina vienotas kampanas vizualas identitates un saukla izstradi;

5.12. Pretendents kampanas vizualo identitati un saukli veido, ietverot izpratni veicino$u un emocionalu vestijjumu;

5.13. Pretendents nodrosina kampanas ipaso notikumu vai mediju pasakumu, kura tiek nodro$inata vismaz vienas zinu agentiiras, televizijas, radio un drukata medija
klatbiitne. Pasakums p&c Pretendenta izv€les un saskana ar kampanas koncepciju var tikt papildinats ar tieSraidi interneta; film&tu pasakuma formatu, no ka tiek
sagatavoti galvenie runataju citati; videorelizi; 1su videointerviju (piem., Q&A formats) vai citam aktivitateém peéc Pretendenta izvéles. Tapat Pretendents tiek aicinats
piedavat inovativu pasa pasakuma norises formatu vai norises vietu;

5.14. Pretendents nodrosina, ka kampanas aktivitates tiek iesaistiti merkauditorijas viedokla lideri — eksperti, arstu profesionalo asociaciju parstavji nevalstisko
organizaciju parstavji, ka arT mérkauditorijas parstavji un sabiedriba pazistami cilveki, piedavajuma noradot iespgjamas iesaistamas personas, kuras var tikt mainitas
pec saskanosanas ar Pasiititas;

5.15. Kampanas Tstenosana Pretendents sadarbojas ar Patérétaju tiesibu aizsardzibas centru, Valsts ugunsdzesibas un glabsanas dienestu, B&rnu kliniskas
universitates slimnicu, nevalstiskajam vecaku organizacijam un intereSu grupam, pirmsskolas izglitibas iestadém, socialajiem dienestiem, u.c. organizacijam;

5.16. Kampanas Tstenosana Pretendents nodroSina sadarbibu ar popularakajam vecaku interneta vietném,

5.17. Pretendents 1steno konkursu vecakiem (sadarbiba ar popularakajam vecaku interneta vietném vai cita piemérota veida péc Pretendenta ieskatiem), aicinot
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vecakus dalities ar savu pieredzi, sniedzot ieteikumus citiem vecakiem un bemu pieskatitajiem b&miem droSas vides veidosana, ka arT par izmantotajiem
panémieniem un aprikojumu, ar ko iesp&jams majas vidi padarit drosu bérniem. Pretendents nodrosSina balvu fondu (pieméram, aizsargkiveres, diimu detektorus, utt.)
konkursa dalibniekiem, motivgjot tos dalities ar savas gimenes pieredzes stastiem;
5.18. Pretendents sagatavo vismaz 5 (piecus) tematiskos rakstus un izvieto tos drukatajos medijos un/vai elektroniskajos medijos atbilsto§i mérkauditorijai,
piedavajuma skaidrojot izvéleto t€ému aktualitati un izveleto mediju efektivitati mérkauditorijas sasniegSana;
5.19. Pretendents nodroina vismaz 7 (septinu) dazadu 1-2 miniites garu video® izstradi ar mérki vérst vecaku uzmanibu un atpazit bistamas vietas un situdcijas
majas (virtuve, dzZivojama istaba, vannas istaba, gulamistaba, pagalma u.c.), kas palielina traumu giiSanas risku b&rnam, un sniegt ieteikumus par nepiecieSamajiem
profilakses pasakumiem. Pretendents pielago video izvieto$anai socialajos tiklos un nodro§ina to mérktiecigu izplatiS8anu mérkauditorijai, ka arT publisku pasakumu
laika un 5.22.punkta minéto pasakumu laika;
5.20. Pretendents izstrada, nodruka un izplata viegli uztveramu un saistosu informativo materialu vecakiem, vecvecakiem un b&rnu pieskatitajiem, kura tiek
noraditas galvenas bistamas vietas un objekti majas, kam Tpasi japievers uzmaniba, ja majas ir berns 1idz 5 gadu vecumam, materiala ieklaujot pasnovertgjuma testu,
kas lauj novertét drogibas situaciju majas®2. Kopgja tiraza — vismaz 8000 (astoni tiikstosi) eksemplaru;
5.21. Pretendents nodrosina tieSsaistes testa izstradi zinaSanu noverté$anai par bistamajam vietam un situacijam majas, kas var bt par iemeslu b&rna traumam, un
vecaku ricibu attiecigaja situacija, piedavajot ieteikumus b&rnu traumatisma riska mazinasanai, balstoties uz ieglito testa rezultatu. Pretendents nodro$ina testa
izvietoSanu interneta vietnes www.draugiem.lv SPKC lapa “Sveiks un vesels”;
5.22. Pretendents isteno izglitojoSus pasakumus vecakiem par traumatisma profilaksi majas, ieklaujot traumatisma profilakses jautajumus toposo un jauno vecaku
grupu nodarbibas vai vecaku sapulCu ietvaros, vai nodroSina publisku akciju organizésanu sabiedriskas vietas, kuru laika tiek pieversta uzmaniba galvenajiem
traumatisma profilakses pasakumiem gimengs ar bérniem. Pretendents pasdkumus vai akcijas Tsteno Nacionald veseligo pa$valdibu tikla pagvaldibas®, nodroginot
vismaz 3 (tris) pasakumus katra Latvijas regiona®, kopa istenojot vismaz 18 (astonpadsmit) pasakumus. Pretendents nodrosina pasakumu organizatorisko (t.sk.
komunikacija ar izv€le€tajam norises vietam, lektoriem; 5.20.punkta min&to izdales materialu nodroSinasanu, pasakumu izveértéSanas anketas izstradasanu) un
saturisko jautajumu koordin€$anu un vadisanu (t.sk. prezentacijas sagatavos$anu, kura interaktiva veida tiek demonstrétas bistamas vietas majas un istenojamie
pasakumi traumu novérsanai);
5.23. Pretendents veic peckampanas novertgjumu. Péckampanas novertg§juma Pretendents ieklau;:
5.23.1. kampanas publicitates atskaiti ar publicitates rezultatu kopsavilkumu, t.sk. visu publikaciju hronologisku uzskaitijumu un kontentanalizi (pozitivs,
negativs, neitrals); publikaciju skaita sadalijumu pa aktivitatem (laujot vertet katras atseviskas aktivitates publicitati); kopgjas publicitates analizi pec
regioniem, mediju kanala veida un valodas, publikaciju kopuma sasniegtas auditorijas apjomu, vért&jot péc mediju kanala auditorijas;
5.23.2. publikaciju kopijas, audio un video materialu failus;
5.23.3. organiz&to izglitojoso pasakumu apmekl&taju skaitu, registracijas lapas, fotografijas, prezentacijas (ja attiecinams);
5.23.4. reklamas sasniegtas auditorijas lielumu, t.sk. atskaiti par reklamas izvietojumu, laika periodu un mediju kanaliem, kanalu efektivitates analizi, ka ar1
sasniegtas auditorijas rezultatu kopsavilkumu ar nozimigakajiem datiem;
5.23.5. sabiedribas iesaistes analizi — izglttojoSo pasakumu apmekl&taju skaitu un diskusiju jautajumus, sabiedribas iesaisti caur kampana izmantotajiem
socialajiem tikliem (kampanas Facebook konts, www.twitter.com (lapa “Slimibu profilakses un kontroles centrs’), www.draugiem.lv (lapa “Sveiks un

%1 pieméram, http://www.safekids.org/video/can-you-spot-risks

%2 pieméram, http://grosse-schuetzen-kleine.at/wp-content/uploads/2015/06/GsK-Checkliste-zur-Kindersicherheit-End-1.pdf
% http://www.spke.gov.lv/nvpt-pasvaldibas/

 Vidzemes, Latgales, Kurzemes, Zemgales, Rigas, Pierigas regionos
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vesels”), kampanas videomateriali www.youtube.com (lapa “Slimibu profilakses un kontroles centrs”)) (sekotaju, komentaru, skatfjumu u.c. raditaju
raksturojums);
5.23.6. radoso risinajumu izejas failus, visus kampanas ietvaros izstradatos materialus (t.sk. raditos/pirktos vizualos materialus (bildes, u.c.), reklamas
risinajumus u.c. materialus));
5.23.7. galvenie kampanas 1stenoSanas procesa izdaritie secindjumi un giitas atzinas, rekomendacijas kampanas organizéS$anai nakotng;

5.24. Pretendents peéckampanas noveértgjumu iesniedz gan drukata, gan elektroniska formata.

6. Pretendenta tehniskajam piedavajumam jaatbilst Sadam prasibam:
6.1. Jaizstrada kampanas stratégijas apraksts, pamatojot izv€l&to risinajumu atbilstibu tehniskajai specifikacijai:
6.1.1. jaizstrada kampanas radosa ideja un ricibas virzieni,
6.1.2. jaapraksta kampana izmantojamas sabiedrisko attiecibu/reklamas/marketinga metodes un instrumenti;
6.1.3. jaapraksta kampanas galvenas komunikacijas zinas (t.sk. sauklis) atbilstosi izmantotajiem komunikacijas kanaliem (teksta/audio/video/vizualie/digitalie
risinajumi);
6.1.4. jaapraksta kampanas aktivitates (nemot veéra tehniskaja specifikacija noraditas minimalas prasibas) un kampanas rezultata sasniedzamie rezultativie
kvalitativie un kvantitativie raditaji (kampanas rezultata sasniegtie raditaji, kurus nosaka Pretendents atbilsto$i izmantotajiem komunikacijas kanaliem.
Piemé&ram, kampanas publikaciju skaits, reklamas sasniegtas auditorijas lielums u.tml.);
6.2. jaapraksta peckampanas novertgjuma veiksanas kartiba;
6.3. jaapraksta visu pakalpojuma sniegSana iesaistito izpilditaju, merkauditorijas viedokla lideru — ekspertu saraksts un to iesaistes veida pamatojums (nevalstiskas
organizacijas, citas valsts institticijas u.c. iesp&jamie kampanas izpildg iesaistitie);
6.4. jaapraksta kampanas reklamas kanali: jaapraksta izveletie mediji, detalizeti pamatojot to izveli, un atbilstiba mérkauditorijai, noradot mérkauditorijas
sasniedzamibas raditajus un mediju izvietoSanas laika grafiku (potencialo reklamas materialu atkartojuma biezumu/skaitu) katram izvéletajam kanalam.

Attieciba uz Iepirkuma priek§meta 4.dalu — sabiedribas informé$anas kampana par HIV infekciju
1. Situacijas raksturojums
Viens no Sabiedribas veselibas pamatnostadou 2014. - 2020. gadam merkiem ir samazinat iedzivotaju saslimstibu ar infekcijas slimibam, ka ar1

pamatnostadnes uzsverts turpinat attistit politiku infekcijas slimibu profilakses joma, pieverSot lielaku uzmanibu HIV, hepatitu un STI inficéSanas riska grupam, tai
skaita veicinat agrinu infekcijas slimibu diagnostiku un arstéSanu konkrétas riska grupas. HIV ir cilveka imiindeficita viruss; virusam vairojoties, tas iznicina asins
Stinas, kas atbild par imunitati, ka rezultata imtinsistéma tiek novajinata un cilvéks sak slimot ar dazadam infekcijam u.c. saslim§anam. HIV infekcijas gala stadija,
kad organisms vairs nespgj pretoties slimibu izraisitajiem un pievienojas dazadas slimibas, tiek saukta par AIDS - iegtito imtindeficita sindromu. Infic€Sanas ar HIV
notiek, ja kads no inficeta cilveéka organisma Skidrumiem, kas satur HIV — asinis, izdalfjumi no dzimumorganiem (sperma, sekréts, kas izdalas pirms ejakulacijas,
maksts sekréts) un mates piens (zidot mazuli), nonak otra cilvéka organisma®. Tapéc HIV infekcijas paaugstinata riska grupa ir cilveki, kuriem:

» ir bijusas seksualas attiecibas, nelietojot prezervativu, ar vairakiem dzimumpartneriem;

» ir bijusSas seksualas attiecibas, nelietojot prezervativu, ar partneri, kuram bijusi vairaki citi dzimumpartneri;

» ir bijusas seksualas attiecibas, nelietojot prezervativu, ar partneri, kurs$ ieprieks lietojis vai Sobrid lieto injic€jamas narkotiskas vielas;

35 Centers for Disease Control and Prevention. HIV Transmission.
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* ir injicgjamo narkotiku lietoSanas pieredze pagatng vai lieto tas ar1 Sobrid;

 ir bijis kontakts ar sve$§am asinim (negadijums, trauma, darbs ar potenciali inficétu biologisko materialu, tetové$ana u.c.);
» ir griitnieciba un HIV statuss nav zinams;

* ir homoseksualu attiecibu pieredze (viriesi, kuriem ir dzimumattiecibas ar virieSiem).

HIV infekcijas izplatiba ir globala méroga probléma, kam ir sociali ekonomiskas sekas un kas negativi ietekmé visas sabiedribas veselibu, katra individa
drogibu, icklausanos sabiedriba un darba tirgi, ka arT ietekm@ valsts drosibu un labklajibu kopuma*®®. Latvija ir to Eiropas Savienibas un Eiropas Ekonomikas zonas
(ES/EEZ) valstu vida, kur HIV infekcijas izplatibas raditaji ir augsti. P&c Eiropas Slimibu kontroles centra (European Centre for Disease Control — ECDC) datiem
ES valstis 2015. gada tika registréti 5,8 HIV infekcijas gadijumi uz 100 000 iedzivotaju. Latvija ienem otro vietu jauno HIV infekcijas gadijumu zina uzreiz aiz
Igaunijas, proti, 2015. gada registréti 19,8 jauni HIV infekcijas gadijumi uz 100 000 iedzivotaju. HIV infekcijas izplatibas raditajs Latvija 2015. gada ir vidgji tris
reizes parsniedzis vidgjo raditaju ES. Latvija arT registréti augstakie AIDS izplatibas raditaji ES/EEZ valstu vida. 2015. gada Latvija registréti 6,6 AIDS gadijumi uz
100 000 iedzivotaju, salidzinosi 2013. gada 8,5 gadijumi uz 100 000 iedzivotaju. Saskana ar ECDC datiem ES/EEZ valstis 2015. gada vidgji registréti 0,8 AIDS
gadijumi uz 100 000 iedzivotaju *'.

2015. gada registréti 393 jauni HIV infekcijas gadijumi, kas ir par 46 gadijumiem vairak neka 2014. gada. Latvija visbiezak HIV infekcija registréta vecuma
grupa no 18 — 49 gadiem. 2015.gada vecuma grupa no 18 — 29 gadiem registréti 36,3 un vecuma grupa no 30 — 39 gadiem registréti 53,2 HIV gadijumi uz 100 000
iedzivotaju. Lidzigi ka ES valstis, arT Latvija HIV infekciju un AIDS biezak registré virieSiem neka sievietém. Latvija 2015. gada vid&ji 67% no jaunajiem HIV
infekcijas gadijumiem registréti virieSiem. Statistikas dati liecina, ka Latvija ped&jos astonus gadus (2008. — 2015. gads) biezakais registrétais HIV inficésanas cels ir
heteroseksualais (38%), ka nakamais biezak registrétais inficéSanas cel$ ir kopigu injicéSanas piederumu lietosana (22%), kam seko homoseksualais inficésanas cels
(8%). HIV pozitivam griitniecém Latvija ir pieejama valsts apmaksata profilaktiska arst€Sana, tacu katru tiek registréti HIV infekcijas gadijumi ar jaundzimuso vidd.
Latvija registrétie dati liecina, ka HIV infekcija vairs nav tikai narkotiku lietotaju vai homoseksualu cilvéku vida izplatita probléma, ta var skart jebkuru cilvéku.
Biitiski mingt, ka statistikas dati atspogulo tikai registréto HIV/AIDS gadijumu skaitu. Patiesais HIV inficéto personu skaits Latvija tiek I&sts 1,5 — 2 reizes lielaks®.

Viens no bitiskakajiem HIV izplatibas ierobezoSanas pasakumiem ir sabiedribas, Tpasi jaunieSu un paaugstinatam riskam paklauto grupu informétibas un
zinasanu uzlabosana par HIV inficgSanas riskiem un profilakses pasakumiem. Ka liecina biedribas "Papardes zieds" veiktais pétjjums ,,Latvijas iedzivotaju
reproduktiva veseliba. Parskats par situaciju 2003.-2011.”, zinaSanas par HIV infekciju jaunieSu vidi uzlabojas, bet personiska riska apzinaSanas nav pietiekama.
Lielaka dala jaunieSu iespgju infic€ties paSiem verteé ka zemu. Gadijuma dzimumsakaros prezervativus lieto tikai puse aptaujato seksuali aktivo jauniesu. Kop$
ieprieksgja apsekojuma 2003. gada jaunieSu vidi prezervativu lietoSana tomér kluvusi biezaka. Tas nozZimé, ka jaunieSu un pargjas sabiedribas informeésana par HIV
inficéSanas riskiem ir jaturpina, izmantojot visdazadakos Iidzeklus.

Sabiedriba diemz€l valda arm dazadi miti un aizspriedumi saistiba ar HIV infekciju. Pieméram, sabiedriba pastav mits, ka HIV infekcija ir konkrétu
sabiedribas grupu saslim$ana, pieméram, injicgjamo narkotiku lietotaju vai homoseksualu cilvéku, tapat, ka jebkura kontracepcijas metode pasarga no inficeéSanas ar
HIV seksualu attiecibu laika un HIV inficéts cilvéks ir bezcerigi nolemts navei, kaut gan ir pieejama arsteéSana, kas lauj kontrolét HIV infekcijas attistibas gaitu. Ka
vel vienu sabiedriba valdosu mitu var mingt, ka ar HIV var inficéties sadzives kontaktu cela, t.i., sarokojoties, skiipstoties, lietojot kopigus sadzives priekSmetus,
lietojot kopigus traukus, apmeklgjot kopigu tualeti, braucot sabiedriskaja transporta u.tml. vai insektu un dzivnieku kodumu, skrap&umu rezultata. Mitu eksistenci
sabiedriba pierada ar1 2015.gada istenotds sabiedribas informeSanas kampanas “HIV neskiro - tas attiecas ari uz TEVI!” ietvaros veiktas sociala tikla

* Cilveka imiindeficita virusa (HIV) infekcijas izplatibas ierobezo$anas programma (2009.-2013.)
¥ ECDC/WHO: Surveillance Report “HIV/AIDS Surveillance in Europe 2015”
% Slimibu profilakses un kontroles centra dati, HIV/AIDS gadijumu valsts registrs
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www.draugiem.lv elektroniskas aptaujas — testa par HIV “Cik daudz Tu patiesiba zini par HIV infekciju?” rezultati. Uz jautagjumu “Vai ar HIV iesp&jams infic&ties
skiipstoties?” apstiprinoSu atbildi sniegusi 64% no respondentiem. Tapéc ir butiski izglitot sabiedribu par HIV infekciju, mitus atspekojot ar faktiem, un aicinat
ieverot HIV profilaksi, ka art regulari parbaudit veselibu, veicot HIV testu.

Statistikas dati liecina, ka viens no trim cilvékiem, kuri ir inficéti ar HIV, nenojaus, ka ir HIV inficéts®. Vidgji pusei no tiem, kuri ir inficéti ar HIV, HIV
tiek diagnosticéts novéloti, Iidz ar to tick novéloti uzsakta arstésana®. Savlaiciga HIV infekcijas diagnostika ir loti svariga, jo personai, zinot savu HIV testa
rezultatu, samazinas iesp&ja, ka ta piekops riskantas uzvedibas paradumus un infic€s citus lidzcilvékus. HIV tests ir asinu parbaude, kura mérkis ir noskaidrot, vai
cilveks ir inficgjies ar HIV. Tas ietver gan asins analizi, gan pirmstesta un p&ctesta konsultaciju, kuru laika medicinas darbinieks skaidro visus ar HIV/AIDS saistitos
jautajumus. HIV tests ir konfidencials — tas nozim&, ka gan konsultacijas saturs, gan testa rezultats zinams tikai medicinas darbiniekam un pacientam. Asinis
izmekl&sanai uz HIV var nodot kada no HIV profilakses punktiem visa Latvija*" bez maksas vai arf jebkura laboratorija Latvija ar vai bez gimenes arsta nosttijuma.
Cilvekiem, kuriem HIV atklats noveloti, arsté€Sana norit griitak, jo tiek noverotas veselibas komplikacijas. HIV tests ir vieniga iesp&ja uzzinat, vai cilveks ir inficgjies
ar HIV. Latvija veikta p&tijuma dati, kura ietvaros aptaujati jaunie$i virs 17 gadu vecuma, kuriem ir augsts infic€Sanas risks ar HIV, liecina, ka 84% jaunie$u nezina,
kur bez maksas var veikt HIV testu, ka arT tikai 4,1% jaunieSu dzives laika ir veikusi HIV testu®?,

2015.gada jau treso reizi péc kartas péc starptautiskas organizacijas ,,HIV in Europe” iniciativas norisindjas verieniga akcija ,,HIV un hepatita testéSanas
nedela”. Akcija 2015.gada norisinajas ned€las garuma no 20. — 27.novembrim pirms Pasaules AIDS dienas, kura tiek atziméta 1.decembri. 2014.gada ,HIV
testéSanas nedélas” aktivitates piedalijas vairak ka 700 organizacijas no dazadam Eiropas valstim un savu HIV testa rezultatu uzzinaja tiikstosiem cilveku. Sis akcijas
galvenais merkis bija palielinat sabiedribas informétibu par to, cik svarigi ir savlaicigi un regulari veikt HIV testu, lai mazinatu to cilvéku skaitu, kas dzivo ar HIV
infekciju un kuri nezina savu HIV statusu, ka ar vélinas HIV infekcijas atklasanas noveér$anai. Biitiski min&t, ka sabiedriba valda gan bailes, gan stigma attieciba uz
HIV infekciju un HIV testa veikSanas iespgjam. Valda viedoklis, ka HIV tests ir sarezgita un laikietilpiga procediira, tapat cilveki nezina, kur $ada veida parbaudi ir
iesp&jams veikt. ArT Latvija iesaistijusies $1s akcijas TstenoSana un 2015.gada ,,HIV un hepatita test€Sanas ned€las” ietvaros tika veikti 953 HIV eksprestesti, 761 C
hepatita eksprestests, 369 B hepatita eksprestesti un 293 sifilisa eksprestesti 23 testéSanas vietas gan Riga, gan Latvijas regionos.

2015. gada Slimibu profilakses un kontroles centrs sadarbiba ar Veselibas ministriju Tstenoja sabiedribas informésanas kampanu ,,HIV neskiro — tas attiecas
ari uz Tevi!”®. Kampanas galvenais mérkis bija pakapeniski mainit sabiedribas attieksmi par HIV ka ,nepareizu” slimibu, skaidrot ar HIV profilaksi saistitos
jautajumus un HIV testa nozimibu infekcijas agrinai diagnostikai. Kampanas ietvaros tika istenotas dazadas aktivitates, piem&ram, HIV virtualais tests interneta
vietn€ www.draugiem.lv, sabiedribas veselibas projektu konkurss augstskolu studentiem ,,Ar zinaSanam pret HIV”, informativo lekciju un pasakumu cikls augsta
riska profesionaliem, informativa akcija par HIV publiskajas izklaides vietas, HIV testé$anas ned€las aktivitates, aktivitates skolas, ka arT izvietotas vides, interneta
un radio reklamas.

2. Kampanas komunikacijas mérkis:

2.1. Meérkauditorijai saprotama un saistosa veida skaidrot ar HIV infekciju, HIV profilaksi saistitos jautajumus un HIV testa veikSanas nepiecieSamibu HIV
infekcijas agrinai diagnostikai.

2.2.Mazinat sabiedriba valdoSos aizspriedumus un mitus par HIV infekciju un HIV testa veikSanu.

% ECDC/WHO, HIV/AIDS Surveillance in Europe, 2015

40 European late presenter working group: Late presentation of HIV infection: A consensus definition, HIV Medicine 2010

“ https://www.spke.gov.Iv/lv/tavai-veselibai/hiv-profilakses-punkti

2 Baltijas HIV asociacija. leteikumi darbam ar pusaudZiem un jaunie$iem, kuri paklauti augstam HIV un ar to asociétu infekciju inficg$anas riskam”, 2015.
3 https://www.spke.gov.Iv/Iv/tavai-veselibai/kampanas/hiv-neskiro
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3. Mérkauditorija:

3.1. Primara — Latvijas iedzivotaji reproduktivaja vecuma (no 15 1idz 49 gadiem);

3.2. Sekundara — iedzivotaji pec reproduktiva vecuma;

3.3. Netiesa — arstniecibas personas, arstniecibas iestades, nevalstiskas organizacijas, plassazinas lidzeklu parstavji, u.c.

4. Kampanas aktivas TstenoSanas* laiks: 2017. gada oktobris — 15. decembris

5. Minimalas prasibas kampanas IstenoSanai:

5.1. Kampana tiek istenota saskana ar Pretendenta iesniegto koncepciju. Pasiititajs patur tiesibas kopa ar Pretendentu korigét un veikt izmainas kampanas satura;

5.2. Pretendents nodrosina integrétas komunikacijas kampanu ne mazak ka tris (3) mediju formatos (t.sk. interneta un radio);

5.3. Pretendents nodroSina, ka kampanas aktivitates un komunikacijas kanali ir piem@rotas mérkauditorijai;

5.4. P&c Pretendenta ieskatiem un nepiecieSamibas, kampanas TstenoSanas posmu ir iesp&jams sadalit apak§posmos (ne vairak ka 2 (divos));

5.5. Pretendents izstrada kampanas stenoSanas laika grafiku, izdalot katra kampanas posma (t.sk. apakSposmos, ja tadi ir paredz&ti) istenojamas aktivitates;

5.6. Pretendents izstrada kampanas aktivitasu IstenoSanai nepiecieSamos vizualos, audialos un digitalos risinajumus, kurus izmanto kampanas Tsteno$ana;

5.7.Pretendents izstrada visas informativas zinas (t.sk. preses relizes);

5.8. Pretendents nodroSina visu informativo zinu izplatiSanu un izvietoSanu, iznemot preses relizu valsts valoda nostitisanu, ko nodrosina Pasiititajs;

5.9. Pretendents nodrosina reklamas sagatavo$anu un izplatiSanu, pamatojoties uz ieprieks izstradatu un saskanotu kampanas istenosanas grafiku, péc iesp&jas
efektivakai mérkauditorijas sasniegSanai. Pasiititajs patur tiesibas kopa ar Pretendentu korigét un aktualiz&t laika grafiku atbilstosi faktiskajai situacijai;

5.10. Pretendents sagatavo kampanas komunikacijas planu visam kampanas istenoSanas periodam Pasititaja socialo mediju kontiem, t.i., SPKC kontam
Twitter.com, Facebook.com (profilam “Slimibu profilakses un kontroles centrs”), Draugiem.lv (profiliem “Sveiks un vesels”), noradot publicgjamo zinu
biezumu un paredzamo saturu, taja skaita, turpina popularizét 2015.gada kampanas “HIV neskiro — tas attiecas arf uz TEVI!” materialus™®;

5.11. Pretendents kampanas 1stenoSana izmanto kampanas nosaukumu “HIV neSkiro — tas attiecas arT uz TEVI!”, ka arT 2015.gada kampanas vizualo identitati;

5.12. Pretendents nodrosina kampanas Tpaso notikumu vai mediju pasakumu, kura tiek nodroSinata vismaz vienas zinu agentiiras, televizijas, radio un drukata
medija klatbutne. Pasakums peéc Pretendenta izv€les un saskana ar kampanas koncepciju var tikt papildinats ar tieSraidi interneta; filmétu pasakuma formatu,
no ka tiek sagatavoti galvenie runataju citati; videorelizi; 1su videointerviju (piem., Q&A formats) vai citam aktivitatém péc Pretendenta izveles. Tapat
Pretendents tiek aicinats piedavat inovativu pasa pasakuma norises formatu vai norises vietu,

5.13. Pretendents nodroSina, ka kampanas aktivitates tiek iesaistiti mérkauditorijas viedokla lideri — eksperti, arstu profesionalo asociaciju parstavji, nevalstisko
organizaciju parstavji, ka arm mérkauditorijas parstavji un sabiedriba pazistami cilvéki, piedavajuma noradot iesp&jamas iesaistamas personas, kuras var tikt
mainTitas pec saskanosanas ar Pasititas;
publiskajam izklaides vietam, arstniecibas iestadém u.c. organizacijam gan Riga, gan Latvijas regionos;

5.15. Pretendents sagatavo un izvieto vismaz 3 (tris) tematiskos rakstus drukatajos medijos un vismaz 3 (tris) tematiskos rakstus elektroniskajos medijos,

 Pretendents p&c saviem ieskatiem nosaka kampanas sagatavosanas posma izpildei nepieciesamo laiku
4 Sanemami pie Pasititaja
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piedavajuma skaidrojot témas un izveléto mediju kanalu efektivitati meérkauditorijas sasniegSanai;

5.16. Pretendents nodrogina radio reklamas rullida latviesu valoda® izvietosanu radio, péc iespgjas efektivak sasniedzot mérkauditoriju;

5.17. Pretendents nodroSina 3 (tr1s) lidz 4 (Cetru) mintisu garas izglitojosa video (datoranimacijas formata) izveidi, kas vizuali saistosi atspogulo informaciju par
HIV, infice$anas celiem, HIV profilaksi, HIV testa veikSanas nepiecieSamibu, un kas atbilst sekojosam prasibam:

5.17.1. Pretendents nodroSina video tekstu ierunasanu un ieskanosanu latvieSu valoda, sagatavojot video versiju latviesu valoda bez subtitriem, video
versiju latviesu valoda ar subtitriem latviesu valoda un video versiju latvieSu valoda ar subtitriem krievu valoda;

5.17.2. Pretendents nodro$ina video 5.17.1.punkta min&to versiju formata pielagosanu izvietoSanai www.youtube.com;

5.17.3. Pretendents nodrosSina video atbilstibu tehniskajam prasibam, t.i., MP4 formats, Full HD 1920x1080 attéla kvalitate, vismaz 128 kbit/s STEREO
audio kvalitate;

5.18. Pretendents izstrada interneta reklamas baneri latvieSu un krievu valoda par HIV testa veikSanas nepiecieSamibu, kur$ veido sasaisti ar SPKC interneta
vietnes sadalu “HIV profilakses punkti”, ka arT nodroSina ta izvietoSanu interneta portalos (tostarp, popularakajos zinu portalos un iepazi$anas portalos), pec
iesp&jas efektivak sasniedzot kampanas mérkauditoriju, taja skaita, virieSus, kuriem ir dzimumattiecibas ar virieSiem,;

5.19. Pretendents nodroSina vides reklamas izveidoSanu un izvietosanu 2 (divu) ned€lu garuma, t.i., nedelu pirms HIV test€Sanas ned€las un HIV testeéSanas
nedélas ietvaros®’ tajas Latvijas pilsétas, kuras atrodas HIV profilakses punkti®® taja skaita Riga, lai pec iesp&jas efektivi sasniegtu mérkauditoriju, par
pamatu nemot 2015. gada kampanas vides reklamas plakata vizualo noformgjumu, pielagojot ta saturu katrai pils€tai;

5.20. Pretendents nodrosina, ka kampanas ietvaros tiek attistits 2015. gada kampanas tematiskais virziens — akcija publiskas izklaides vietds*, akcija iesaistot
vismaz 20 (divdesmit) publiskas izklaides vietu. Pretendents nodroSina, ka akcijas laika izklaides vietam tiek sagatavoti un izdaliti informativie materiali un
prezervativi (vismaz 10 000 eksemplari), izmantojot 2015.gada kampanas informativo materialu un prezervativu iepakojumu vizudlo noformg&jumu®.
Pretendents nodroSina, ka tiek uzrunatas un iesaistitas ar1 tas publiskas izklaides vietas, kuras apmekl€ viriesi, kuriem ir dzimumattiecibas ar virieSiem.
Pretendents piedava papildus aktivitates, kuras Tstenot izklaides vietas;

5.21. Pasaules AIDS dienas ietvaros 1.decembrT Pretendents nodrosina sekojosas aktivitates:

5.21.1. tiek organiz&ta zibakcija vai Iidzigs publisks pasakums, kas pievérstu sabiedribas un mediju uzmanibu HIV infekcijas tematikai, mazinot sabiedriba
valdo$os mitus un aizspriedumus par HIV, piesaistot nevalstiskas organizacijas, kuras darbojas HIV profilakses un kaitgjuma mazinaSanas joma, ka
ar1 piedavajot inovativu, radoSu pasakuma norises formatu un norises vietu;

5.21.2. sadarbiba ar SPKC HIV/AIDS konsultaciju kabinetu un nevalstiskajam organizacijam, kuras saistitas ar HIV profilakses un kaiteéjuma mazinasanas
darbu, tiek organizéta izbraukuma HIV testéSanas akcija sabiedriski piecejama vieta, piem&ram, tirdzniecibas centra;

5.22. Pretendents veic peéckampanas novertgjumu. Peéckampanas novertejuma ieklauj:

5.22.1. kampanas publicitates atskaiti ar publicitates rezultatu kopsavilkumu, t.sk. visu publikaciju hronologisku uzskaitijumu un kontentanalizi (pozitivs,
negativs, neitrals); publikaciju skaita sadaltijumu pa aktivitateém (laujot vertet katras atseviskas aktivitates publicitati); kopg€jas publicitates analizi
pa regioniem, mediju kanala veida un valodas, publikaciju kopuma sasniegtas auditorijas apjomu, vértjot pec mediju kanala auditorijas;

5.22.2. publikaciju kopijas, audio un video materialu failus;

“ Sapemami pie Pasiititaja

47 hitp://www.testingweek.eu/

8 hitps://wvww.spke.gov.v/Iv/tavai-veselibai/hiv-profilakses-punkti

9 hitps://vww.spke.gov.Iv/Iv/aktualitates/arhivs/get/nid/298

% Informativa materiala un prezervativu iepakojuma maketi p&c pieprasijuma sanemami pie Pasiititaja
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5.22.3. reklamas sasniegtas auditorijas lielumu, t.sk. atskaiti par reklamas izvietojumu, laika periodu un mediju kanaliem, kanalu efektivitates analizi, ka
ar1 sasniegtas auditorijas rezultatu kopsavilkumu ar nozimigakajiem datiem;

5.22.4. sabiedribas iesaistes analizi — izglitojoSo pasakumu (ja attiecinams) apmekl&taju skaitu un diskusiju jautajumus, sabiedribas iesaisti caur kampana
izmantotajiem socialajiem tikliem (kampanas Facebook konts, www.twitter.com (lapa “Slimibu profilakses un kontroles centrs”),
www.draugiem.lv (lapa “Sveiks un vesels”), kampanas videomateriali www.youtube.com (lapa “Slimibu profilakses un kontroles centrs”))
(sekotaju, komentaru, skatfjumu u.c. raditaju raksturojums);

5.22.5. radoSo risinajumu izejas failus, visus kampanas ietvaros izstradatos materialus (t.sk. raditos/pirktos vizualos materialus (bildes, u.c.), reklamas
risinajumus u.c. materialus);

5.22.6. priekslikumus kampanas komunikacijas mérku ilgtspgjas nodrosinasanai;

5.22.7. atskaite jaiesniedz gan drukata, gan elektroniska formata.

6. Pretendenta tehniskajam piedavajumam jaatbilst $adam prasibam:

6.1. Jaizstrada kampanas stratégijas apraksts, pamatojot izvel&to risinajumu atbilstibu tehniskajai specifikacijai:

6.1.1. jaizstrada kampanas radosa ideja un ricibas virzieni,

jaapraksta kampana izmantojamas sabiedrisko attiecibu/reklamas/marketinga metodes un instrumenti;

6.1.2. jaapraksta kampanas galvenas komunikacijas zinas (t.sk. sauklis) atbilsto$i izmantotajiem komunikacijas kanaliem (teksta/audio/video/vizualie/digitalie
risinajumi);

6.1.3. jaapraksta kampanas aktivitates (nemot véra tehniskaja specifikacija noraditas minimalas prasibas), laika grafiks un kampanas rezultata sasniedzamie
rezultativie kvalitativie un kvantitativie raditaji (kampanas rezultata sasniegtie raditaji, kurus nosaka Pretendents atbilstosi izmantotajiem komunikacijas
kanaliem. Piemé&ram, kampanas publikaciju skaits, reklamas sasniegtas auditorijas lielums u.tml.);

6.2. jaapraksta visu pakalpojuma sniegSana iesaistito izpilditaju, mérkauditorijas viedokla Iideru — ekspertu saraksts un to iesaistes veida pamatojums

(nevalstiskas organizacijas, citas valsts institicijas u.c. iespgjamie kampanas izpildg iesaistitie);

6.3.jaapraksta peéckampanas novertgjuma veikSanas kartiba;

6.4.jaapraksta kampanas reklamas kanali: jaapraksta izveletie mediji, detaliz€ti pamatojot to izvéli, un atbilstiba mérkauditorijai, noradot mérkauditorijas

sasniedzamibas raditajus un mediju izvietoSanas laika grafiku (potencialo reklamas materialu atkartojuma biezumu/skaitu) katram izvéletajam kanalam.
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TEHNISKA PIEDAVAJUMA FORMA

Iepirkuma priekSmeta __ .dala

Nr. Prasibas *Pretendenta piedavajums

1. Sabiedribas informéSanas kampanas plana un stratégijas apraksts, pamatojot izvéléto
risinajumu atbilstibu tehniskajai specifikacijai:

1.1. | Kampanas radosa ideja, ricibas virzieni un pamatojums to izvélei

1.2. | Kampana izmantojamas sabiedrisko attiecibu/reklamas/marketinga metodes un instrumenti

1.3. | Kampanas galvenas komunikacijas zinas (t.sk. sauklis) atbilstoSi izmantotajiem komunikacijas
kanaliem (teksta/audio/video/vizualie/digitalie risinajumi)

1.5. | Kampanas aktivitates (nemot véra tehniskaja specifikacija noraditas minimalas prasibas), laika
grafiks un kampanas rezultata sasniedzamie rezultativie kvalitativie un kvantitativie raditaji
(kampanas rezultata sasniegtie raditdji, kurus nosaka Pretendents atbilsto$i izmantotajiem
komunikacijas kanaliem. Pieméram, kampanas publikaciju skaits, reklamas sasniegtas auditorijas
lielums u.tml.)

1.6. | Visu pakalpojuma sniegSana iesaistito izpilditaju, personu, organizaciju, iestazu (merkauditorijas
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viedokla lideru — ekspertu, arstu profesionalo asociaciju parstavju, nevalstisko organizaciju
parstavju, mérkauditorijas parstavju, sabiedriba pazistamu cilvéku, u.c. iespgjamo kampanas

izpildg iesaistito) saraksts un to iesaistes veida pamatojums

1.7.

P&ckampanas novértéjuma veiksanas apraksts

2. Kampana izmantojamie reklamas kanali (nemot véra tehniskaja specifikacija noraditas minimalas prasibas)*:

Kanala nosaukums,

Pamatojums kanala

Kanala potenciali

Reklamas izvietojuma apraksts

Nr. izvélei un atbilstiba sasniedzamas e e )
apraksts _ e ee s _ er ee e (mediju izvietoSanas laika grafiks)
meérkauditorijai meérkauditorijas lielums

Televizija atkartojuma biezums/kop&jais parraidiSanas laika
periods/reklamas garums/ izvietojumu skaits

1.
2.
3.

Radio atkartojuma biezums/kopgjais parraidiSanas laika

periods/reklamas garums/ izvietojumu skaits
1.
2.
3.

Drukatie mediji atkartojuma biezums/kopgjais izvietoSanas laika
periods/reklamas izvietoSanas laukuma lielums vai
raksta zimju skaits/ izvietojumu skaits

1.
2.
3.

Interneta mediji atkartojuma biezums/kop€jais izvietoSanas laika
periods/reklamas izvietoSanas laukuma lielums vai
raksta zZimju skaits vai ekspoziciju skaits

1.
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2.
3.
Vides reklama/tas skaits/izmérs un apjoms/izvietoSanas vietas
izvietoSanas vietas
1.
2.
3.
Socialie mediji Kanalam atbilstoss informacijas izvietojuma apraksts
1.
2.
Cits Kanalam atbilstoss informacijas izvietojuma apraksts
1.
2.
Kampanas laika ar reklamu potenciali sasniedzamas kopéjas merkauditorijas lielums
(aptveramo cilveku skaits):

*Aizpilda pretendents, nemot véra tehniskas specifikacijas prasibas. Lai Pasititajs izprastu piedavatas Kampanas koncepcijas radosas idejas,
Pretendents ir tiesigs iesniegt uzskates materialus (vizualizacijas) un citus dokumentus.

Datums

'Pretendenta paraksts:
Vards, uzvards:
Amats:

Z.\V.
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! Tehnisko piedavajumu paraksta Pretendentu parstavet tiesiga persona vai pilnvarota persona (sada gadijuma piedavajumam obligati japievieno pilnvara).
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3.FORMA

uz pretendenta veidlapas

sastadiSanas vieta datums

PRETENDENTA PIEREDZE LIDZIGU PAKALPOJUMU VEIKSANA

atklatam konkursam
»Sabiedribas informéSanas kampanu veselibas veicinasanas
jautajumos izstrade un istenosana”,
iepirkuma identifikacijas Nr. SPKC 2017/09

Apliecinu, ka (pretendents).....

Pasutitaja nosaukums, Liguma izpildes

~ Pakalpojumu nosaukums un| Pakalpojuma apjoms periods
gL, oS porsom, (i iss Projekta apraksts EURO (bez PVN) (no — Iidz)
numurs
(mm/gggg)
1.
2.

**Lai neparkaptu komercnosléepumu, par privatiem uznpémumiem noradit to nosaukumus, vai plasaku informaciju
iespeju robezas.

Datums

“Pretendenta paraksts:
Vards, uzvards:
Amats:

Z\V.

2 Formu paraksta Pretendentu parstavét tiesiga persona vai pilnvarota persona (§ada gadijuma obligati japievieno pilnvara).
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4.FORMA
CV FORMA

Vards, uzvards

Amata nosaukums

*Izglitiba:

Gads (no/lidz):

Izglitibas iestade:

Specialitate:

Izglitibu apliecinoss dokuments:

*Darba pieredze:

Gads (no/lidz):

Darbavieta:

Amats:

Pienakumi:

* Pakalpojuma snieg$ana iesaistit paredzgtais specialists norada savu izglitibu un darba pieredzi, kas pierada specialista atbilstibu

Nolikuma 13.3.punkta prasibam.

Pieredze integrétas komunikacijas kampanu planosana, organizeSana, vadiSana vai TstenoSana
(atbilstosi Nolikuma 13.3.1.2. vai 13.3.2.2.punkta prasibam):

r. | Kampanas nosaukums

Istenosanas laiks

Specialista ieguldijums

WINEZ

Es, apaksa parakstijies, apliecinu, ka augstakmingtais pareizi atspogulo manu izglitibu, kvalifikaciju un

darba pieredzi.

Ar S0 es apnemos:

No

Lidz

<perioda sakums>

<perioda beigas>

saskana ar Pretendenta - <pretendenta nosaukums> (turpmak - Pretendents) piedavajumu piedalities
<pakalpojuma nosaukums>, gadijuma, ja tiek pienemts lémums slégt iepirkuma Iigumu ar Pretendentu.

<Vards, uzvards>

<Paraksts>

<Datums>
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5.FORMA
FINANSU PIEDAVAJUMS (FORMA)
atklatam konkursam

»Sabiedribas informé$anas kampanu veselibas veicinasanas
jautajumos izstrade un istenoSana”,
iepirkuma identifikacijas Nr. SPKC 2017/09

Iepirkuma priekSmeta ___ .dala

*Piedavata cena
Kampanas posmi EUR
(bez PVN)

Kampanas planoSana un izstrade
(Pretendents at$ifré posma izmaksu pozicijas)

Kampanas istenoSana

Kampanas 1stenoSanas 1.apaksSposms
(Pretendents atSifré posma izmaksu pozicijas)

Kampanas istenosanas 2.apakSposms
(Pretendents atSifré posma izmaksu pozicijas)

Peckampanas noveértgjums
(Pretendents atsifré posma izmaksu pozicijas)

KOPA, EURO bez PVN:

* Cena ieklauti visi tie$i un netiesi ar pakalpojuma sniegSanu saistitic izdevumi, ka ari visi piemérojamie
nodokli un valsts noteiktie obligatie maksajumi, iznemot pievienotas vertibas nodokli.

Datums
*Pretendenta paraksts:
Vards, uzvards:
Amats:

Z\V.

% Finansu piedavajumu paraksta Pretendentu parstavét tiesiga persona vai pilnvarota persona (3ada gadijuma piedavajumam obligati japievieno
pilnvara).
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11 nodala

LIGUMA PROJEKTS
Ligums Nr.
Riga, 2017.gada
Riga,
2016.gada

Slimibu profilakses un kontroles centrs, registracijas numurs 90009756700, juridiska adrese:
Duntes iela 22, Riga, LV — 1005, ta direktores Ivetas Gavares persona, kura rikojas saskana ar
Ministru kabineta 2012.gada 3.aprila noteikumiem Nr.241 ,,Slimibu profilakses un kontroles
centra nolikums”, turpmak - Pasiititajs, no vienas puses, un

Izpilditaja nosaukums, registracijas numurs , juridiska adrese: , tas
/amats, vards, uzvards/ persona, kura rikojas uz pamata, turpmak — Izpilditajs, no
otras puses,

turpmak abi kopa — Puses, katrs atseviski — Puse, pamatojoties uz atklata konkursa ,,Sabiedribas
inform&Sanas kampanu veselibas veicinaSanas jautajumos izstrade un istenosana”, identifikacijas
Nr. SPKC 2017/09, rezultatiem, izsakot savu brivo gribu, bez viltus, maldibas vai spaidiem,
noslédz $adu ligumu, turpmak — Ligums, par turpmako:

1. Liguma priek§mets

1.1. Pasititajs uzdod un Izpilditajs apnemas par atlidzibu saskapa ar Liguma noteikumiem,
pielikumiem un Pasiititaja noradijumiem planot, izstradat un Tstenot sabiedribas
informéSanas kampanu par difteriju, turpmak — Kampana, ka arT veikt péc kampanas
novertéjumu, turpmak kopa — Pakalpojums.

1.2. Pakalpojums saskana ar Liguma pielikumiem sastav no $adiem posmiem, turpmak —
Pakalpojuma posmi:
1.2.1. Kampanas planoSana un izstrade;
1.2.2. Kampanas Tstenosanas 1.apakSposms;
1.2.3. Kampanas TstenoSanas 2.apakS§posms;
1.2.4. pe&ckampanas novertgjums.

1.3. Pakalpojuma gala izpildes termins: ne ilgak ka Iidz 2017.gada 14.decembrim saskana ar
Ligumu un Pakalpojuma izpildes laika grafiku (Liguma 2.pielikums).

2. Pakalpojuma nodoSana un pienemsana

2.1. Pakalpojums tiek uzskatits par izpilditu, kad ir izpilditi un nodoti Liguma noteiktie
Pakalpojuma posmi (Liguma 1.2.punkts) un abas Puses ir parakstijuSas par katru no tiem
saskana ar Ligumu un Pakalpojuma izpildes laika grafiku (Liguma 2.pielikums)
pienemSanas un nodoSanas aktu, turpmak — Akts, kuru Izpilditajs sagatavo un iesniedz
Pasiititajam divos eksemplaros. Akta tiek noradits Izpilditaja nodota un Pasiititaja pienemta
Pakalpojuma posma nosaukums, atzime par Pakalpojuma posma atbilstibu Liguma
noteikumiem, Liguma numurs.

2.2. Akta iesniegSanas vieta — Slimibu profilakses un kontroles centrs, Duntes iela 22, Riga.
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2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

3.1.

3.2.

3.3.

Aktu Puses paraksta péc nodota Pakalpojuma posma parbaudes, ko veic Pasititajs,
parbaudot Izpilditaja veikta Pakalpojuma atbilsttbu Liguma noteikumiem. Veikta
Pakalpojuma posma parbaudi Pasttitajs veic ne ilgak ka 10 (desmit) darba dienu laika péc
Akta sanemsSanas dienas.

Ja Pasutitajs, pienemot Pakalpojuma posmu, konstatg ta neatbilstibu Liguma noteikumiem,
turpmak — Trikumi, Pasiititajs ir tiesigs pieprasit, lai Izpilditajs noveérS konstatétos
Trukumus par saviem lidzekliem.

Ja iestajas Liguma 2.4.punkta noteiktais gadijums, Pasiititajs Pakalpojuma posmu nepienem
un neparaksta Aktu, bet sastada pretenziju, turpmak — Pretenzija, kura norada Pakalpojuma
posma konstatetas neatbilstibas Ligumam un So neatbilstibu noveérSanas terminu, kas ir ne
ilgaks ka 5 (piecas) darba dienas no Pretenzijas sastadiSanas un iesniegSanas Izpilditajam,
vai Cits abpusgji saskanots termins.

Gadijuma, ja Izpilditajs nevar novérst Pretenzija konstatéto Trikumu, Pasititajs var
piemerot Izpilditajam ligumsodu saskana ar Liguma 6.2.1.punktu.

Ja starp Pus€m rodas stridi par kadu no Pretenzija min&tajiem Trikumiem, ta apméru vai
novérsanas terminu, stridi tiek risinati atbilstosi Liguma 9. punkta noteikumiem.

P&c Pretenzija noradito Pakalpojuma posma Trikumu novérSanas Izpilditajs veic atkartotu
Pakalpojuma posma nodoSanu Pasiititajam Liguma noteiktaja kartiba.

Liguma noteikumi, kas uzliek Izpilditajam pienakumu novérst Pakalpojuma posma
konstatetos Trukumus un atkartoti nodot Pakalpojuma posmu Pasttitajam Liguma
noteiktajos terminos nav uzskatami par pamatu Pakalpojuma izpildes termina (Liguma
1.3.punkts), Pakalpojuma izpildes laika grafika (Liguma 2.pielikums) un Liguma noteikta
termina pagarinaSanai un Iigumsoda nepiemérosSanai.

Ja Pasititajs 10 (desmit) darba dienu laika no Akta iesniegSanas dienas nav iesniedzis
Izpilditajam Pretenziju, Pakalpojuma posms ir uzskatams par pienemtu un Pasititajs
paraksta Aktu.

3. Liguma summa un norékinu kartiba

Liguma kop&ja summa ir EURO 00,0 (_ euro un 00 centi), neieskaitot pievienotas

vertibas nodokli, turpmak — PVN, kas tiek piemérots atbilsto§i normativajos aktos

noteiktajai PVN likmei, turpmak — Liguma summa.

Liguma summa ir ieklauti visi tieSie un netiesie Izpilditaja izdevumi, kas vargtu rasties un ir

saistiti ar Pakalpojuma izpildi atbilstoSi Liguma noteikumiem. Liguma summa nevar tikt

grozita.

Liguma summu atbilsto$i Liguma 3.pielikumam Pasiititajs maksa Izpilditajam $ada kartiba:

3.3.1. pecapmaksu EURO 00,0 (_ euro un 00 centi) bez PVN, Pasutitajs maksa
Izpilditajam 10 (desmit) dienu laika péc Liguma 1.2.1.punkta noteikta Pakalpojuma
posma Akta abpusgjas parakstiSanas un Izpilditaja rékina sanemsanas;

3.3.2. peécapmaksu EURO 00,0 (_ euro un 00 centi) bez PVN, Pasititajs maksa
Izpilditajam 10 (desmit) dienu laika p&c Liguma 1.2.2.punkta noteikta Pakalpojuma
posma Akta abpusgjas parakstiSanas un Izpilditaja rékina sanemsanas;

3.3.3. pecapmaksu EURO 00,0 (_ euro un 00 centi) bez PVN, Pasutitajs maksa
Izpilditajam 10 (desmit) dienu laika péc Liguma 1.2.3.punkta noteikta Pakalpojuma
posma Akta abpusgjas parakstiSanas un Izpilditaja rékina sanemsanas;

3.3.4. pécapmaksu EURO 00,0 (_ euro un 00 centi) bez PVN, Pasutitajs maksa
Izpilditajam 10 (desmit) dienu laika péc Liguma 1.2.4.punkta noteikta Pakalpojuma
posma Akta abpusgjas parakstiSanas un Izpilditaja rekina sanemsanas.
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3.4. Izpilditajs rekina norada Pasiititaja Liguma numuru, datumu un Liguma priekSmetu un
Pakalpojuma posma nosaukumu, pretéja gadijuma Pasiititajs var aizkavét rékina savlaicigu
samaksu, nesedzot Izpilditajam zaud@umus, kas var rasties $ada nokavéjuma rezultata.

Rekins,

ietvaros.

saskana ar So Ligumu, var tikt izrakstits tikai par Pakalpojuma izpildi Liguma

3.5. Pasiititajs samaksu veic bezskaidras naudas norékinu veida uz Izpilditaja Liguma 12.punkta
noradito kontu kreditiestade. Par samaksas bridi tiek uzskatita diena, kad Pasiititajs veicis
parskaitijumu uz Izpilditaja kontu.

4. Izpilditaja tiesibas un pienakumi

4.1.1zpilditajs apliecina, ka:

4.1.1.

4.1.2.

4.1.3.

ir tiesigs slégt So Ligumu, parzina ta saturu un uznemto saistibu apjomu un veikt
Pakalpojumu kvalitativi Liguma noteiktaja kartiba un atbilstosi Latvijas Republika
spéka esoso normativo aktu prasibam,;

Liguma saistibu izpilde netiks kaveta vai apgritinata, kam par pamatu varétu but
Izpilditaja saistibas ar treSajam personam;

ieveros Pasititaja noradijumus Liguma izpildes laika.

4.2 Izpilditajs ir atbildigs par savu Liguma noteikto saistibu pilnigu un savlaicigu izpildi.
4.3.1zpilditajam ir pienakums:

4.3.1.

4.3.2.

4.3.3.

4.3.4.

4.3.5.

4.3.6.

4.3.7.

4.3.8.

4.3.9.

4.3.10.

1 (vienas) ned€las laika p&c Liguma noslégSanas, Pasiititdja par liguma izpildi
atbildigajai personai iesniegt detaliz€tu Pakalpojuma istenoSanas laika grafiku;
saskanot ar Pasititaja par liguma izpildi atbildigo personu Pakalpojuma pasakumu
un aktivitates veidu, saturu, dizainu u.t.t. ne vélak ka 2 (divas) darba dienas pirms
to izpildes saskana ar Ligumu;

ne retak ka 1 (vienu) reizi ménesi, péc vienoSanas — elektroniski vai klatieng,
informét Pasutitaja par liguma izpildi atbildigo personu par Pakalpojuma
istenoSanas gaitu;

sniegt Pasiititajam informaciju par Pakalpojuma izpildes gaitu ne vélak ka 2 (divu)
darba dienu laika péc par Liguma izpildi atbildigas personas elektroniski nosiitita
attieciga pieprasijjuma sanemsanas;

bridinat Pasiititaju par apstakliem, kas raduSies un var kavet vai ierobeZot Liguma
saistibu izpildi pilniba vai dal&ji 1 (vienas) darba dienas laika, skaitot no briza, kad
Izpilditajam ir kluvusi zinami $adi apstakli;

no Pasiititaja pazinojuma, Pretenzijas vai cita dokumenta sanemsanas, 1 (vienas)
darba dienas laika apliecinat Sada dokumenta sanemsSanu, informéjot Pasititaju pa
faksu vai pa e-pastu;

ar saviem spekiem un lidzekliem noveérst Pakalpojuma izpildeé konstatétos
Trukumus Pretenzija noteiktaja termina;

Akta abpus€jas parakstiSanas bridi nodot Pasttitajam visu ar Pakalpojuma
veikSanu saistito dokumentaciju, kas izstradata, veicot Pakalpojumu;

nodroSinat, ka Pakalpojuma veikSanai saskana ar So Ligumu tiek piesaistiti
kvalific@ti specialisti un to skaits ir pietiekams, lai Pakalpojums saskana ar So
Ligumu tiktu veikts noteiktajos terminos, apjoma un kvalitate;

Pakalpojuma pasakumos un aktivitates ietvert un noradit Slimibu profilakses un
kontroles centra logo.

4.4. Izpilditajam ir pienakums, iepriek§ saskanojot ar Pasiititaja par liguma izpildi atbildigo
personu:

4.4.1.

izstradat visas Kampanas informativas zinas, vizualos un audialos risinajumus;
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4.5.

4.6.

4.7.

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

6.1.

6.2.

4.4.2. nodro$inat reklamas izplatiSanu medijos, t.i.:

4.4.2.1.nodrosinat visu informativo zinu izplatiSanu/izvietoSanu, iznemot preses

relizu nosiitisanu, ko nodro$ina Pasiititajs;

4.4.2.2.nodrosinat digitalos risinajumus.
Izpilditajs apnemas bez Pasiititaja piekriSanas neizpaust konfidencialu informaciju un
neparspriest to ar jebkuru citu personu, uzn€mumu vai organizaciju, ka ar1 nepielietot So
konfidencialo informaciju jebkadu mérku sasniegSanai, ne Liguma darbibas laika, ne péc
ta izbeigSanas jebkuru iemeslu dél, iznemot gadijumus, kad to nosaka Latvijas Republikas
speka esoso normativo aktu prasibas.
Izpilditajs nedrikst bez Pasiititaja rakstiskas saskanosanas nodot Pakalpojuma izpildes
rezultata iegito vai apstradato Pasiititaja informaciju treSajam personam, iznemot Liguma
un Latvijas Republikas spéka esosajos normativajos aktos noteiktajos gadijumos.
Izpilditaja par Liguma izpildi atbildiga persona ir _, talrunis: _, e-pasts: .

5. Pasiititaja tiesibas un pienakumi
Pasiititajs ir atbildigs par savu Liguma saistibu savlaicigu un pilnigu izpildi, ka ar1 par
kvalitativi un atbilsto§i Liguma noteikumiem izpildita Pakalpojuma apmaksu Liguma
noteiktaja kartiba un terminos.
Pasiititaja pienakums ir sniegt informaciju, kas nepieciesama Izpilditajam Liguma saistibu
izpildei.
Pasttitajam ir pienakums ne vélak ka 2 (divu) darba dienu laika saskana ar Liguma
4.3.2.punktu saskanot vai izteikt iebildumus, turpmak — Pretenzija par pasakumu, par
Izpilditaja piedavato Pakalpojuma pasakuma vai aktivitates saturu, veidu, dizainu u.t.t.
Pasiititajam ir tiesibas pieprasit Izpilditajam informaciju par Liguma ietvaros veiktajiem
Pakalpojumiem un to gaitu, ka ar1 par Pakalpojuma i1zpildi kavéjosiem faktoriem.
Pasititaja par Liguma izpildi atbildiga persona ir Slimibu profilakses un kontroles centra
Veselibas veicinaSanas departamenta |, talrunis , e-pasts: .
Pasttitaja par Liguma izpildi atbildigajai personai ir tiesibas Pasiititaja varda dot
noradfjumus Izpilditdjam Pakalpojuma izpilde, saskanot aktivitates un pasakumus,
parakstit Aktu, Pretenziju, Pretenzija par pasakumu un noradit uz Trikumiem, pieprasit no
Izpilditaja informaciju par Pakalpojuma izpildes gaitu, ka ar7 risinat citus ar Liguma
izpildi saistitus organizatoriskus jautajumus.

6. PusSu atbildiba

Puses par Liguma noteikto savu saistibu nepildiSanu vai nepienacigu izpildi atbild saskana

ar Latvijas Republikas normativajiem aktiem un Liguma noteikumiem, zaud&umu

nodariSanas gadijuma atlidzinot otrai Pusei nodaritos zaud&umus.

Izpilditajs 5 (piecu) darba dienu laika péc Pasiititaja rakstiska pieprasijuma nosititiSanas

maksa Pasiititajam ligumsodu:

6.2.1. 250,00 (divi simti piecdesmit euro un 00 centi) apmeéra, ja Pakalpojuma pasakums
un aktivitate saskana ar Liguma 4.3.2.apakSpunktu nav iepriek§ saskanota ar
Pasttitaju un tiek izpildita vai Izpilditajs nevar noveérst Pretenzija konstatéto
Trikumu.

6.2.2. 0,1% (nulle komats viena procenta) apméra no Liguma summas par katru
nokavéto dienu, bet ne vairak ka 10% (desmit procenti) no Liguma summas
Pakalpojuma, Trikumu novérSanas nesavlaicigas vai neatbilsto§i Liguma
noteikumiem izpildes gadijuma, ka arT citu Liguma noteikto saistibu nesavlaicigas
vai nolaidigas izpildes gadijuma.
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6.3.

6.4.
6.5.
6.6.

7.1.

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

8.1.

8.2.

8.3.

Pasutitajs 10 (desmit) darba dienu laika p&c Izpilditaja rakstiska pieprasijuma nositiSanas
maksa Izpilditajam ligumsodu 0,1% (nulle komats viena procenta) apméra no Liguma
summas par katru nokavéto dienu, bet ne vairak ka 10% (desmit procenti) no Liguma
summas maksajumu savlaicigas neizdariSanas gadijuma.

Ligumsoda samaksa netiek ieskaitita zaudéjumu summas aprékina.

Ligumsoda un zaudéjumu atlidzinaSana neatbrivo Puses no saistibu pilnigas izpildes.

Ja Izpilditajs neveic ligumsoda samaksu noteiktaja termina, Pasiititajam ir tiesibas ieturét
saskana ar Liguma noteikumiem aprékinato ligumsodu no Izpilditajam par Pakalpojuma
izpildi pienakos$as summas, par to pazinojot Izpilditajam rakstiski 5 (piecu) darba dienu
laika, skaitot no ieturéjuma veikSanas dienas.

7. Liguma darbibas termin$ un ta izbeigSana

Ligums stajas speéka ar Liguma abpusgjas parakstiSanas bridi un ir speka Iidz savstarpgjo

saistibu pilnigai izpildei.

Ligums var tikt izbeigts pirms termina Liguma un normativajos aktos noteiktajos

gadijumos, ka arT Pusém abpuséji vienojoties vai 30 (trisdesmit) dienas ieprieks bridinot

otru Pusi.

Pasiititajam ir tiesibas vienpusgji atkapties no Liguma, par to bridinot rakstiski Izpilditaju

vismaz 5 (piecas) darba dienas ieprieks, ja:

7.3.1. Izpilditajs neievéro Liguma un Pakalpojuma izpildes laika grafika noteikto
Pakalpojuma izpildes terminu, un Izpilditdja nokav&jums ir sasniedzis 20
(divdesmit) dienas;

7.3.2. lIzpilditajs neievero Pasiititaja noradijumus vai arT nepilda kadas Liguma noteiktas
saistibas, un ja Izpilditajs Sadu neizpildi nav noversis 10 (desmit) darba dienu laika
pec attieciga Pasiititaja pazinojuma sanemsanas;

7.3.3. Pasiititajs atkartoti konstaté Pakalpojuma izpildes neatbilstibu Liguma prasibam.

Izpilditajam ir tiesibas vienpusgji atkapties no Liguma, par to bridinot rakstiski Pasititaju

vismaz 5 (piecas) darba dienas ieprieks, ja:

7.4.1. Pasititajs nepilda Saja Liguma noteiktas saistibas un $adu neizpildi nav noversis
10 (desmit) darba dienu laika péc attieciga Izpilditaja pazinojuma sanemsanas;

7.4.2. Pasititajam ir pieejama, bet Pasttitdjs nesniedz informaciju, kas nepiecieSama
Liguma saistibu izpildei, un Pasititaja nokav&jums uz rakstisku Izpilditaja
pieprasfjumu ir sasniedzis 10 (desmit) darba dienas.

Liguma 7.3. un 7.4.punkta gadijuma, Pusei, kura vienpusg€ji izbeidz Ligumu, nav

jaatlidzina otrai Pusei zaud€umi, kas raduSies saisttba ar Liguma izbeigSanu pirms

termina.

8. Neparvarama vara
Puses tiek atbrivotas no atbildibas par Liguma pilnigu vai daléju neizpildi, ja §ada neizpilde
radusies neparvaramas varas rezultata, kuras darbiba sakusies péc Liguma noslégSanas un
kuru nevar€ja iepriek§ ne paredzet, ne noverst. Puses par neparvaramas varas apstakliem
uzskata dabas stihijas (zemestrices, pludus, un tml.), ugunsgrékus, jebkada veida
karadarbibu, terora aktus, blokades, embargo, streikus (iznemot Pusu darbinieku streikus).
Neparvaramas varas apstaklu pieradiSanas pienakums gulstas uz to Pusi, kura uz tiem
atsaucas.
Par neparvaramas varas apstaklu iestaSanos vai izbeigSanos otra Puse tiek informéta
rakstveida 3 (tr1s) dienu laika, skaitot no $adu apstaklu iestaSanas vai izbeigSanas.
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8.4.

9.1

9.2.

10.1.

10.2.

11.1.

11.2.

11.3.

11.4.

115.

11.6.

11.7.

Neparvaramas varas apstaklu iestasanas gadijuma Puses 5 (piecu) darba dienu laika
vienojas par Liguma noteikto saistibu izpildes termina grozisanu.

9. Stridu risinaSana
Stridus, kuri rodas saistiba ar So Ligumu, Puses risina savstarpjo sarunu cela. Ja
vienosanas netiek panakta, strida izskatiSana tiek nodota tiesa Latvijas Republikas
normativajos aktos noteiktaja kartiba.
Pretenzijas, kas saistitas ar ligumsaistibu izpildi, tiek izskatitas 3 (tris) darba dienu laika,
skaitot no rakstiskas pretenzijas sanemsanas dienas.

10. Autortiesibas

Izpilditaja ka autora mantiskas tiesibas uz Liguma izpildes rezultata raditajiem jebkuriem
autortiesibu objektiem un ar tiem saistito tehnisko dokumentaciju, ko saskana ar Ligumu ir
radijis Izpilditajs, pariet Pasttitajam ar bridi, kad Puses ir abpusgji parakstijuSas Aktu un
Pasiititajs saskana ar Liguma 3.punktu ir apmaksajis Izpilditaja izrakstito rékinu. Pasutitajs
iegiist tiesibas lietot, izplatit, publiskot, pavairot, parveidot, parstradat, iznomat, izirét,
publiski patapinat vai ka citadi izmantot Liguma izpildes rezultata raditos autortiesibu
objektus un dokumentaciju saskana ar spéka esoSajiem normativajiem aktiem bez
jebkadiem lietoSanas laika ierobezojumiem.

Izpilditajs garant€, ka Izpilditaja ka autora mantiskas tiesibas uz Liguma izpildes rezultata
radito jebkuru autortiesibu objektu Iidz Akta abpus€jai parakstiSanai netiks nodotas
nevienai citai personai.

11. Citi noteikumi
Visi Liguma grozijumi ir speka tikai tad, ja tie noforméti rakstveida un ir PuSu parakstiti.
Liguma grozijumi ar to parakstiSanas bridi klust par Liguma neatnemamu sastavdalu.
Puses apnemas neizpaust treSajam personam konfidenciala rakstura informaciju, kas,
izpildot §1 Liguma noteikumus, ir nonakusi vinu riciba. Sis noteikums neattiecas uz
visparpieejamas informacijas izpauSanu un gadijumiem, kad Pusei normativajos aktos
uzlikts pienakums sniegt pieprasito informaciju.
Visa no Liguma izrietosa korespondence ir noformé&jama rakstveida un nostitama adresatam
uz Liguma noradito korespondences adresi ierakstitas vé&stules veida, ar kurjeru vai
nododama personigi pret parakstu. Pa pastu nosiititas véstules tiks uzskatitas par sanemtam
septitaja diena péc to nodosanas pasta.
Neviena no Pusém nav tiesiga bez otras Puses rakstiskas piekriSanas nodot kadu no Liguma
noteiktajam saistibam vai tas izpildi treSajam personam, iznemot gadijumu, kad Puses
saistibas parnem tas likumigais tiesibu parnémeéjs. Likumigajam Puses tiesibu parnéméejam
Sis Ligums ir saistoSs ka paSai Pusei, ta it ka tas pats to blitu uznémies.
Pusém ir pienakums nekavéjoties rakstveida informét vienai otru par izmainam Liguma
noraditajos rekvizitos, sakaru Iidzeklu numuru nomainu, adreSu un kreditiestazu rekvizitu
mainu, ka arT par izmainam attieciba uz Liguma noteiktajam PuSu par Liguma izpildi
atbildigajam personam. Ja kada Puse nav sniegusi informaciju par izmainam, ta uznemas
atbildibu par zaud€jumiem, kas Saja sakara radusies otrai Pusei.
Jautajumos, kas nav atrunati Liguma, Puses vadisies péc spéka esosSajiem Latvijas
Republikas tiesibu aktiem. Ja kads no Liguma noteikumiem zaud€ speku, tas neietekmé
pargjo Liguma noteikumu speka esamibu.
Ligums ar ta pielikumiem sagatavots uz () lapam latvieSu valoda divos eksemplaros,
pa vienam eksemplaram katrai Pusei. Abiem eksemplariem ir vienads juridiskais speks.
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12. PuSu rekviziti un paraksti

PASUTITAJS I1ZPILDITAJS
Slimibu profilakses un kontroles centrs

Juridiska adrese:

Duntes iela 22, Riga, LV-1005

Registracijas numurs: 90009756700

Sanémgjs: Valsts kase

BIC kods: TRELLV?22

Konta Nr.: LV54TREL2290677001000

Direktore |.Gavare

1. pielikums
2017. gada __.
pakalpojumu ligumam Nr.

PAKALPOJUMA APRAKSTS

2. pielikums
2017. gada
pakalpojumu ligumam Nr.

PAKALPOJUMA IZPILDES LAIKA GRAFIKS

3. pielikums
2017. gada
pakalpojumu ligumam Nr.

PAKALPOJUMA POSMU IZMAKSAS
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